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LEVENTO. Piu espositori e segnali positividal mercato per il vino alla 4 /¢ edizione del salone. Molta attenzione alle presenze straniere e alle iniziative per lestero

A Vinitaly un brindisi alla crescita

Export salito a 4,7 miliardinel 2012. Ma per tenere e aumentare le posizioni bisogna fare piu sistema nella promozione

Lucio Bussi

I dati sono confortanti, anzi
decisamente positivi, ma non
¢ il momento di sedersi sugli
allori. Il vino italiano gode di
buonafamanel mondo, traina
e accompagna il successo del-
Iintero settore agroalimenta-
re in ogni continente e fabene
all’economia. Gli introiti dal-
Texport sono saliti ancora nel
2012 a 4,7 miliardi di euro, su
unvalore della produzione na-
zionale stimato in 10 miliardi,
mentre il mercato interno re-
stadebole.

Lexport sorregge in modo de-
terminante il settore e all’ap-
puntamento di Veronafiere,
che ogni anno ¢€ la bussola per
il mercato, non si manchera di
sottolineare questo aspetto. Il
Vinitaly, consapevole di que-
stadirezione in cuivail merca-
to, non si € fermato nell’ideare
e proporre iniziative che guar-
dano proprio al mercato este-
ro. Basta guardare a Vinitaly
International e ad alcuni degli
appuntamenti in calendario
in questi giorni e poi alla pre-
senzaperla primavoltadi una
delegazione ufficiale dalla Ci-
na.

Ma non € concesso di abbas-
sare la guardia: € necessario
proseguire con determinazio-
ne a proporsiin modo piti coo-
ordinato e non dispersivo sui
mercatidi tuttoilmondo; van-
no utilizzate al meglio le risor-
se disponibili, «fare sistema»
come accade in Francia.

Ragionamento analogo vale
per gli eventi fieristici in cui
c¢’¢ molto fermento in Italia,
ma soprattutto all’estero nei
Paesi importatori. Un mondo
in cambiamento, anche a cau-
sa della crisi, su cui va fatta
una seria riflessione per co-
struire un sistema nazionale.
Gli enti fieristici ci stanno lavo-
rando, ma se governo e Parla-
mento non vedono I'importan-
zaperl’economia di questo set-
tore probabilmente la strada
sara pit lunga e in salita, conil
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rischio di arrivare tardi.e Vinitaly in fiera a Verona fino a mercoledi 10 aprile. Nella foto di Giorgio Marchiori il cavallo di bronzo di Nag Arnoldi simbolo di Veronafiere
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EDIZIONE 47°. In aumento la presenza di buyer stranieri, le aziende presentisaranno 4.200 da pit di 20 Paesi su una superficie espositiva di 95mila metri quadrati

Unarassegna sempre piu estera e sul web

Nuove iniziative che puntano a potenziare la manifestazione internazionale del vino come piattaforma-rete per operatori

Signori si comincia! Vinitaly,
Sol&Agrifood, Enolitech, Ope-
raWine, Vinitaly Internatio-
nal e la nuova iniziativa Vini-
talyWineClub offrono un siste-
ma di servizi, relazioni e con-
tatti con obiettivo su tutto il
mondo. Dal 7 al 10 aprile alle
manifestazioni veronesi, gui-
date dal Vinitaly, sono in au-
mentoibuyer dalle piti interes-
santi aree di consumo e Paese
target di quest’anno é la Cina,
presente a Verona con una de-
legazione ufficiale del ministe-
ro del Commercio.
Veronafiere con Vinitaly
2013, che vede la presenza di
oltre 4.200 aziende da piu di
20 Paesi su una superficie su-
periore ai 95 mila metri qua-
drati netti, mette a disposizio-
ne del sistema wine&food la
pitlampia e strutturata piatta-
forma mondiale per il busi-
ness,la promozione, le relazio-
ni con le Istituzioni nazionali
ed estere, i buyer, gli opinion
leader ed i consumatori.

SISTEMA A RETE. Un sistema a
rete che, oltre alla neonata ini-
ziativa di VinitalyWineClub,
include Sol&Agrifood, Enolite-
ch, OperaWine e Vinitaly In-
ternational: quest’'ultima a
presidiare con le sue attivita i
mercati a piu alto tasso di cre-
scita come Usa, Cina e Russia.

La pitul storica tra le rassegne
vinicole del pianeta, nata nel
1967, € oggi quella piu forte-
mente innovativa, anche dal
punto di vista dell’informa-
tion technology, tramite il nuo-
vo progetto VinitalyWineClub

Molte le presenze
dall’Asia.Ec’e
ancheil fornitore
ufficiale
wine&food
delgovernorusso

OperaWine apre
la manifestazione
eladegustazione
dei vini premiati
al Concorso

la chiudera

operativo dal 7 aprile.

Vinitaly (www.vinitaly.com)
si conferma appuntamento ir-
rinunciabile perle aziende. In-
fatti, secondo unaricercasulla
soddisfazione del cliente, rea-
lizzata a consuntivo dell’edi-
zione 2012, la partecipazione
consente, per oltre il 90% de-
gli espositori, di consolidarela
propria immagine, verificare
Tinteresse peri propri prodot-
ti, di valutare il mercato e la
concorrenza.

Identicatendenza percentua-
le anche per gli operatori este-
richericonoscono a Vinitaly il
ruolo business per finalizzare
nuovi contatti, intercettare i
nuovi trend e chiudere con-
tratti. Veronafiere, a tal fine,
ha rafforzato gli investimenti
per lattivitda di incoming di
buyer dalle pitl importanti
aree di consumo di vino.

DIPLOMAZIA E WEB PER LA CI-
NA. Diplomazia commerciale
e internet per promuovere gli
affari in Cina. A Vinitaly € pre-
sente, per la prima volta, una
delegazione ufficiale del mini-
stero del Commercio della Re-
pubblica Popolare Cinese, Pae-
se target dell’export enologico
internazionale, con i suoi 190
milioni di acquirenti online.

In programma un seminario
sul futuro del vino italiano nel
Paese asiatico, che rientranel-
I'iniziativa denominata Digi-
tal Media Technology & Wine
Series, finalizzata a conoscere
il mercato cinese ed approc-
ciarlo attraversoi canali tradi-
zionali, internet, e-commerce
esocial media, conla presenza
dei rappresentanti delle pit
importanti piattaforme di ven-
dita on-line (YesMyWine,
Tmall-Alibaba Group, Canti-
ne MINT e Vinehoo) e dei so-
cial media (Vinography, Sh.
QQ.com, Tencent Group - QQ
e WeChat -, oltre a Facebook e
LinkedIn Italia).

VINITALYWINECLUB.  E-com-
merce e social media sono pro-
tagonisti anche di Vinitaly che
amplia con questa nuova ini-
ziativa i propri confini, diven-
tando una piazza virtuale glo-
bale del mondo del vino: pro-
mozione, conoscenza, vendita
on-line e confronto per opi-
nion leader, buyer e consuma-
tori. Ad ampliare la gia qualifi-
cata partecipazione interna-
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Alviala47° edizione del Vinitaly sui quasi centomila metri quadri espositivi nei padiglioni di Veronafiere

zionale, quest’anno sono pre-
senti, tramite un’attivita di in-
coming mirato, nuovi operato-
ri e opinion leader internazio-
nali. Tra questi, ospite d’onore
il buyer fornitore ufficiale
wine&food del Governo russo.

Ibuyer selezionati dai delega-
ti di Veronafiere, presenti in
60 Paesi, provengono dal-
larea Asean (Singapore, Tai-
landia, Vietnam, Malesia,
Taiwan, Hong Kong), Cina,
Giappone, Nord America, Rus-
sia, Australia, ma anche Ame-
rica Latina, Medio Oriente e
Africa.

Inoltre, I'lce - Agenzia per la
promozione all’estero el'inter-
nazionalizzazione delle impre-
se italiane - ha scelto Vinitaly

per portare alcune delegazio-
ni commerciali, provenienti,
fra gli altri, da Paesi Baltici,
Brasile e India per incontri
b2b con le aziende nell’ambito
dei Buyers Clubdi Vinitaly e di
Sol&Agrifood.

ALFA E OMEGA DI VINITALY. Due
Tasting che inaugurano e chiu-
dono Vinitaly 2013: Ope-
raWine e la degustazione dei
vini premiati al Concorso Eno-
logico Internazionale.
Prestigiosa sfilata dei miglio-
riviniitaliani, OperaWine «Fi-
nest Italian Wines: 100 Great
Producers», € la degustazione
organizzata da Wine Specta-
tor, che fadavernice all’edizio-
ne 2013 di Vinitaly. In pro-

gramma il 6 aprile, nel Palaz-
zo della Gran Guardia, nel cuo-
re della citta di Verona (Piazza
della Bra), OperaWine é dedi-
cataagli operatori specializza-
ti esteri, con particolare atten-
zione al mercato degli Stati
Uniti.

Chiude Vinitaly il walk
around tasting dei vini vincito-
ri di Premio speciale, di Gran
Medaglia d’Oro e di Medaglia
d’Oro al Concorso Enologico
Internazionale svoltosi nel no-
vembre scorso. Liniziativa
rientratrale attivita di promo-
zione previste per la valorizza-
zione in chiave marketing dei
migliori vini partecipanti alla
competizione, a cui hanno pre-
so parte aziende da 23 Paesi.®

VAL DEI MOLINI

SELEZIONI CHE ESPRIMONO
IL TERRITORIO
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Il Vinitaly e Veronafiere puntano sullanuova frontiera del web

Croazia; Centro e Sud Africa,
Marocco; Israele; Usa, Canada;
America Latina (Brasile, Cile,
Ecuador, Messico, Paraguay, Peru
e Venezuela); Paesi Asean
(Singapore, Tailandia, Vietnam,
Malesia, Korea, Taiwan, Hong
Kong); Cina, Giappone; Australia.
E prevista una delegazione di
operatori, coordinatida Ice,
Agenzia per lapromozione
allesteroe
linternazionalizzazione delle
imprese italiane, provenientida
Austria, Germania, Gran Bretagna,
Irlanda, Polonia, Russia, Paesi
baltici, Canada, Brasile, India,
Giappone, Israele, Korea, Cina,
Taiwan.

I numeridel Vinitaly della
scorsaedizione: la superficie
stata di 95 mila metri quadrati
netticon 12 ipadiglioni
occupati, oltre al secondo
piano del Palaexpo. Espositori:
4.255,128 esteri. Contattiper
espositore: 33 controglil1-15
delle altre fiere concorrenti.
Visitatori: 140.600, dei quali
48.600 esteri(35% del totale)
provenientida 116 Paesi.
Media: accreditati 2.496
giornalistida 45 Paesi,con 170
traradio e tv, 105 quotidianie
110testate online.

BUYERESTERI A VINITALY.
Veronafiere, da sempre
piattaforma di promozione per
linternazionalizzazione e
lexport delmade in Italy, grazie

LE ALTRERASSEGNE. In
contemporaneaa Vinitaly si

adunafittarete didelegati svolgono Sol&Agrifood ed
esteriche copre 60 Paesie a Enolitech.
unaseriediattivitadisuccesso ' AlPadiglione C coningresso San
come Vinitaly International, Zeno torna Sol&Agrifood -

OperaWine e, da quest’anno,
VinitalyWineClub, permette di
portare ad ogni edizione di
Vinitaly unimportante numero
dibuyer e opinion leader
selezionati, da tutte le aree
geografiche del pianeta.
Questanno sono presenti
operatorida: Svizzera, Gran
Bretagna, Austria, Germania,
Francia, Spagna, Portogallo,
Belgio, Svezia; Russia,
Ungheria, Romania, Bulgaria,
Repubblica Ceca, Slovenia,

Rassegna Internazionale
dellagroalimentare di qualita.
Dopo 18 edizionidi Sol - Salone
Internazionale dellolio
extravergine diqualita e dopo 5 di
Agrifood Club, Veronafiere
propone i due eventiunitiin
Sol&Agrifood. Ma si tiene anche
anche la 16 edizione di Enolitech-
Salone Internazionale delle
tecniche per la viticoltura,
l'enologia e delle tecnologie
olivicole e olearie al Padiglione F
coningresso Giuliettae Romeo.

PubliAdi9e

Da una delle vallate piu suggestive del territorio
prende il nome questa prestigiosa gamma di pro-
dotti, ottenuti da uve particolarmente selezionate.
La linea fa parte del “progetto qualita” della Can-
fina di Custoza.

La speciale lavorazione permette di avere vini di
alto pregio e di grande armonia.Visitate il nostro
sito perché e possibile acquistare anche online.
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VINITALY

LINTERVISTA. Ettore Riello, presidente Veronafiere: il nostro salone attrae operatorida piu di 110 Paesi, interessati a produzioni che solo il nostro Paese puo produrre

«Siamo volano del made in Italy nel mondo»

«Servono piu sinergie tra fiere:
un gioco di squadra e alleanze»
«Paura di quelle estere del vino?
Nessun timore, ma. il rispetto si»

Lucio Bussi

Vinitaly si conferma, con i
suoi eventi internazionali, il
grande volano del vino italia-
no, una voce molto importan-
te dell’export nazionale con
4,7 miliardi nel 2012.

Presidente Ettore Riello, dal-
losservatorio di Veronafiere
come valutate questo momen-
to dimercato?

«II vino italiano rappresenta
in termini di produzione uno
deiplayer mondiali e pertanto
Vinitaly attrae una platea di
operatori internazionali da
pit di 110 Paesi, interessati a
produzioni che solo I'Italia
enologica puo produrre, per-
ché esprimono le tipicita del
nostro territorio e non sono
delocalizzabili, né imitabili.
Questo & un grande vantaggio
competitivo, che va sfruttato
meglio nell’ambito della com-
petizione sui mercati esteri,
senza dimenticare di coltivare
i consumi interni. Questo pe-
ro non bastax».

E quindi?

«Possiamo e dobbiamo fare
meglio perché anche se siamo
bravi, ci sono ancora grandi
mercati che dobbiamo aggre-
dire e presidiare maggiormen-
te: penso alla Russia, alla Ci-
na, all'India ma anche al nord
Europa, senza comunque mai
dimenticare gli Usa, dove la
competizione ¢ fortissima e
basta poco per cambiarelo sce-
nario».

Lagrande crisinonpassae Vini-
taly deve fare i conti anche con
una concorrenza sui mercatiin-
ternazionali con competitor fie-
ristici stranieri che operano di-
rettamente sui mercati d'im-
portazione. Cito solo il Prowein
per fare un esempio. Qualche ti-
more?

«Timore no, rispetto si. Certo,
e qui parlo anche come presi-
dente di Aefi, se'Ttalia imitas-
se i cugini francesi o i tede-
schi, valorizzerebbe di piu le
proprie fiere in modo da avere
un volano ancora piu efficace
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U aide pen

di quanto gia non sia, benefi-
ciandoipropri territori dell’in-
dotto. Le fiere sono un’indu-
stria che in Italia vale 3 miliar-
di di euro 'anno e da lavoro a
6 mila persone. Le rassegne
con qualifica internazionale,
generano affari per leimprese
per un valore medio di 60 mi-
liardi annui e rappresentano
i115% dell’export delle pmi».

Quisiinserisce anche il proble-
ma delle sinergie nel sistema
della promozione del vino italia-
no, e pitin generale dell’agroali-
mentare, nel mondo. Non trova
checisiaunagrande dispersio-
ne di energie e risorse con Re-
gioni, Province, Camere di com-
mercio ealtri enti che simuovo-
no senza coordinamento?

«Lo dicono i dati. Nel 2012 so-
lo per azioni di marketing sui
mercati extra europei, il setto-
re vinicolo ha utilizzato 65 mi-
lioni di euro su 82 disponibili.
Veronafiere con Vinitaly, Vini-
taly International, Ope-
raWine, Sol&Agrifood ed Eno-
litech ha creato e messo a di-
sposizione, delle Istituzioni e
delle imprese, una piattafor-
ma di business, promozione,
comunicazione erelazioni ali-
vello globale. E un vero e pro-
prio asset per I'intero Paese, a
maggior ragione ora che tutte
le istituzioni politiche nazio-
nali ed internazionali sono
chiamate a misurare la quali-
ta degli investimenti in cui
vengono impegnate le risorse
pubbliche. La credibilita, I'effi-
cacia e 'ampio raggio d’azio-
ne di Vinitaly fanno di questo
sistema un canale ideale per
una promozione “misurabile”
ediqualita».

Al sistema fieristico nazionale
manca ancoraun coordinamen-
to che possa rendere piu effi-
ciente ed efficace l'attivita fie-
ristica a favore del made in
Italy. Lei e anche presidente
dell'Aefi, I'Associazione delle
fiere italiane; cosa state facen-
do per arrivare a creare un “si-
stema fiere Italia™?

«Abbiamo gia portato su tutti
i tavoli istituzionali di riferi-
mento una questione strategi-

Ettore Riello, presidente di Veronafiere

ca: € necessario cheleistituzio-
ni considerino il sistema fieri-
stico italiano quale compo-
nente fondamentale della poli-
ticaindustriale del Paese. Ser-
ve sostegno, anche economi-
o, e una maggiore concretez-
zadiintervento soprattutto at-
traverso azioni di Sistema e
una strategia unica per valo-
rizzare I'intero comparto».

E gli enti cosa fanno?

«Da parte degli enti fieristici
serve un’alleanza forte, un ve-
ro gioco di squadra in cui tutti
seguano le stesse logiche e la-
vorino per gli interessi comu-
ni. Ogni manifestazione, cia-
scuna con le sue peculiarita,
svolge un ruolo importantissi-
mo nel rilancio del nostro Pae-
se. Va fatta pero chiarezza sul-
la qualifica di fiere nazionali e
internazionali, con relativa at-
tribuzione di obiettivi e stru-
menti».

Cosaintende?
«Inquest’otticalefiere a carat-
terelocale e nazionale, piti vici-
ne alle esigenze delle piccole
imprese, devono lavorare per
valorizzare gli asset del pro-
prio territorio e laloro dimen-
sione contenuta maideale per
alcune manifestazioni, men-
tre quelle internazionali devo-
no portare avanti la loro mis-
sion di supporto all’exportdel-
le imprese italiane».

E U'Aefi come si muove?

«Come Aefi abbiamo recente-
mente dato vita al progetto
Fierein Rete, volto a valorizza-

re gli asset delle realta pit pic-
cole e promuovere il territorio
in un’ottica molto innovativa
legata al concetto di "fiera dif-
fusa”. Questo & un esempio di
innovazione neiformate capa-
cita di pensare in modo tra-
sversale».

E cosa chiedete a governo e mi-
nisteri?

«Maggiore coinvolgimento e
chiarezza, con particolare ri-
guardo alle politiche di inter-
nazionalizzazione che dovreb-
bero coinvolgere le principali
fiere internazionali nei rispet-
tivi settori di competenza.
Una recente ricerca Ispo - ef-
fettuata sugli espositori che
partecipano alle manifestazio-
ni organizzate da Milano, Ve-
rona, Bologna e Rimini - evi-
denzia che peril 94 % degli im-
prenditori italiani lo strumen-
to fiera € il canale pit efficace
per la promozione del proprio
business all’estero. Per il 50%,
inoltre, le fiere permettono di
realizzare oltre la meta del pro-
priofatturato grazie alle espor-
tazioni».

Magari, in questo momento,
forse basterebbe trovare un
modo per creare un “sistema
Veneto"... Che ne dice?

«Dico che la chiave “sistema”
€ certovincente, dove ci sia pe-
ro lattenzione di concepire
un “sistema Veneto”, nell’am-
bito di un “sistema nord” pit
allargato e portando avanti
con determinazione un pro-
getto di “sistema Fiere del Pae-
se”’».@

Il direttore generale Giovanni Mantovani

«Bastadisperdere
risorse e progettualita
per la promozione»

«Bastadisperdere
progettualita erisorse
finanziarie in mille rivoli» per la
promozione
dellagroalimentare italiano.
«Servono fattierisultati
concretie misurabili», dice il
direttore generale di
Veronafiere Giovanni
Mantovani, e Vinitaly nel tempo
hadimostratoilsuovalorea
riguardo.

L'economiaancora stentaa
dare segnali di inversione di
tendenza in mezzo alla crisi.
Quanto pesa questa
congiuntura su Vinitaly?

«Non c'e dubbio che la
pesante situazione economica
investatutti, mail clima che si
respiranel settore vitivinicolo
e fortemente proiettato al
mercato post crisi. |l vino
italiano staandando bene
all'estero e proprio per questo
le aziende investono su
Vinitaly. Lanostrarimane
infattilamanifestazione
internazionale professionale
conil piti alto numero di
contattibusiness, conuna
percentuale di operatoriesteri
chenel 2012 é statadel 35%,
frutto diun vero e proprio
Sistema Vinitaly, che alla
manifestazione veronese da
anni affianca la costante
attivita di Vinitaly International
e, da questanno, aggiungera
anche un validissimo
strumento di promozione
online».

Purein questa situazione di
difficolta Vinitaly haun ruolo
consolidato e confermato per
lapromozione del vino made in
Italy nel mondo. Finite le
competizionialivello
nazionale per creare nuove
fieredelvino?

«Non e iltempo didisperdere
progettualita erisorse
finanziarie in mille rivoli.
Servono fattierisultati
concretie misurabili.
Veronafiere con Vinitaly hauna
storia che parla disuccessiin
Italia e allestero a favore della

Giovanni Mantovani

promozione del made in Italy
enologicoe
dellinternazionalizzazione delle
imprese; lo sanno le istituzioni che
cidanno il loro patrocinio, il
ministero delle Politiche agricole a
Vinitaly e a Vinitaly International e
quello dello sviluppo economico
quia Verona, e moltientipreposti
allapromozione, dall’Agenzia Ice
alle Regioni, ai consorziditutela,
alle camere di commercio che
partecipano alle nostre iniziative».

Veronafiere si @ attrezzata per
portareil vino italiano nel mondo
conil Vinitaly International. E
sufficiente o @ necessario
inventare o potenziare anche altri
canali per sostenere i nostri
prodotti?

«Stiamo lavorando su pit fronti,
nella consapevolezza che non si
deve dimenticare prima di tutto il
mercato interno, che rimane uno
deipitimportantiper il consumo
divino nelmondo, cosi come non ci
sipuo fermare un attimo sul
fronte estero, poiché i competitor
internazionali sono agguerritie le
nuove iniziative servono per
fidelizzare i mercati o per aprire
nuovi canalidi consumo allestero.
Inquestastrategiarientra
VinitalyWineClub, la piattaforma
per le-commerce operativa dal 7
aprile».

Ilmercato asiatico restauno dei
piu promettenti per i vini italiani.
Quali strategie mirate per
quell'area?

«Veronafiere ha capito le
potenzialita di quest'area fin dal
1998 e siamo presenti ogni anno
conattivita promozionalie
commercialiin Cina, ma nel tempo

siamo stati prensentipit volte in
Giappone, India e Singapore. La
Cina e il paese target delle nostre
ultime e prossime iniziative, tanto
daessere quest'anno il Paese
ospite di Vinitaly a Verona, con la
presenza per la prima volta diuna
delegazione ufficiale del
ministero del Commercio estero».

InBrasile Veronafiere e
protagonistidellanascitadiun
polo fieristico mondiale nel
settore del marmo. Un modello
che potrebbe essere in qualche
modo replicato anche peril
settore agroalimentare?

«Come neltempo Vinitaly &
statounmodello pilota per le altre
iniziative di Veronafiere allestero,
cosioraloperazione che ha
portato alla nascita di Veronafiere
do Brasil potra essere unmodello,
per nuove iniziative legate al vino
e alle produzioni agroalimentari
italiane, che rappresentano
un'eccellenzaitalianariconosciuta
nelmondo. Iniziative di
partnership con manifestazioni
estere legatealvinoo
allagroalimentare gia ci sono. Dal
2010 collaboriamo con [Hong
Kong Trade Development Council,
organizzatore delllnternational
Wine & Spirits Fair, il pit
importante evento dedicatoal
vino del continente asiatico».

Quest'annossi tiene a Bordeauxil
biennale Vinexpo. Influisce sulla
presenze a Verona?

«E unadomanda che cisi pone
ogni due anni, ma nel tempo
abbiamo visto che per gli
operatori le due fiere non sono
alternative. Quic'e concentrata
tuttaloffertanazionale, per
questo & imprescindibile per
buyer esserci se vogliono
aggiornare il proprio assortimento
sfruttando la varieta di prodottie
l'ottimo rapporto qualita prezzo
che contraddistinguono i vini
italiani e che cirendono il primo
paese esportatore nel mondo, con
una quota del mercato mondiale
superiore al 20%>.

IlMerano Wine Festival cresce
ogni anno sempre piu. Un evento
diélite ma molto attento adun
mercatodialtaqualitae
abbastanza vicino a Verona.
Ipotizzabile qualche sinergia?
«La collaborazione puo nascere
laddove cisonoidentita precise,
interessi convergentie obiettivi
daindividuare insieme. La prima di
queste condizioni esiste. Sulle
altre, da parte nostra siamo aperti
aldialogo e avalutare anche delle
ipotesidicollaborazione». LBu.

b t-wP Vecomp S.p.A. Via Alberto Dominutti, 2 - VERONA - Tel. 045 83 78 311 - info@vecomp.it - www.vecomp.it

Vuoi ottimizzare, innovare, gestire e controllare
la tua impresa del vino?

Enologia e la soluzione verticale Sistemi sviluppata per gestire le attivita
amministrative, produttive e distributive del settore vitivinicolo. Sirivolge a tutte
le tipologie di aziende del settore: aziende vitivinicole, liquorifici e distillerie,
depositi fiscali di importatori e sdoganatori. www.sistemi.com/enologia

Vecomp S.p.A., Partner Sistemi/Verona, & una realta fortemente specializzata in
grado di garantire alle aziende del settore vitivinicolo consulenza, formazione,
assistenza e supporto in tutte le fasi del processo produttivo dalle operazione sul
campo alla vinificazione in cantina, fino alla commercializzazione del prodotto finito.

Vieni a conoscerci al Vinitaly c\o Stand Sistemi - Centro Servizi Arena Box 17.

ﬂsistemi
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LINTERVISTA/1. Paolo De Castro, presidente della commissione Agricoltura del Parlamento Ue

«Con lanuova ocm vino
produttori piu fort»

«Piu sostegni alla promozione»
«Ilservizio fatto da Veronafiere
per promuovere ilmade in Italy
alimentare e encomiabile»

Lucio Bussi

Sirafforzanoiproduttorielelo-
ro organizzazioni con la rifor-
ma della Pac e della Ocm vino
con importanti sostegni alla
promozione. Lo ricorda Paolo
De Castro, presidente della
Commissione agricoltura del
Parlamento Europeo che in
questi gironi di Vinitaly sara in
fieraa Verona per partecipare a
vari incontri.

Nellariforma dellaPolitica agri-
cola comune approvata pochi
giorni fa, l'ltalia ha ottenuto il
proseguimento dell'Ocm, l'or-
ganizzazione comune di merca-
to vino per altri sette anni. Co-
sacomportain particolare peri
produttori italiani?

«Con la riforma della politica
agricola comune votata dalla
Plenaria del Parlamento euro-
peo sono state approvate im-
portanti modifiche all’impian-
tooriginario della proposta del-
la Commissione. Per quanto
concerne il vino, i programmi
di sostegno si arricchiscono di
nuove misure sui versanti della
ricerca e dello sviluppo, men-
tre il sostegno alla promozione
viene esteso anche al mercato
interno. In generale, dunque,
le organizzazioni di produttori
- italiane ed europee - vedono
rafforzato il loro ruolo e la loro
efficacia sia perché riconosciu-
te per tuttiisettori, sia perlelo-
ro attivita ampliate e innovate
rispetto alla proposta Ciolos».

| diritti di impianto dei vigneti
sono prorogati fino al 2030.0l-
tre le attese.

«S1. Laposizione del Parlamen-
to europeo puo essere definita
“garantista” sotto questo pun-

to di vista. Con il recente man-
dato negoziale affidato al Con-
siglio agricolo dell'Unione (i mi-
nistri dell’Agricoltura europei,
ndr), quest’ultimo ha pero as-
sunto una posizione differente
in merito, prevedendo l'intro-
duzione di un nuovo sistema a
partire dal 2019. Uno dei punti
nodali sui quali ci confrontere-
mo durante la fase negoziale
deicolloquiatretraleistituzio-
nieuropee (Parlamento, Consi-
glio e Commissione) dall'll
aprile».

Il vino e l'agroalimentare rap-
presentanodei puntidiforzair-
rinunciabili per l'ltalia nel mon-
do. L'Ue come puo aiutare a di-
fendere questo patrimonio?
«Certamente il settore vitivini-
coloe, pittin generale, il settore
agroalimentare rappresenta-
no una leva economica di pri-
maria grandezza per il nostro
Paese, un sistema di eccellenze
capace di guadagnare ancora
importanti quote di un merca-
to che chiede a gran voce pro-
prioiprodotti del madein Italy
agroalimentare. Basti pensare
che, nonostante la crisi, questo
settore continua a crescere.
Nel 2012 il valore delle esporta-
zioni € stato pari a 31,8 miliar-
di, valore che per il settore viti-
vinicolo - primo traicomparti-
edi4,7 miliardi».

Quindi?

«E importante che 'eccellenza
delmadein Italy siain grado di
raggiungere i mercati esteri.
Per questaragione, 'Europa so-
stiene in maniera attiva I'orga-
nizzazione el’aggregazione del-
lesingole realtaimprenditoria-
1i attraverso strumenti in gra-
do di renderle realmente com-
petitive alivello internazionale

Paolo De Castro, guida la commissione Agricoltura del Parlamento Ue

ein grado di rispondere in ma-
niera efficace a una domanda
incontinua espansione, soprat-
tutto per i prodotti che fanno
della qualita e della distintivita
iloro principali elementi di for-
Za».

L'Ocm prevede sostegni alla
promozione. Ma non trova che
il sistema in Italia sia un po'
troppo frazionato tra Regioni,
Provincie, Consorzi ed enti vari
e quindi poco efficace, contra-
riamente a quanto avviene ad
esempio in Francia?
«Credochelamisuradellapro-
mozione all'interno dei pro-
grammi triennali abbia rappre-
sentato un elemento vincente
per il sistema nazionale. Certa-
mente, accanto a cio, non pos-
siamo non considerare uno dei
vincoli principali allo sviluppo
del settore vinicolo e, piti in ge-
nerale, dell’intero agroalimen-
tareitaliano. Il riferimento é al-
laframmentazione sia dellaba-
se produttivasia dell’ambito or-
ganizzativo. Una caratteristica
strutturale, particolarmente ac-
centuata nel nostro Paese e che
oggi necessita di un veloce su-
peramento».

Lei ha seguito il Vinitaly da mi-

nistro delle Politiche agricole,
dapresidente diNomisma e og-
gi anche da presidente della
Commissione agricoltura del
Parlamento Europeo. Come va-
luta l'evoluzione dell'azione di
sostegnodel madein Italy agro-
alimentare di Veronafiere?
«I1lavoro svolto da Veronafiere
in queste 47 edizioni di Vinitaly
€ certamente encomiabile per
la promozione del made in
ITtaly agroalimentare nel mon-
do. L’attenzione volta ai merca-
ti internazionali ha fatto si che
il Salone non fosse solo una ve-
trina, bensi un punto di riferi-
mento imprescindibile per il
mercato del vino. L'aver saputo
intercettare, anno dopo anno,
le nuove tendenze e le nuove
prospettive commerciali di
questo affascinante settore, €
certamente il segreto di una
manifestazione che, con l'edi-
zione di quest’anno, ha deciso
di creare un’importante siner-
gia con un altro “ambasciato-
re” del made in Italy agroali-
mentare, ospitando la Preview
di PastaTrend, il Salone Inter-
nazionale della Pasta. Proprio
a testimonianza che la strate-
gia vincente € “fare siste-
ma’».e

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Meno burocrazia per leimpre-
se del settore agroalimentare
edelvinoin particolare: la pro-
messa é del ministro delle poli-
tiche agricole Mario Catania
cheinaugurail Vinitaly a Vero-
nafiere e che fa un bilancio del
suo mandato al dicastero di
via XX Settembre.

Vinitaly, in contemporanea con
Sol e Agrifood, @ un momento
dell'annoinsifail punto sull'an-
damento dell’agroalimentare
made in Italy, sempre pil sotto
pressione dalla concorrenza
sleale internazionale. Dal mini-
stero che analisi si fa?
«Vinitaly € una splendida oc-
casione per celebrare una par-
te importante dell’economia
italiana: il nostro agroalimen-
tare. Un comparto vivo, che
nel suo complesso vale oltre il
15% del Pil nazionale e che tro-
vanel vino unadelle sue punte
di diamante. Proprio per que-
sto, subisce l'imitazione, la
contraffazione, I'usurpazione
da parte di concorrenti sleali
sul mercato mondiale. Abbia-
mo una credibilita basata sul-
la qualita, che a sua volta si le-
ga all’'origine e alla salvaguar-
dia dei nostri territori rurali,
dellanostra agricoltura».

E quindi?

«Proprio per questo il nostro
lavoro di tutela deve continua-
re ad essere importante sia sul
latointerno, conicontrolli, sia
sul fronte estero, operando in
sede comunitaria per ottenere
maggiori garanzie nel territo-
rio Ue e nei Paesi Terzi».

Nel 2012 le esportazioni di vi-
no italiano hanno raggiunto un
livello record: 4,7 miliardi, +
6,5% sull’anno prima, pure con
volumi inferiori. Come si muo-
veil sistema produttivo e ammi-
nistrativo per garantire e far
proseguire questo primato?

«Anchenel 20121l trend di cre-
scita dell’export € stato assolu-

LINTERVISTA/2. |l ministro delle Politiche agricole Mario Catania

«Meno burocrazia
per le nostre aziende»

«Peril governo la priorita e la semplificazione
Rafforzeremo la tutela del nostro agroalimentare»

[lministro delle Politiche agricole Mario Catania

tamente positivo e il merito va
riconosciuto ai nostri produt-
tori, che con serieta, lavoro, in-
vestimenti hanno saputo fron-
teggiare la crisi e continuare a
insistere sui mercati consoli-
dati e sui nuovi Paesi consuma-
tori. Abbiamo saputo vendere
meglio, considerato che € cre-
sciuto il valore del nostro
export anche a fronte di una
contrazione dei volumi».

E le Istituzioni che fanno?

«Il compito delle Istituzioni &
ora quello di affiancare le
aziende, agevolare il loro lavo-
ro, contribuire a qualificare
ancor di pit I'offerta. In parti-
colare nel vino la priorita €
semplificare e su questo il mi-
nistero é al lavoro per snellire
le incombenze burocratiche
che gravano sulle imprese».

L'export e un segnale incorag-
giante, ma gli operatori temo-
no che la congiuntura positiva
non prosegua in questo inizio
d'anno. Un timore che il mini-
stro condivide?

«Negli ultimi mesi del 2012, so-
prattutto dall’estero, si € assi-
stito ad una crescita degli ordi-
nativi, che potrebbe portare
ad una flessione almeno perla
prima parte del 2013. Sono
convinto, pero, che il vino ita-
liano possa ancora sfruttare

degli spazi di mercato inesplo-
rati ed in questo senza dubbio
potranno avere un impatto po-
sitivo le risorse comunitarie
per la promozione extra Ue. E
in corso di definizione il ban-
do perl’anno 2013, valido peri
progetti che saranno presenta-
tientro il mese di giugno 2013,
e che prevede lo stanziamento
di 102 milioni di euro per que-
sto scopo».

Sta per portare a termine la
sua esperienza alla guida dal
ministero nel governo Monti.
Chebilancio fa al temine di que-
sti 15 mesi?

«Sono stati mesi impegnativi,
in un momento drammatico
per la storia del nostro Paese,
dove abbiamo operato per
mettere in sicurezza 1'Ttalia,
prendendo a volte scelte diffi-
cili e dolorose. Per quanto ri-
guarda il lavoro al ministero,
mi ritengo molto soddisfatto
per l'esito del negoziato sulla
Pac a Bruxelles, che ¢ indub-
biamente migliorativo per il
nostro Paese rispetto alla pro-
posta della Commissione. Ora
bisogna continuare a lavorare
bene, ma la rotta € tracciata.
Un rimpianto: non avere avu-
to tempo per approvare la leg-
ge per fermare la cementifica-
zione, che presenterd quanto
primain Parlamento».eLBu.
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Il vino & un composto
di umore e luce.
Galileo Galilei

MyWete

Powerful Communication Skills for International Meetings.
TRA FORMAZIONE E COACHING PERSONALIZZATO

lingua inglese e dotarsi di un vocabolario tecnico commercia-
le nel contesto della vendita del proprio prodotto

- migliorare l'efficacia dellincontro dal primo contatto fra ope-
ratore e agenti all'instaurarsi di un rapporto di fiducia e com-
prensione in cui si possano esprimere le proprie esigenze

- vendere e stringere accordi commerciali, condurre una negozia-
zione, dichiarare le condizioni e definire i termini commerciali.

- mantenere la sequenza di comunicazione a distanza fra forni-
tore e cliente tramite strumenti telematici.

MyWine e

Un Progetto Formativo diVerona Innovazione, Azienda Speciale
della Camera di Commercio, rivolto ad imprenditori, export ma-
nager, responsabili marketing e commerciali e professionisti del
settore vitivinicolo.

MyWine ha

L'obiettivo di preparare il professionista del vino ad incontri, fie-
re e delegazioni di contesto internazionale al fine di ottimizzare
queste opportunita e tradurle in risultati concreti, dando piena
espressione alle competenze personali, comunicando efficace-
mente limmagine della propria azienda, la qualita del prodotto.

Il metodo

Oltre alla didattica d'aula frontale dove verranno implementa-
te abilita, terminologia, forme e funzioni del proprio livello in
lingua inglese, le sessioni si articoleranno con simulazioni, role
play e formazione in action al fine di ricreare sulla base dell'espe-
rienza dei partecipanti le situazioni comunicative da affrontare
durante meeting, fiere, incontri sia B2B sia con il cliente finale.

Il programma formativo e progettato per ogni livello di cono-
scenza della lingua inglese (Base, Intermedia, Avanzata) e per-
mette di:

- tradurre le competenze professionali e della cultura del vino in

[+
Corsi diinglese per il settore vitivinicolo : Camera dl Commercio INFO: Verona Innovazione, Azienda Speciale della CCIAA
HCATIONE Q‘E; ( Verana / Corso Porta Nuova, 96 - 37122 Verona - Tel. 045 8085808/805 - Fax 045 8085841
DELLA CAMERS, B ORMEE Ak e-mail: formazione@vr.camcom.it - sito: www.veronainnovazione.it
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Amarone della Valpolicella DOC
Amarone della Valpolicella DOC

Valpolicella Superiore Ripasso DOC
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Presso i nostri punti vendita ¢ disponibile il libro

YVATPANTENA DAT VINTIM RAETICTIN ATUVAMARONFE

Venti secoli di storia della coltura della vigna e dell’arte di fare il vino

SAN GIOVANNI LUPATOTO QUINTO DI VALPANTENA VERONA - BORGO MILANO
Via Garofoli, 177/a Via Col. Orfani di Guerra, 5/b Viale Manzoni, 11
Tel. 045.545488 Tel. 045.550032 Tel. 045.8186086
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PRESSO FIERA DI VERONA - VIALE DEL LAVORO, 8 - VERONA
Martedi 9 aprile 2013 | Dalle 15,00 alle 17,00 | 1° Piano Pad. 8/9 - Sala C




L'ARENA
Sabato 6 Aprile 2013

VINITALY

Vil

IL QUADRO. Le rilevazioni della nota congiunturale pubblicata dallOiv

Leggera crescita
del consumo
di vino nel mondo

Cala invece la produzione: nel 2012 ha oscillato
fra 247 e 254 milioni di litri (-4,6%). In Italia si beve
meno (-0,4 milioni). Stabile ' Europa a 121 milioni

Maurizio Corte

Cala la produzione di vino nel
mondo: nel 2012 (esclusi suc-
chi e mosti) & stata compresa
tra i 247,2 e i 254,7 milioni di
litri, ossia tra -7,2 e 4,6 % ri-
spetto al 2011 (250,9 milioni di
litri al centro della forchetta di
stima: -15,9 milioni di litri sul
2011). Si tratta quindi di una
produzione globale di vino
chepuo essere qualificata mol-
to scarsa, in particolare nell’
Ueein Argentina.

Quanto agli scambi interna-
zionali, nel 2012 si mantengo-
no sullo stesso livello dell’an-
no precedente. I consumi so-
no in leggera crescita e cresce
anche la superficie a vigneto
nel mondo, grazie ai Paesi ex-
traeuropei. Lo dice la «nota di
congiuntura» mondiale dell’
Organizzazione internaziona-
le della vite e del vino (sito
web: www.oiv.it), che riunisce
44 Paesi produttori in tutto il
mondo.

PRODUZIONE DI VINO NEL MON-
DO. La produzione dell’'Unio-
ne europea nel 2012 - si legge
nella nota di congiuntura -
puo essere qualificata molto
scarsa, con un livello inferiore
di circa 19 milioni di ettolitri
rispetto a quello della media
quinquennale  considerata
(2007-2011), ossia 159,9 milio-
ni. La produzione 2012 si atte-
sterebbe, esclusi succhi e mo-
sti, a 141,3 milioni di ettolitri

Alivello mondiale
le esportazioni
a101,4 milioni
InaumentoUsa
(+2%) eCina
(+9% sul 2011)

(contro 157,2 milioni dell’an-
no prima), ossia con un calo
del10% rispetto al 2011. La pro-
duzione italiana (esclusi suc-
chi e mosti) cala di nuovo nel
2012 di 2,7 milioni di ettolitri
(-6,3%) e questo dopola scarsa
produzione 2011, superando
appenai40 milioni di ettolitri
divino.

Su un insieme composto dai
principali paesi produttori del-
Temisfero sud e dagli Stati Uni-
ti, il livello di produzione
(esclusi succhi e mosti) extra-
europea raggiunge, nel 2012,
72,3 milioni di litri e rimane
stabile per la prima volta dal
2010. Gli Stati Uniti registra-
no, con 20,5 milioni di litri
esclusi succhi e mosti, una pro-
duzione abbastanza elevata di
vino per il 2012, +6,9 % rispet-
toal 2011.

IL CONSUMO DI VINO NEL MON-
DO. Nei paesi produttori e/o
consumatori europei si nota
un possibile recupero del con-
sumo francese. Prosegue inve-
ce il calo del consumo di vino
da parte di Spagna e Italia, ri-
spettivamenteil caloe di-0,6 e
-0,4 milioni di litri rispetto al-
Tanno 2011. Il consumo com-
plessivo di vino dei paesi consi-
derati in Europa dovrebbe co-
si rivelarsi stabile, rispetto a
quellodel 2011, 2121 milioni di
litri.

Per gli altri paesi considerati
dalla nota di congiuntura
mondiale, le evoluzioni sono
positive. Se la crisi economica
sierafatta sentire nel 2010, ral-
lentando la crescita della do-
manda interna di alcuni pae-
si, ’'anno 2011 aveva segnato
una ripresa piul netta rispetto
all’Europa. L’annata 2012 con-
ferma questa differenza di evo-
luzione.

Negli Stati Uniti, in procinto
didiventare abrevissimo il pri-
mo mercato interno mondiale

DropsFood&Wine
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in termini di volume, il consu-
mo interno (esclusi vermut e
vini speciali) dovrebbe rag-
giungere 29 milioni di litri nel
2012 (+0,6 milioni di litri:
+2% sul 2011).

Per quanto riguarda la Cina,
il consumo continua a cresce-
re (17,8 milioni di litri: +9% sul
2011) nell’annata 2012, soprat-
tutto grazie allo sviluppo della
produzione interna (segno ve-
rosimile di entrata in produ-
zione di piantagioni recenti)
maanche grazie auna crescita
delle importazioni. Si assiste
quindi, nel 2012, a una confer-
ma della battuta d’arresto del
calo del consumo mondiale
causato dalla crisi economica
che é in atto.

IL QUADRO DEL MERCATO MON-
DIALE.Lasomma delle esporta-
zioni di tutti i paesi si atteste-
rebbe nel 2012 a 101,4 milioni
dilitri, ossia -0,2% sul 2011, se-
gnando cosi una pausa nell’
evoluzione tendente al rialzo
degli scambi internazionali.
LTtalia, che rimane primo
esportatore per volume e la
Spagna, ormai stabile al secon-
do posto, con 21,5 e 19,1 milio-
ni di litri rispettivamente
esportati nel 2012, registrano
un calo di 1,7 e 2,9 milioni di
litri (-7% e -13% sul 2011). Que-
stidue paesivedonola propria
quota di vino sfuso diminuire
trail 2011 eil 2012 e registrano
produzioni da modeste a mol-
to scarse sia nel 2011 sia nel
2012.

Lo sviluppo degli scambi in-
ternazionali di vino sembra
stabilizzato nel 2012: sebbene
il consumo cresca leggermen-
te, si tratta di piu di 4 litri di
vino su 10 consumati nel mon-
do chehanno passato primala
frontiera, sebbene questo indi-
catoredi internazionalizzazio-
ne del mercato diminuiscaleg-
germente.®

Mercoledi 10

Aprile

A tavola con
arance e salvia

Da Mercoledi 22
a Mercoledi 29

Maggio
Passione di
asparagi, fragole
e menta

s

.

Una donna versa del vino in un calice durante l'edizione 2012 di Vinitaly, la fiera internazionale del vino organizzata da Veronafiere

PROSPETTIVE. e nuove tendenze nazionali e internazionali al centro del dibattito al Vinitaly

Exportitaliano in espansione
Occasioni dai mercati del Bric

Promette beneil Brasile
InRussiail vino e diffuso
epiaceilMadeinltaly

| cinesi a caccia del «lusso»

Quanto € cool il vino italiano,
peccato che si beva ormai so-
prattutto all’estero. I produtto-
ridi casanostra vedono infatti
nell’export, in continua cresci-
ta-siamoiprimialivellomon-
diale - l'unica alternativa alla
stagnazione delle vendite sul
mercato domestico, penalizza-
todalla crisi economica. Il con-
sumo quotidianodivinoin Ita-
lia diminuisce, anche se con
nuove tendenze, sempre piti le-
gate ai riti della vita moderna,
al glamour e alla cultura.

Di queste nuove tendenze si
parlera a Vinitaly, la rassegna
internazionale di riferimento
del settore, di scena a Verona
dal7al10 aprile (www.vinitaly.
com). Il calo dei consumi inter-
nicihaportatonel 2012, secon-
do i dati Oiv I’Organizzazione
internazionale della vite e del

vino a 37,2 litri pro-capite al-
I’anno, con una riduzione del
14% dal 2008.

Se nelle classiche occasioni
del pranzo e della cena si beve
sempre meno vino, é 'aperiti-
vo atrainare i consumi: da so-
lo o0 mixato in cocktail, con un
posto d’onore per le bollicine,
ilvino diventa il perfetto prota-
gonista dell’happy hour. Da
un punto di vista di immagine
e promozione il mondo del vi-
noitaliano non sembra punta-
re sulla quotidianita: preferi-
sce scoprire il suo glamour, di-
ventando protagonista di de-
gustazioni ed happeninginlo-
cation di grande impatto, in
ITtalia e nel mondo.

VINO E GUSTI. I cinesi adorano
le griffe, e anche nel vino ricer-
cano l'idea di status symbol e
lusso. I brasiliani amano speri-
mentare nuove etichette men-
treirussisono dispostiaspen-
dere grosse cifre. E questo
Iidentikit, stilato da www.
winenews.it, dei nuovi consu-

Da Mercoledi 17
a Mercoledi 24

Aprile

Passione di fave,
cicoria e pecorino

Mercoledi 12

Giugno
A tavola con

fiori di zucca,
liquirizia e melone

matori mondiali, potenziali
mercati di riferimento del fu-
turo per il vino made in Italy,
di cui si parlera a Vinitaly.

In Europa, il consumo di vi-
no si é stabilizzato sui livelli
del 2011, ma é fuori dai confini
europei che il trend € positivo:
negli Stati Uniti si dovrebbero
raggiungere i 29 milioni di et-
tolitri (+5%) mentrela Cinaha
registratouna crescita dei con-
sumi pari al 9 per cento. Si trat-
ta ancora di consumi lontani
daquelli europei, infatti agli ol-
tre 37 litri italiani si contrap-
pongonoillitro scarso dei cine-
si,ipochi centilitri degliindia-
ni, il litro abbondante dei bra-
siliani oi circa 10 litri dei russi,
ma in crescita continua.

PAESI DEL BRIC. Sono relativa-
mente pochi anni che il vino &
approdato in Cina, ed € desti-
nato, per il momento, ad una
piccolanicchia di nuovi ricchi.
E invece faticoso far entrare il
consumo di vino nelle abitudi-
ni della classe media cinese,

Mercoledi 15

Maggio

A tavola con
amarene
e cioccolato

Da Mercoledi 19

a Mercoledi 26

Giugno
Passione di
barbabietola,

molto conservatrice.

Diverso il caso della Russia:
il consumatore di vini italiani
appartiene ad un target me-
dio-alto e cosmopolita. Anche
per i russi le nostre etichette
rappresentano uno status
symbol, legato al lifestyle ita-
liano.

In Brasile I'interesse per il vi-
no sta crescendo lentamente,
ma con costanza: quile bevan-
de tradizionali sono infatti la
birraelacachaca. Il Brasile, es-
sendo anche produttore, sta
promuovendo azioni interne
per incrementare il consumo
responsabile di vino. Qui a be-
re vino sono la nicchia dei piu
abbienti e 1a nuova classe me-
dia. Rimane invece estraneaal
consumo di vino la grande
massa della popolazione. Il vi-
no italiano - I'Italia € il quarto
esportatore in Brasile - gode di
un’immagine privilegiata tra i
consumatori brasiliani, anche
per la vicinanza culturale con
I'Ttalia, grazie ai molti immi-
grati di origine italiana.e

albicocche e basilico

Aqualux hotel spa Suite&Terme | Via Europa Unita, 24B 37011 Bardolino (VR) Italy Tel: +39 045 6229999 Fax: +39 045 6229900 | Email: info@aqualuxhotel.com - www.aqualuxhotel.com
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FOCUS ESTERO/1. | rappresentanti dei colossi dell'e-commerce enologico del Paese asiatico saranno protagonisti con due seminari lunedi nella sala Salieri

Il successo italiano in Cina passera dal web

YesMyWine, Tmall-Alibaba Group, MINT Cellars e Vinehoo: i nomi dei siti in cui transitano centinaia di milioni di utenti

Simone Incontro
SHANGHAI

Il successo del vino italiano in
Cina passera attraverso la re-
te. Vinitaly non ha dubbi a ri-
guardo einvitaigigantidell’e-
commerce della seconda po-
tenza economicaal mondo, ve-
re e proprie macchine da soldi
che sono in grado di generare
un volume di vendite difficile
da credere. Cosi, per la prima
volta in Europa, i pesi massi-
mi dell’online cinese saranno
seduti 'uno accanto all’altro e
si confronteranno nel corso di
due seminariin Sala Salieri, lu-
nedi 8 aprile a partire dalle 12.

COLOSSI DELLE-COMMERCE. Ci
saranno Jared Liu, fondatore
di Yesmywine, sito che vende
pit bottiglie di vino di qualun-
que altro; Janet Wang, nume-
rouno del dipartimento inter-
nazionale di Tmall, braccio
B2C del gigante Alibaba; Na-
ran Andreyev, capo di Mint
Cellars, astro nascente delle
vendite online e Alvin Huang,
capofila di Vinehoo, il pit1 im-
portante club di wine lover ci-
nesi, diventato poche settima-
ne fa un caso nazionale per
quanto riguarda le flash sale.

FRANCESI ALLATTACCO. I pro-
duttori francesi stanno gia fa-
cendo le prime mosse per esse-
re protagonisti anche nell’onli-
ne e, proprio in questo settore
del mercato, gli italiani potreb-
bero recuperare terreno nei
confronti dei cugini d’Oltral-
pe. Lonline € davvero impor-
tante e puo generare vendite
dacapogiro.Jack Ma, il fonda-

tore di Alibaba (il colosso del-
T’e-commerce cinese con un va-
lore di mercato di 80 miliardi
di dollari secondo Morgan
Stanley), qualche giorno fa, ha
affermato che nei prossimi
cinque anni le vendite online
rappresenteranno il 30% di
tutto il settore del retail in Ci-
na.

SUINTERNET 4 CINESISU 10.Le
statistiche ufficiali dicono che
questo dato € a portata di ma-
no. Quattro cinesi su 10 usano
regolarmente internet. A giu-
gno 2012, secondo il China In-
ternet Networks Information
Center, gli utenti cinesi sono
538 milioni e si prevede che,
entro il 2015, saranno 700 mi-
lioni, due volte il numero di
Giappone e Stati Uniti messi
insieme. Ad oggi ci sono 210
milioni di online shoppers, di
cui 44 milioni usano il loro
smartphone per effettuare de-
gli acquisti. Per Barclays Capi-
talsnel 2011T’'online ha genera-
to 121 miliardi di dollari Usa,
segnando un +66% rispetto al
2010.

ONLINE TRIPLICATO IN 2 ANNI.
Sempre secondo lo stesso stu-
dio, le dimensioni dell’online
triplicheranno nei prossimi
due anni. Dello stesso avvisoil
prestigioso Boston Consul-
ting Group che prevede il sor-
passo della Cina nei confronti
degli Usa come primo merca-
to dell’e-commerce al mondo.
LaRete costituisce quindi una
grande opportunita per i pro-
duttori di vinoitaliano, non so-
lo per quanto riguarda il nu-
mero di possibili acquirenti ci-

Assistenza tecnica e consulenza
viticola ed enologica

Piano di Sviluppo Rurale

PAC seminativi, zootecnia
Direttiva Nitrati - Agriturismo
Biomasse, bioenergie e compost
Assistenza tecnica - colturale - fitoiatrica

Finanziamenti regionali,
nazionali, comunitari

Igiene e qualita degli alimenti
Sicurezza e rintracciabilita
Certificazioni ISO - HACCP — EUREPGAP

Forestazione e selvicoltura

VIA - VAS - VincA

Ripristini Ambientali

Cave, discariche, rifiuti

Idraulica e regimazione delle acque

Pianificazione urbanistica e paesaggistica e
Tutela, uso e gestione del territorio

Parchi, giardini
Spazi verdi privati e pubblici

Progettazione e direzione lavori
Edilizia civile e rurale, zootecnica
Impianti tecnologici

Rilievi e agrimensura
Accatastamento fabbricati
Frazionamenti, divisioni

Assistenza alle compravendite,
affitti e contrattualistica

Perizie e stime di beni immobili, mobili e diritti
Espropri, servitu, successioni e divisioni
Assistenza contabile, fiscale e tributaria
Gestioni patrimoniali e curatele aziendali

Stima danni da avversita atmosferiche

Consulenza Tecnica d'Ufficio e di Parte

nesi ma anche per raggiunge-
re pill agevolmente le citta di
seconda e terza fascia. Ricor-
diamo inoltre che il 95% degli
utenti internet in Cina (dato
McKinsey) si trova nelle me-
tropoli di prima, seconda e ter-
za fascia e che il 91% (rispetto
al 67% degli Usa e al 30% del
Giappone) di loro é attivo nei
social network e ha una note-
vole familiarita con internet.

| PROTAGONISTI SUL WEB.
Guardiamo ora i due protago-
nisti della vendita online del
vino in Cina. Il primo & Tmall
di Alibaba, che rappresenta il
47.6% del B2C online cinese:
400 milioni di utenti registra-
ti, 70mila marchi, 180 milioni
di clienti. I vino costituisce
circail 20% delle vendite di al-
colici (il numero uno € il
baijiu, la grappa cinese, che si
attesta al 40%, ndr).

I clienti di Tmall comprano
1’'80% delle volte vini che han-
no un prezzo tra 50 e 100 yuan
(da6al2euro),il15%tral00e
200 yuan (da 12 euro a 24 eu-
ro) e il 5% per quelli che han-
no unvalore di oltre 200 yuan.
Tmall non esclude di aprire a
breve un negozio che rappre-
senti il meglio del vino italia-
no. Il secondo grande attore
dell’online, il re nel mondo del
vino, € Yesmywine. Cile, Nuo-
va Zelanda e Australia hanno
gia puntato su questo sito per
vendereilorovini.Inumeriin-
fatti parlano chiaro: 20mila
bottiglie vendute ogni giorno,
con punte di oltre 50mila du-
rante il periodo del Capodan-
no cinese.

Yesmywine conta 4.5 milioni

@@LLE@I[@ DEI PERITI AGRARI

Naran Andreyev, M1nt Cellars

di membri registrati, 400mila
clienti, un club vip di 100mila
persone (clienti che hanno
speso almeno 150 euro in un
anno) e un club super vip di
cinquemila membri (clienti
che hanno comprato vini per
un valore di almeno 3.800 eu-
ro in un anno). Il 50% degli
utenti che compra da Ye-
smywine sceglie vini che costa-
no meno di 12 euro. Sta au-
mentando il numero di coloro
che acquistano vini con un va-

Alvin Huang, Vinehoo

loredioltrei30 euro e si preve-
deun forte incremento di per-
sone che vogliono vini tra i 10
e i 20 euro. Jared Liu, Naran
Andreyeveil team di Tmall, in-
terpellatida LArena, non han-
no alcun dubbio: molti vini ita-
liani si posizionano in queste
due ultime fasce di prezzo e i
consumatori cinesi sembrano
essere pronti a bere sempre di
pit Amarone, Chianti e Pro-
secco.e®

© RIPRODUZIONE RISERVATA

L'attivita di Veronafiere

Delegazione da Pechino
e iniziative aHong Kong

Cinaprotagonistaa Vinitaly,
conuna delegazione del
ministero del Commercio per la
prima volta in missione
ufficiale aun evento legato al
vinoin Italia. Scopo della
presenza é spiegare le regole di
importazione per favorire
lapproccio delle aziende. Si
tratta, silegge inunanota di
Veronafiere diun segnale
importante dellinteresse che la
Cinahaneiconfrontidella
produzione enologica made in
[taly e lasceltadi Vinitaly eun
riconoscimento al ruolo svolto
findal 1998 da questafiera
direttamente in Cinae aHong
Kong con Vinitaly International.

Linteresse e reciproco, viste
le potenzialita diunmercato
daigrandinumeriche sista
aprendo al consumo di vino.Un
mercato che e considerato
terradiconquista datuttii
Paesiproduttori, conltalia che
deve impregnarsi per
recuperare ungap rispetto ai
competitor.

INUMERI DELLITALIA. Siamo
infattial quinto postotrai
Paesiimportatoriconuna
quotadel 6,2% e nonostante
laumento deivolumie dei
valoriesportatinel 2012
(102,4 milioni di euro per circa
36 mila ettolitri) abbiamo
perso posizioni. Uno scivolone

darecuperare in fretta, per
beneficiare diuntrend che,
secondo le previsioni, portera la
Cinaadessereilprimo
consumatore mondiale di vino dal
2015.

Veronafiere investe su questo
mercato con progettie con
unintensa attivita diincoming,
tanto che giaa Vinitaly 2012 la
Cina e entratanella «Top Ten» dei
visitatoriesteridellarassegna.

Con la diffusione
dell'informatica e dei social media,
infatti, la vendita al dettaglio del
vino trova un canale sempre piu
ampio attraverso il web e ['e-shop
siafferma come alternativa al
negozio tradizionale. Sistimano
circa 190 milioni di acquirenti
cinesigia attivisulweb e il loro
numero & in continua crescita.

Oltre ai due seminari
sullecommerce il calendario
prevede unincontro introduttivo
sulvino cinese e il mercato degli
alcolici (statistiche e nuove
normative), con la partecipazione,
appunto, del ministero del
Commercio cinese.

VINITALY AHONG KONG. Infine, Il
calendario di Vinitaly International
prevede a Hong Kong da quiafine
anno il 25 maggio il Finest Italian
Wine Auction; dal 31 ottobre al 3
november il «Wine and Dine
Festival»e dal 7 al 9 novembre il
Vinitaly International Hong Kong.
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FOCUSESTERO/2.Ma ['accesso non & facile per le piccole aziende

In Gran Bretagna
il business passa
attraversola Gdo

LTtalia negli ultimi 6 anni ha raddoppiato I'export
ed eil secondo fornitore perivini fermi
Il leader delmercato rimane sempre la Francia

Irene de Gasparis
LONDRA

Con pitu di 1.1 miliardi di botti-
glie, 2.6 miliardi di sterline (pa-
riaoltre 3,06 miliardi di euro)
di importazioni e una produ-
zione propria insignificante, il
mercato inglese continua ad
essere molto appetibile per i
produttori di vino di tutto il
mondo.

Irecenti dati dell'Ice Agenzia
per la promozione all’estero e
I'internazionalizzazione delle
imprese italiane, per il 2012
confermano I'Ttalia come se-
condo fornitore della Gran
Bretagna per i vini fermi, con
circa410 milioni di sterline, di-
stanziando Australia e Cile.

FRANCIA SEMPRE PIU CARA.
Leader di mercato rimane la
Francia, con 833 milioni di
sterline, con un marcato +
19% rispetto al 2011 contro il
+2.5% dell'Ttalia che € ancora
primain termini di quantita, e
in continua crescita, mentrele
quantita francesi vanno dimi-
nuendo. Quindi, per il vino
francese si paga, in media, di
piti che per quello italiano e la

CONTATTACI:
TI INDICHEREMO
IL PIU VICINO

forbice continua ad allargarsi.

ITALIA RADDOPPIATA IN 6 ANNL.
Un applauso comunque agli
italiani che negli ultimi 6 an-
ni, non facili, hanno comun-
queraddoppiatole esportazio-
ni in valore. Un vera e propria
ovazione ai produttori italiani
di vini spumanti, che hanno vi-
sto il valore delle esportazioni
piti che quintuplicato negli ul-
timi 6 anni, con quote erose al-
la Francia, e quindi allo cham-
pagne, e alla Spagna.
Annod’oroil 2012, con 68 mi-
lioni di sterline (80,1 milioni
di euro) e una crescita di oltre
il 50%, che ha portato I'Ttalia
seconda posto nell’ export del-
le bollicine, sorpassando la
Spagna. Quasi tutto merito
del prosecco, chiamato cham-
pagne dei poveri, ma diventa-
to prodotto cool per i consu-
matori piti giovani e le donne.
Sull’andamento del mercato
dice Sergio De Luca, responsa-
bile dei vini italiani per Eno-
tria, uno dei maggioriimporta-
tori del Regno Unito, anche
quest’anno al Vinitaly con 28
persone tra clienti e persona-
le: «Un 2012 buono per i volu-

PUNTO DI INCONTRO

TEL. 045 6837850
valpolicellabenaco@vbbanca.it

——

mi, un po’ meno per i margini.
Vendiamo sempre di piu’ pro-
dotti di base, con prezzi di pri-
ma entrata, mentre fatichia-
mo a porre sul mercato vini di
piu alta qualita a prezzi medi.
La grande distribuzione bri-
tannica purtroppo cerca prez-
Zi, 1 pit bassi possibili. Per la
fascia alta del mercato vendia-
mo solo con i prodotti di nic-
chia che € molto affollata e si
sta restringendo sempre di
pit. Nuovi trend: prosecco,
prosecco e prosecco, qualcosa
sui rossi leggeri e fruttati a
prezzi competitivi».

GDO, RISTORAZIONE E ONLINE.
Lamaggior parte del business
passa ancora per la grande di-
stribuzione che si € aperta an-
che ad acquisire vini meno ov-
vi, ma che rimane alla portata
solo delle aziende di media-
grande dimensione. Per quel-
le piu piccole la migliore op-
portunitarimaneil canale del-
la ristorazione, dove ristoran-
ti, bistrot e gastropub tendono
avolersi differenziare dagli al-
tri con carte con vini che offro-
no il massimo nel rapporto
qualita-prezzo. Sempre pitl im-

...]a sua gente
i suoi valori

";'-”.'J\\r\t\ |
RITALIA

. 4

Bollicine sempre pili protagoniste sul mercato nel Regno Unito

portante I'online, con i grandi
supermercati come Tesco,
Asda, Sainsbury e Waitrosere-
sponsabili della grossa spinta
alle vendite di vino via Inter-
net, oltre al discount Majestic
Wine Warehouse. A questo si
sono aggiunti operatori dinic-
chia come Slurp, Virgin
Wines, WineDirect, Naked
Wines, che in molti casi taglia-
no il middle man importando
direttamente dai produttori.
Tra I principali vantaggi del
Web il maggiore assortimento
eunamigliore informativa sul

€ scc

Valpolicella Benaco

le sue risorse...

la sua Banca!

www.valpolicellabenacobanca.it

prodotto, critica in un merca-
to con un’ innumerevole scel-
ta di prodotti all’apparenza si-
mili, ma con notevoli differen-
ze di prezzo. Ad aver capito
I'importanzadell’online ¢’¢ an-
che Berry Bros. & Rudd (Bbr),
storico merchant di vino di
Londra , che ha anche lancia-
to, con successo Bbx, Berrys’
Broking Exchange, una sorta
di eBay dei vini pregiati che
permette la compravendita di
vino direttamente tra priva-
ti.e

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Dieta mediterraneain Inghilterra
L'olio doliva conquista
Ilmercatoinglese

per la suasalubrita

Nell'ultimo ventennio, anche
per lolio doliva, ilmercato
inglese & cresciuto aritmo
sostenuto ed é diventato uno
sboccoimportante per [ltalia.

DIETA MEDITERRANEA.
Un'attenzione a una dieta piu
salutare, in particolare la dieta
mediterraneae una
conoscenza pit approfondita
del prodotto grazie ai viaggiin
Paesi produttori come ltalia,
Francia e Spagna, hanno
permesso un aumento del
consumo pro-capite annuale
dai330 grammidel 1996 ai
1.300 del 2008.Nonostante
questaimportante crescitaela
possibilita di penetrare ancora
ilmercato, negli ultimiannile
importazionidiolio ingenerale
e anche per quelloitaliano sono
inflessione e dopo il picco dei
98 milioni disterline
(equivalentia 115,47 milioni di
euro) del 2008, di cui 40
dall'ltalia, il mercato haavuto
altie bassiconunnetto calonel
2012, siainvalore chein
quantita (79 milioni di
sterlinediimport dicui31, pari
a36,5 milioni di euro dallltalia).

OLI0 COME COMMODITY.
Questo anche perché lolio,
molto pit cheil vino, e
considerato una commodity e
quindiil consumatore risponde
agliaumentidiprezzoal
dettaglio, o allaminore
disponibilita economica,
comprando confezioni piu
piccole, o acquistandoolioa
prezzoinferiore. Lolio passa

per la stragrande maggioranza per
lagrande distribuzione conil
mercato dominato daigrandi
gruppispagnoli, seguitiaruotada
quelliitaliani. Algenerico olio dei
grandimarchi, il relativo successo
del prodotto ha fatto inmodo da
portare i supermercatia offrire
una serie di olii dimarca propria,
anche con connotazioniregionali
(dop).

DIFFICOLTA DEI PICCOLI. Per i
piccoli produttoriil mercato
rimane difficile eristretto ai
negozi specializzati, gourmet o
etnicieinpiccolapartealla
ristorazione. Da notare che
lacquisto dellolio e fatto perla
maggior parte per motivi salutari
e perché ingrediente importante
dicucine disuccesso come quella
italiana. Per questo i maggiori
consumatorisono Nellafascia tra
45 e 64 anni, areddito medio-alto,
piu sensibili airischidi malattie
cardiovascolarie quindiattratti
dallimmagine dellolio diolivae
della dietamediterranea come
metodipreventivi. Gustoe
provenienza, se non per la fascia di
consumatori pit sofisticata, non
sono fattori dacquisto
determinantie discriminanti.

[lmercato, soprattutto quello
delsegmento pit alto, rimane
comunque interessante, vistil
relativibassi consumi el fatto che
lolio siaentrato afar parte della
quotidianita. Le famiglie
britanniche che consumano con
regolarita olio doliva sono
passate da35%nel 2001 a53%
nel2011. 1d6.
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FOCUS ESTERO/3. [talia primo fornitore nonostante che nel 2012 abbiaregistrato -0,7/% in quantita e -3,2% in valore

Qualita elevata e immagine
per rimanere leader negli Usa

Dall’analisi annuale dell Ttalian Wine & Food Institute emerge che le esportazioni
sono diminuite dai 975 milioni di euro del 2011 ai 943 raggiunti nello scorso anno

NEW YORK

Continuail trend negativo del-
T’esportazione del vino italia-
no negli Usa che, nel corso del
2012, ha fatto registrare -0,7%
in quantita e -3,2% in valore,
secondo quanto ha reso noto
I'Ttalian Wine & Food Institu-
te presieduto da Lucio Capu-
to.

«Ilmercato americano conti-
nua arivestire una grande im-
portanza per i produttori ita-
liani ed € necessario seguirlo
con la massima attenzione ta-
le mercato», sottolinea Capu-
to, «Gli Usa costituiscono uno
sbocco di grande prestigio eri-
pagano tutti gli investimenti
che vi vengono effettuati. Il vi-
no italiano occupa, da diversi
anni, una posizione di grande
importanza che va mantenuta
e consolidata. Occorre investi-
re sullimmagine», sottolinea
il presidente dell’Iwfi «e pro-
muovere il vino italiano quale
prodotto di altissima qualita e

prestigio e non in iniziative di
bassolivello che vari enti effet-
tuano e che spesso sono con-
troproducenti».

Tornando al linguaggio dei
numeri, le esportazioni italia-
nesono passate da 2,508 milio-
ni ettolitri, per un valore di
1,248 miliardi di dollari (circa
975 milioni di euro), del 2011
ai 2,49 milioni di ettolitri, per
un valore di 1,208 miliardi di
dollari del 2012 (pit di 943 mi-
lioni di euro).

ITALIADOMINANTE. LTtalia, no-
nostante il perdurare di que-
sta fase di contrazione delle
esportazioni, continua a man-
tenere, afferma Caputo in una
nota, una posizione dominan-
te sia in quantita sia in valore,
distanziando i principali pae-
si concorrenti fra i quali ’Au-
stralia, secondo paese esporta-
tore verso gli Usa, che ha regi-
strato un +13,4% in quantita e
-1,7% in valore a conferma del-
la tendenza dei produttori di
quel paese a contenere i prez-

NN Enecessario
promuovere il vino
italiano quale
prodottodi
altissima qualita

LUCIO CAPUTO
ITALIANWINE & FOOD INSTITUTE

zi.Laquota di mercato dei vini
importati dall’Ttalia é risultata
del 24,3% in quantita e del
314% in valore (rispettiva-
mente 28,4 e 34,3 nel 2011)
contro quella dell’Australia ri-
spettivamente del 19,2 in
quantita e 12% in valore.

1 VINI SFUSI. Va notato, sempre
secondo la nota dell'Ttalian
Wine & Food Institute, che
I'Ttalia ¢ il paese, fra i primi
quattro fornitori del mercato
USA, (Italia, Australia, Argen-
tina e Cile) che esporta il pitt
basso quantitativo di vini sfu-
si pari a meno della meta del
quantitativo esportato da cia-
scuno dei detti paesi.

La Francia, quinto paese
esportatore, hafattoinvecere-
gistrare un aumento del 334%
nell’esportazione dei vini sfu-
si. Inoltre i primi cinque paesi
esportatori verso gli Stati Uni-
ti detengono complessivamen-
te una quota del mercato dei
vini importati pari all’'83,6%
in quantita e all’81,1% in valo-
re, monopolizzando, in prati-
ca, l'intero mercato statuniten-
se.

SPUMANTI MOLTO POSITIVI,
Molto positivo per1'Ttalia € sta-
to I'andamento del mercato
degli spumanti nel quale I'Ita-
lia detiene il primato delle
esportazioni con 317.970 ettoli-
tri, per un valore di 186,607 mi-

I numeridel mercato statunitense

Piu volumi e prezzibassi
per i Paesi concorrenti

Complessivamente le
importazioni Usa, nel 2012,
sono ammontate a 10,261
milioni di ettolitri per un valore
di 3,844 miliardidi dollari
contro gli 8,842 milioni di
ettolitri per unvalore di 3,636
miliardididollaridel 2011,
rispettivamente +16%e
+5,7%.

Leimportazioni dallAustralia
sonorisultate, sempre nel
2012 paria 1,966 milioni di
ettolitri, per un valore di
464,351 milionidi dollari
contro 1,733 milioni di ettolitri, |
per unvalore di 472,664 milioni |
didollaridel 2011.

Quelle dallArgentina sono
ammontate a 1,628 milionidi
ettolitri, per 335,265 milioni di
dollari, contro 1.207 milioni di
ettolitrie 280,831 milioni di
dollaridel 2011 conun
aumento del 34,8% in quantita
edel194invalore.

Sempre nel 2011, secondo la
nota dellltalian Wine & Food
Institute basata sui dati dellUS
Department of Commerce, le
importazioni dal Cile sono
ammontatea1,607milionidi

ettolitri, per unvalore di 321,882
milioni didollari, controil 1,143
milioni di ettolitri, per 267,082
milioni didollari, conunaumento
del40,5% in quantitaedel 20,5 in
valore asottolineare ilboomdei
vini cileni che battono i prodotti
italiani nei prezzi (prezzo medio a
bottiglia 3,6 dollarinel 2012) ma
nonin qualita, sottolinea lwfi.

Leimportazionidalla Francia,
quinto paese fornitore del
mercato statunitense, sempre
nello stesso periodo, sono
ammontate a 886.570 ettolitri,
perunvalore di 791,515 milioni di
dollari, contro 753.490 ettolitri,
per 687,602 milioni didollaridel
2011, conunaumentodel 17,7%
inquantitaedel 15,1 invalorea
confermadel costante
incremento dei prezzi dei vini
francesi.

Nello stesso periodo le
importazioni dalla Spagna, sesto
fornitore del mercato USA, sono
ammontate a 582.020 ettolitri,
per unvalore di 198,763 milioni di
dollari, contro 531.850 ettolitri,
€190,917milioni di dollari, del
2011, conunaumentodel 9,4%in
quantitae del4,1%invalore.

Una degustazione a Vinitaly International 2013 a New York

lioni di dollari, con un incre-
mento del 10,2% in quantita e
del 5,6% in valore registrato
nel 2012 rispetto all’anno pre-
cedente.

INVESTIRE INIMMAGINE. Landa-
mento negativo delle esporta-
zionivinicole italiane all’inter-
no di un mercato di grandi po-
tenziali & dovuto, secondo Ca-
puto, a una perdita di notorie-
ta del grande vino italiano. E
necessario pertanto investire
sull'immagine e promuovere

il vino italiano quale prodotto
di grandissima qualita che
non puo essere sostituito da vi-
ni di un prezzo inferiore. Que-
sto € stato uno degli elementi
di maggior impatto del Gala
Italia Special Edition, tenuto-
si a New York, che ha messo in
granderisaltol’eccellenza qua-
litativa dei vini italiani presen-
tati dai loro produttori (ht-
tp://www.italianwineandfoo-
dinstitute.com/ita_index.ht-
ml).e

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Sistemi per il mondo che lavora

Software e servizi per le imprese del vino.

Per pianificare, gestire e controllare le attivita della tua impresa hai bisogno di soluzioni software affidabili, servizi di qualita e costi di gestione
contenuti. ENOLOGIA ¢ la risposta pill concreta ed efficace alle esigenze delle imprese del vino; & la soluzione ideale per automatizzare tutta la
filiera produttiva, dalle operazioni sul campo, alla vinificazione in cantina, fino al prodotto finito ed alla sua commercializzazione. Sirivolge a tutte
le tipologie di aziende del settore: aziende vitivinicole, distillerie e liquorifici, birrifici, depositi fiscali di importatori e sdoganatori. Quaderno di
campagna, Conferimenti Uve, Gestione Registri Vinificazione, Gestione Cantina, Documenti fiscali, Certificazioni vini a denominazione,

Registri di cantina, Dichiarazioni vitivinicole, Telematici Accise e DAA, Imbottigliamento e Commercializzazione dei prodotti vitivinicoli, Contabilita analitica e
Controllo di gestione, CRM e Business intelligence e molte altre gestioni specifiche compongono ENOLOGIA, la soluzione software che da anni supporta l'attivita di
centinaia di aziende vitivinicole in tutta Italia. ENOLOGIA é distribuita a livello nazionale esclusivamente dai Partner Sistemi certificati, che assicurano il supporto locale
necessario alla definizione della soluzione globale, in termini di hardware, software e servizi di assistenza. www.sistemi.com/enologia

vinitaly
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Venite a conoscerci:
Centro Servizi Arena - BOX 17
Pad. 2 - Sicilia, Stand 125 H

[jsistemi®

Professione Informatica

VERONA
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APPUNTAMENTI. Fino a mercoledi una serie diappuntamentiper vivere la fiera anche in centro

Libri, cultura, musiche
Verona in abito da festa

Set fotograficiin piazza Erbe. In Bra i campioni di Wine Spectator
[1 Chianti sotto la Loggia e I Asti alla Letteraria. Incontri con gli autori

Elisa Costanzo

Musica, cultura e saporiin sce-
na a Verona per Vinitaly. Si
parte oggi alle 15: piazza Erbe
si trasformera in un set foto-
grafico con «Soave Style e An-
teprima Vinitaly», un grande
evento glamour per scatti foto-
grafici d’autore e per una vi-
deo produzione, alla ricerca
deinuovi volti del Soave perla
campagna destinata ai merca-
tiesteri,a cui siaccompagnera
un assaggio in anteprima del
vino. Sempre oggi alle 17 alla
Gran Guardiasiterralasecon-
da edizione di «Opera Wine»,
evento internazionale che met-
te in campo i cento migliori
produttori d’Italia selezionati
daWine Spectator. La degusta-
zione € riservata a 500 iscritti
eil prezzo previsto € di 150 eu-
ro. Dadomani a mercoledi tor-
na invece «The city we love»,
laraccolta di eventi organizza-
tida Apolid Group, associazio-
neculturale artistica e musica-
le, nell’ambito di Fuori-Fiera.

DOMANI. Sotto la Loggia in
Piazza dei Signori dalle 18 arri-
va Cultural tasting of Chianti-
Verdi&Arena: un’esclusiva de-
gustazione del Chianti, vino
amato in tutto il mondo, come
del resto lo sono le opere del
grande maestro Giuseppe Ver-
di. La degustazione verra ac-

AMARONE

vfr'ﬁtaly

PADIGLIONE 7B
STAND 2H/3H

Un fuori-salone nel salotto della citta

Seratain Gran Guardia
tra degustazioni e tango

Primagliaffarie poiil piacere.
Non pud mancare il fuori
salone: unevento per
avvicinare tuttigliamantidel
buonvino e delbuon cibo,ma
anche unmomento per gli
operatoriche, dopoun'intensa
giornatain fiera, desiderano
trascorrere amichevolmente la
serata. Domaniinfatti, dalle 12
alle 23, Vinitaly & the City
offrirain citta, al Palazzo della
Gran Guardia, un
appuntamento enologico di
alto livello, grazie alla selezione
delle etichette offerte da Slow
Wine, guida vini di Slow Food, e
dallAssociazione Le Donne del

Gran Guardia, piazza Bra: un passato appuntamento per il Vinitaly

Vino, che quest'anno proprio a
Vinitaly festeggiail 25° anno di
vita. Durante la serata sommelier
d'eccezione saranno i rugbisti
della squadra Scaligera rugby
Verona Asd. In degustazione
anche le creazioni gastronomiche
deipizzaioli venetidell«Universita
dellaPizza», centro dieccellenza
in cui e natoil concetto dipizza
contemporanea, larivisitazione in
chiave creativa diuno dei piatti piu
famosi e apprezzatidella
tradizione italiana. Sara quindi
possibile assaggiare le
prelibatezzarealizzate da Renato
Bosco (Saporé di S. Martino Buon
Albergo,Vr), Michele Crestani

Fumane (VR)

Via Ponte Serivan, 7
Tel. 045.6839251
Fax 045.6801071

www.sceriani.it
info@scriani.it

(Metro di Valdagno Vi), Alessandro
Lunardi(NuvolaRossadi
Bovolenta,Pd), Gianni Dodaj
(Fantasy di S.Dona di Piave,Ve),
Claudia Tosello (Arcobaleno di
Pettorazza Grimani,Ro), Diego
Segato (Roccad'AsolodiS. Vitodi
Altivole,Tv), Cristian Toniolo
(Pizzeriaal Contrario diS. Pietro
Viminario,Pd), Enrica Causa
(Enrica Causa di Galzignano
Terme,Pd), Roberto Porcue
Antonio Sciannamea (La Plume di
Peschiera del Garda,Vr), Gianluca
Fonsato (La Margherita di Porto
Tolle,Ro) e Denis Faccioli (Civico
Due di Villafrancadi Verona).

Per chiama esplorare nuovi
sapori e per gliamantidelballo,
domanisera poinella Sala Buvette
della Gran Guardia atmosfera
tutta Argentina con «Malbecy
tango»:il calore e la passione inun
mix di grande sensualita che
ballerini professionisti
interpreteranno coinvolgendo
nelle danze il pubblico. In
degustazione il Malbec argentino,
accompagnato da tapas ed
empanadas. A cura dellarivista
Euposialaselezionideiviniedi
BeVilapropostagourmete
artistica, incentrata sul musicista
Miguel Acosta e sul ballerino
Andrea Romez Castagna
accompagnatida Caroline De
Miranda e Davide Precetto.

[ biglietto diingresso a Vinitaly
&theCityedil5euroedadiritto
aquattro degustazioni libere fra
vino, pizza e tipicita argentine.
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Verona. una vetrina di un negozio addol

compagnatadaun omaggio vi-
deomusicale a Verdi e all’Are-
na di Verona, nell’anno del bi-
centenario dalla nascita del
grande compositore e del cen-
tenario dell’opera areniana. A
seguire selezione musicale
soul elounge a cura di Powere-
dMilk.

Alla Feltrinelli Express della
Stazione Porta Nuova alle 18 si
terra invece un’ incontro con
Federico Graziani e Marco
Pozzali, autori del volume
«Grandi vini di piccole canti-
ne» (Gribaudo). Interverra il
giornalista Beppe Muraro. De-
gustazione di vini a cura degli
autori. In centro alla Feltrinel-
1li Libri e Musica di via Quattro
Spade 2 alle 19.30 «Vino&Pa-
sta»: Adua Villa e Giuseppe di
Martino presentano i loro li-
bri, «Una sommelier per ami-
ca» (Sonzogno) e «100 Anni di
Pasta» (Malvarosa), accompa-
gnati dalle preparazioni di
uno chef stellato a sorpresa e

| ¥
1C1 VINT VERONES
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daivini del gruppo Santa Mar-
gherita. Conducono la serata
Carlo Vischi e Stefano Silenzi.

LUNEDI. Alle 18 alla Societa Let-
terariain piazza Brasara il mo-
mento di Wine Master Aperi-
tif, degustazione dei vini del
Consorzio per la tutela dell’
Asti Docg, del Consorzio Tute-
laVini d’Acqui e delle famiglie
Farina, Mucci e Zecchini. Alla
Feltrinelli in Quattro Spade
dalle 19.30 Andrea Gori parle-
ra del suo libro «Manuale di
conversazione sullo champa-
gne» (Trenta editore).

MARTEDI. Alla Loggia del Man-
gano in Corte Sgarzarie dalle
18, Tango Wine & Cultura e vi-
no dal Brasile: sara il momen-
to della musica argentina por-
tata a Verona dall’Accademia
Tango dell’associazione Via-
SacchiUndici. A seguire degu-
stazione vini. Alla Feltrinelli
invia Quattro Spade alle 19 Vi-

-

www.santasofia.com .

hL 5

bbata in tema con il Vinitaly durante unarecente edizione

no & Musica dal Brasile: la
Cantina Miolo presentera i
suoi Top Wine, Lote 43 e Mer-
lot Terroir, premiati ed apprez-
zati nel mondo: musiche di To-
quinho e Gilberto Gil affianca-
te a specialita brasiliane. In-
gresso a invito.

MERCOLEDI. A Palazzo Victo-
ria, accanto a Porta Borsari,
dalle 17 sara il momento di Al-
legrini Wine, eccellenze a Vero-
na. Con la musica dub della
band veronese RadioDub, che
presentera il suo nuovo disco,
Sacred Ep vi sara una degusta-
zione dei vini Allegrini. Alla
Feltrinelli in via Quattro Spa-
dealle18.30invece il protagio-
nista sara il Sauternes: 'autri-
ce Laura Di Cosimo presenta
il libro «Sauternes. Viaggio al-
lascopertadi un vino dolce leg-
gendario» (Gribaudo). Intro-
duce TI'incontro la giornalista
Alessandra Piubello. Seguira
unadegustazione di vini.e

PADIGLIONE 5 D4
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LA GRAN MEDAGLIA D’ORO

per la CATEGORIA VINI TRANQUILLI A
DENOMINAZIONE DI ORIGINE E A IN-
DICAZIONE GEOGRAFICAVINI ROSSI
DAICINQUE AISEI ANNIDALLA
VENDEMMIA (2007 - 2006)

I1 PREMIO SPECIALE
DENOMINAZIONE
DI ORIGINE 2012

assegnato per la prima volta quest’anno,
segnala per Ogni Denominazione di Origi-
ne ltaliana, il Vino che ha conseguito in as-
soluto il Miglior Punteggio.

Cantine Buglioni si attesta dunque il
Primato nella Categoria ‘Amaroni’.

Il PREMIO
BANCA POPOLARE
DI VERONA 2012

segnala il Vino Veneto/ Emiliano
Romagnolo/ Trentino/ Friulano che ha
ottenuto il Migltior Punteggio in
Tutte le Categorie Previste dal
Regolamento del 20° Concorso Eno-
logico Internazionale,

-CANTINE-

BUGLIONI

WINERY

LHEF..F{:NE DE
MLPOLICELLA
D 06363TEE

CANTINE:

BUGLIONI

AMARONE

r ERVA

"  AMARONE
: r_l LA foLFDL;cEEIH;IA

CL 'Ilk\ll Y RISERVA

CANTINE-

BUGLIONI

5IlVAlP0LICELLA

=" VALPOLICELLA
Deneminazinm: di Crigine Controllats

CLASSICO

Via Campagnole, 55 - 37029 - Corrubbio di Negarine, San Pietro in Cariano (VR), Valpolicella, Italia

T.+39 045 6760676 I:uglioniﬁbnglinnﬂt buglioni.it
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SENZA SOLFITI

DAL 2012 ABBIAMO INIZIATO LA
PRODUZIONE SENZA AGGIUNTA DM
SOLFITI PER GARANTIRE E
CONTINUARE A MIGLIORARE LA
QULITA' DEL PRODOTTO

e

@’
vinitaly
VI ASPETTIAMO

AL 47° VINITALY PER
FESTEGGIARE IL NOSTRO SUCCESSO.
FADIGLIONE 5, NUMERD E5
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GRANDE DISTRIBUZIONE. | dati del 2012 in una ricerca SymphonyIRI

Nei supermercati
il carrello frena

Ma ssale la qualita

Per le bottiglie -3,6%: prima volta in dieci anni
Prodotti oltre i 6 euro invece a + 3,3%. [l brik resiste
[Ire eil Lambrusco. Cabernet e Merlot nel Veneto

Nei supermercati aumentano
i prezzi dei vini e per la prima
volta in dieci anni la bottiglia
registra una flessione. Nel Ve-
neto Cabernet, Merlot e Lam-
brusco sono comunque i piu
apprezzati. Le bollicine e il
brik resistono. Come piaccio-
no prodotti emergenti e amar-
cacommerciale. Questo emer-
ge da una indagine svolta da
SymphonyIRI Group per Vero-
nafiere, sull’'andamento delle
vendite di vino nella grande di-
stribuzione. La ricerca verra
presentata lunedi a Vinitaly
2013 durante un convegno su
«Vino e grande distribuzione:
le strategie per il mercato ita-
liano e quello estero», Centro-
congressi Europa-Sala Vivaldi
alle 10.30.

LE VENDITE. Nel 2012 le vendi-
te di vino nei supermercati so-
no diminuite e per la prima
voltanegli ultimi dieci anni an-
che la bottiglia da 75cl ha evi-
denziato un dato a volume ne-
gativo, con un calo per quanto
riguarda il totale del vino con-
fezionato del 3,6% a volume ri-
spetto al 2011. Nonostante la
tendenza negativa pero, sono

Mac3 srl Loc. Spinarol, 1 37011 - Calmasino di Bardolino Uscita calmasino superstrada Peschiera - Affi

aumentate del 3,3% le vendite
del vino in bottiglia a denomi-
nazione d’origine nella fascia
di prezzo superiore ai 6 euro.
Flessione piu contenuta per il
vino in brik che ha perso I'1,7%
elebollicine (- 0,6%) e cresco-
no le vendite del vino a marca
commerciale, prodotto dalle
catene distributrici: +1,9%.

PREZZI IN SALITA. 11 2012 ¢ sta-
to un anno caratterizzato da
un forte aumento dei prezzi
dei vini nella grande distribu-
zione: del 5,5% per il totale del
vino confezionato, del 4,5% a
litro per le bottiglie di 75 cl a
denominazione d’origine e
del 10,1% per i brik. Questi au-
menti, secondo gli analisti,
rendono problematici i raf-
fronti con I'anno precedente
perché molti prodotti, aumen-
tando di prezzo, sono andati a
collocarsi nella fascia superio-
re. Per esempio, i vini a deno-
minazione sottoidue euro (fa-
scia che rappresenta il 25,2%
del mercato) il 18,3%, ma per-
chétanti prodotti sono passati
alla fascia di prezzo centrale,
quella tra 2 e 4 euro che copre
lamaggiore quota di mercato,

quasi il 50%. Da notare che la
fasciadiprezzotrai4ei6euro
copre il 14,8% del mercato e
quella sopra i 6 euro il 54%.
Parlando, invece di quote di
mercato globale, i vini a deno-
minazione raggiungono il
56,1% delle vendite, mentre i
brikil 31,5%. La spinta promo-
zionale rispetto al 2011 non &
aumentata, mantenendosi sta-
bile, mentre i prezzi medi di
una bottiglia di 75cl a denomi-
nazione d’origine é di 4,28 al
litro. E di 1,24 per il brik.

1«CAMPIONI». Il vino pit vendu-
to nei supermercati italiani e
il Lambrusco con oltre 14: mi-
lioni di litri per 44 milioni di
euro. Seguono Chianti, Monte-
pulciano d’Abruzzo, Barbera e
Bonarda. Cabernet, Merlot, ol-
tre allo stesso Lambrusco, so-
noivini pit venduti nella gran-
de distribuzione del Veneto. I1
Cabernet e il Merlot, prodotti
in realta in tutto il Triveneto,
sono vini apprezzati in tutta
Italia, tanto che il Merlot com-
pare nella 10° posizione della
classificanazionale. Un discor-
so a parte merita il Prosecco,
prodotto nel Veneto, che ven-

La classifica delle vendite

Vino in bottiglia da 75cl: classifica a volume, delle tipologie/denominazioni di vino

pitivendute in GDO nel 2012

Bottiglia Regione/i Vendite in volume Vendite in valore Prezzo  Var.%

Totalen®  Var.% Totale€  Var.% medio  prezzo

bottiglia€ mediol
Lambrusco Emilia Romagna 14038577 -02 44266052 51 2,36 53
Chianti Toscana 12.460587 -06 57736912 12 348 18
Montepulciano Abruzzo 8539.230 -62 26420656 09 2,32 75
Barbera Lombardia/Piemonte ~ 8.090.059  -0,5 31260726 32 290 37
Bonarda Lombardia 7787878 95 27117696 94 261 -0,1
Sangiovese EmiliaR./Toscana 7.026.137 -30 22791334 34 2,43 6,6
Chardonnay  Internazionale 6.860.442 -89 28.032396 -32 3,06 6,3
Nerod’Avola  Sicilia 6.258.349 -302 23438528 -157 281 208
Vermentino Sardegna/Toscana 5176954 -13 28.794.654 20 417 34
Merlot Triveneto 5.009453 -37 15985217 -16 239 22
Trebbiano Abruzzo 4703704 -11,9 12928993 -42 2,06 838
Prosecco Veneto 4434744 24 26329332 29 445 55
Muller Thurgau Trentino Alto Adige 3.897.590 -6,7 20719.732 -39 3,99 30
Dolcetto Piemonte 3559119 04 16.221.477 21 3,42 1,7
Cabernet Internazionale 3413875 -105 12805926 -45 281 6,7

Totale

Fonte: Infoscan Census: totale Italia Ipermercati+Supermercati+Libero Servizio Piccolo - Anno 2012

P&G/A

de a livello nazionale quasi 4
milioni e mezzo di litri, classifi-
candosi al 12° posto. Spicca, in
negativo, il calo delle vendite a
volume del Nero d’Avola (- 30,
2% avolume), dovuto ad un au-
mento del prezzo del 20,8%, fe-
nomeno che si ripete anche
per altri vini.

GLI EMERGENTI. Tra i vini
«emergenti», cioé quelli che
fanno registrare una maggior
crescita, € stato registrato un
boom del Pecorino, prodotto
nelle Marche e in Abruzzo,
con un + 23,8%, seguito da Pi-
gnoletto, Grillo, Traminer e Fa-
langhina. Aumentano inoltre
le vendite delle bottiglie a de-
nominazione a marca com-
merciale distribuite dalla
grande distribuzione con no-
mi di fantasia o col propriono-
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me, che aumentano di prezzo
ediqualita. Lamarca commer-
ciale arriva cosi a conquistare
una quota di mercato del
14,7%. Le strategie delle azien-
de distributive hanno inoltre
portato a qualificare il prodot-
to diversificando cosi la pro-
pria offerta al consumatore e
ampliando il proprio target di
riferimento. Secondo gli anali-
sti, sitratta di una politica pre-
miata dai clienti, che anche
nel vino hanno nella marca
privata un punto di riferimen-
to. «In un mercato difficile co-
mel’attuale», dice Alberto Col-
dani, rappresentante di Feder-
distribuzione, associazione
cherappresentalamaggioran-
za delle aziende della Gdo. «&
necessario sottolineare pro-
prioipositivi risultati ottenuti
dalla marca privata».

1.022.785.536

OBIETTIVO ALLESTERO. Produt-
tori e distributori faranno
quindi il punto in occasione di
Vinitaly su una possibile colla-
borazione strategica per au-
mentare la presenza delle bot-
tiglie italiane sugli scaffali dei
supermercati nel Paesi esteri.
«Il vino italiano puo circolare
negli scaffali nel mondo in
due modi», spiega Luigi Rubi-
nelli, direttore di RetailWatch.
it: «Attraverso le catene della
grande distribuzioone operan-
te in Italia, con diverse inse-
gne come Conad, Iper, Despar,
Auchan, Carrefour, il Gigante,
che sono delle vere e proprie
piattaforme per contattare le
catene europee ad esse collega-
te. Oppure grazie arapporti di-
retti tra la grande distribuzio-
ne straniera e cantine italia-
ne».e

Strategie

«Promozioni,
unargine
allinflazione»

Prezzie gusti: su questipunti
cardine siconcentra
lattenzione da parte degli
addettiailavori.«Per
contrastare la tensione sul
mercato», ricorda Alberto
Coldani, rappresentante di
Federdistribuzione e direttore
acquisti Carrefour, «lagrande
distribuzione ha intrapreso
piani promozionali molto forti
che hanno contribuito aridurre
imargini delle catene e, spesso,
impedito diassorbire lelevata
inflazione all'acquisto».

E lacrescita deiprezzi
suggerisce prudenzaed
attenzione nellanalisi del
mercato, coordinatore della
ricerca SymphonyIRI Group per
Vinitaly: «Va evidenziato cio
che accade nel segmento brik.
Quisiregistraun corposo
aumento di prezzo associato
ad una sostanziale tenuta nelle
vendite a volume: una
situazione spiegata inrealtada
una forte leadership e dalla
rilevante presenza dellamarca
commerciale nel comparto.

Le statistiche cidicono
qualcosaanche dellevoluzione
deigustidei consumatori:trai
viniemergenti troviamo nelle
prime posizioni tre bianchi,
come Pecorino, Pignolettoe
Grillo, dunque una predilezione
per un bere pit leggero, forse
meno legato al pastoepitialla
socialita.

Un dato che deve far
riflettere: alla tradizione
bisogna affiancare nuovi gusti
e nuove modalita di consumo
peravvicinare nuovi
consumatori».
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FRONTIERE. | datia cura di Assoenologi sulle vendite dellanno scorso

on 4,7 miliardi
volal'export
del vinoitaliano

E diminuita la quantita mairicavi sono aumentati
del 16,7%. Il fatturato ha segnato +4,5% nella Ue
e +8,8% nei Paesi terzi. Spumanti superstar: +13,8

Tra gli operatori del settore vi-
no si respira un’aria di soddi-
sfazione per i risultati dell’
export. Il bilancio del settore
peril 2012, secondo le elabora-
zioni dell’Associazione enolo-
gi enotecnici italiani - Assoe-
nologi degli ultimi dati divul-
gati dall’Istat, € positivo sia
per i valori mai raggiunti pri-
ma, sia perla capacita di reagi-
re alla contrazione della do-
manda nei principali Paesi
partner. I dati parlano chiaro:
valore 4,7 miliardi, volume
21,2 milioni di ettolitri e una
crescita del valore medio del
16,7%.

Il valore dell’export del vino
italiano mostra un andamen-
to disgiunto: nell’Unione eu-
ropea +4,5%; nei mercati dei
Paesi terzi il fatturato registra

un balzo del +8,8%. Il differen-
ziale tra le due aree, pari al
4%, nel mostrare il passo piul
spedito dei mercati lontani,
racchiude il grande lavoro di
semina che gli operatori del
settore hanno profuso negli
anni passati.

TIPOLOGIE. «A tirare la volata
della crescita del vino italiano
esenzadubbio il segmento de-
gli spumanti con +13,8%in va-
lore, +1,7% in volume e valori
media +11,9%. Il vino in botti-
glia registra un incremento
pitmodesto: valore +5,2% ac-
compagnato dalla flessione
delle consegne a-2,4%. La ca-
duta della domanda assom-
maa oltre 2,0 milioni di ettoli-
tri - 8,8%, rispetto al 2011»,
commenta Giuseppe Martel-

N Ampliamento
dei mercatieuna
crescitadel valore

medio le ragioni
delrecord 2012

GIUSEPPE MARTELLI
DIRETTORE DIASSOENOLOGI

li, direttore generale dell’asso-
ciazione di categoria dei tecni-
ci vitivinicoli.

Le mancate consegne si con-
centrano nel segmento sfuso,
e poi nei vini in bottiglia tran-
quilli e frizzanti. Un’emorra-
gia che lascia sul terreno 1,7
milioni di ettolitri di vino sfu-
50 (-20,9%); e una crescita dei
valori del 10,8%, da 384 a 425
milioni. Un incremento dovu-
to alla deficienza di prodotto,
portando i prezzi a livelli in-
consueti e anomali.

Anchei vini frizzanti mostra-
no una contrazione delle con-
segne (-4,9%)da 2,1a1,9 milio-
ni ettolitri, a fronte di una cre-
scita dei valori del 3,1%, che
passano da 362 a 373 milioni
dieuro. Tuttele tipologie di vi-
no registrano incrementi si-
gnificativi dei valori medi, a
partire dal vino sfuso +40,0%,
conunbalzoda0,47a0,66 eu-
ro/1. I1 vino in bottiglia per la
prima volta raggiunge la so-
glia dei 3,00 euro/litro da 2,78
euro/1del 2011, con una cresci-
ta del 7,7%. Da segnalare I'in-
cremento del valore negli spu-
mantia +11,9%, da 3,01 euro a
3,36 euro/l; e nei frizzanti a

L’export del vino italiano

Valori in milioni di euro

XVIi

2008 2009 2010 2011 IV Var.11/12
AltriPaesiEuropei =~ 356,4 = 366,4 4384 4746
Nord Africa 0,5 0,6 0,8 0,4 -37,3% O
Altri Paesi Africani 6,2 6,5 8,0 9,7 +4,2% ()
Nord America 1.000,7 932,8 1.072,4 1.202,5 +7,2%
Sud America 50,5 40,7 57,7 68,5 +1,4% O
Medio Oriente 12,6 7.8 124 14,2
Asia Centrale 2,8 23 33 49
Estremo Oriente 160,2 156,9 194,7 256,4 +21,4% ©
Oceania 25,4 19,9 24,0 24,9 +32,5% ©
Unione Europea 2.056,1 1.976,1 21043 23465 WALrk] +45% ©
Mondo 3.673,0 3.511,0 39180 4.4050 XL IN) +6,5% )
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Fonte Assoenologi

L’export del vino italiano

Valoriin migliaia di ettolitri

2008 2009 2010 2011 IV Var.11/12
AltriPaesiEuropei = 1.123 | 1597 2033  1.663
Nord Africa 2 3 3 1 -40,4% O
Altri Paesi Africani 26 29 44 52
Nord America 3.061 3.018 3.304 3.602
Sud America 198 168 237 256
Medio Oriente 38 25 42 40
Asia Centrale 8 6 11 14 -12,8% O
Estremo Oriente 491 498 687 837 +11,7% &
Oceania 93 82 89 72 +24,1% O
Unione Europea 13511 14593 15.654 16.783 -12,6% O
Mondo 18554 20.020 22.108 23.324

P&G/A

Fonte Assoenologi

+8,4% da 1,81 euro a 1,96 eu-
ro/l.

LA GEOGRAFIA DELLEXPORT.
Secondol'ufficio studi di Asso-
enologi, prosegue il processo
di ampliamento dei mercati
destinatari dei flussi export.
L’area di riferimento & 1'Unio-
ne Europea conil 52,3% del va-
lore, era al 53,3% lo scorso an-
no;larimanente quota é dete-
nuta dai Paesi Terzi 47,3%.
L’apparente supremazia del-
la Ue ¢ condizionata ancora
dal flusso del prodotto sfuso,
concentrato nei paesi dell’

Unione, e quantificabile in
353 milioni di euro. Buona la
crescita in Estremo Oriente il
cui peso passa dal 5,8% al
6,6%. L’America del Nord che
assorbeil 27,5% dell’intero va-
lore dell’export, riesce a lima-
re qualche centesimo di pun-
to nel corso dell’anno atte-
standosi al 27,5%. Stabile il
flusso di vino in italiano nell’
America del Sud intorno al
1,6% del totale.

La progressione dei valori
nel periodo dal 2007 a oggi
mostra unaspiccata dinamici-
ta dei Paesi terzi colmando

progressivamente il divario
trale due aree. Nell'ultimo bi-
mestre del 2012 si € assistito a
un parziale recupero dell’
Unione europea e un’inversio-
ne di tendenza della crescita
nei Paesi terzi. I tassidi cresci-
ta rimangono comunque So-
stenuti: Unione Europea
+4,5%; Paesi Terzi +8,8%.

Il rallentamento dell’area
dei Paesi terzi viene registra-
to anche sul versante dei volu-
mi, pur mantenendosi positi-
vo per +1,0%, ma erodendo
quanto capitalizzato nella pri-
ma parte del 2012. L’anda-

mento delle consegne nella
Ue mostra una netta flessione
a -12,8%. La caduta totale ri-
sulta essere pari a -8,8%.

EUROPA E PAESI TERZI. Nell’
Unione europea, rispetto ai
Paesi terzi, risulta preponde-
rante la componente vino in
bottiglia (76%), mentre il vino
sfuso ha una quota pari al
10%; nell’area Unione euro-
pea, al contrario, la quota del-
lo sfuso sale fino al 40% e il
vino in bottiglia scende al
52%. Il valore medio unitario
risente della forte contrazio-
ne delle consegne nella Ue,
con unadecisaimpennata del
valore che passa da 1,40 euro
al,67euro/la+19,6%; mentre
nell’area dei Paesi Terzi I'in-
cremento € pit contenuto da
3,15euro a 3,39euro/1(+7,7%).
Le variazioni piu significative
si registrano in Oceania
(+32,5%), in crescita rispetto
al trimestre precedente; Estre-
mo Oriente +21,4%, con oltre
311 milioni di euro, 256 nel
2011; Medio Oriente +8,4%,
in rallentamento; Nord Ame-
rica +7,2%; altri Paesi europei
+ 5,9%; e Unione Europea
+4,5%.

«Nel complesso», conclude
il direttore dell’Assoenologi
Giuseppe Martelli, «il 2012 si
chiude con una decisa espan-
sione del valore export +6,5%
e una contemporanea flessio-
ne dei volumi a -8,8%. La cre-
scita degli spumanti, il pro-
gressivo ampliamento dei
mercati di destinazione dell’
export, I'incremento del valo-
re medio unitario di tuttiiseg-
mentidellaproduzione, elari-
presa dei vini Dop nei princi-
pali mercati internazionali, ol-
tre al rafforzamento delle
aree emergenti sono gli ele-
menti piu significativi che
qualificano e caratterizzano i
risultati di sintesi espressi nel
valore record di 4,7 miliardi di
euro conseguitonel 2012».@
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INTERVISTA ADOMENICO ZONIN. Limprenditore, eletto presidente Uiy, traccia la linea per le strategie del settore

Unione Vini, la carica dei 500
«Sfide globali: unire le forze»

«Per vendere nelmondo occorre fare squadra:
serve un sistema-Paese, come fanno i francesi»
Progetti: osservatorio e sostenibilita per le aziende

Silvia Castagna

La nomina I'ha festeggiata a
prosecco. A qualche mese dai
40 anni si sente giovane al pun-
to giusto per impegnarsi. Do-
menico Zonin, figlio maggiore
del cavaliere del lavoro Gian-
ni, & vicepresidente, con i fra-
telli Michele e Francesco, del-
la casavinicola di Gambellara,
una holding del vino, nove te-
nute in sette regioni italiane
piti la Virginia negli Usa, € dal
18 febbraio anche presidente
della Confederazione italiana
della vite e del vino - Unione
Italiana Vini. LUiv, nata nel
1895 ¢é la piu antica, e con le
sue oltre 500 aziende associa-
te che rappresentano il 70%
dell’exportitaliano divino, an-
chelapiti rappresentativa del-
le associazioni di categoria.
Ha 60 dipendenti e 7 milioni
di fatturato. Zonin é stato elet-
to all’'unanimita dal consiglio
di amministrazione all’indo-
mani della scomparsa del past
president Lucio Mastroberar-
dino. La nomina ¢ fino a giu-
gno: «Ma se mi vorranno dare
fiducia per altri tre anni sono
adisposizione».

Il nuovo ruolo moltiplica impe-
gni e problemi: chigliel’ha fatto
fare?

«Io penso che I'Uiv sia la casa
comune del mondo del vino
italiano. Prendersene cura &
prendersi cura di sé stessi. Un
esempio: il nostro futuro sta
nell’esportazione. Bene. Sono
stato a Shanghai. In uno degli
hotel pitl importanti si orga-
nizzava una degustazione: la
prima di vino italiano, la 54a
di vino francese. Noi italiani
siamo bravi, singolarmente,
perché siamo simpatici, affa-
bulatori, perché vendiamo un
vinobuono e che certonon an-
noia, vista la varieta. Ma pen-
so ai Paesi “nuovi”, Cile, Cina,
Australia, che sono immensi,
questo metodo puo non fun-
zionare sempre. O ci muovia-
mo come sistema Paese o non
andiamo da nessuna parte. I
francesi si sono organizzati
primae meglio. Loro hannoin
ogniambasciata un addetto al-
Tagricoltura, noi alla forze mi-
litari».

Quindi cosa serve fare?

«Ilprimo passo € condividere.
A Milano abbiamo presentato
I'Osservatorio del vino. E un
progetto di Uiv, in base al qua-
le si mettono insieme i dati di
vendita delle aziende - al mo-
mento una decina, I'idea € di
arrivare a quelle 50 piti rappre-
sentative del mondo del vino
in Italia - per analizzarli e mi-

vﬁ?italy
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gliorare le capacita di esporta-
zione. Pit aziende aderiscono
piuidati saranno attendibili e
piu dettagliata sara l’analisi,
quindi sara pitt semplice com-
piere scelte efficaci».

Il secondo passo?

«Investire sulla sostenibilita.
Diperséil vino € gia un prodot-
to sostenibile, se pensiamo
che spesso anziché forzare la
produzione, cioeé cercare di
produrre piu uva si tende a
produrne meno, per aver pit
qualita. Poi in Italia sono state
sperimentate una varieta di
buone pratiche ecosostenibili,
dall’uso di ferormoni per diso-
rientare i parassiti, a quello di
strumenti per assorbire i con-
cimi aerei ed evitare che pene-
trino a terra. E tutto piti costo-
so e meno credibile se ogni
azienda fa a modo suo. Per
questo 1'Uiv ha lanciato qual-
che anno fa il progetto Tergeo
(con 150 aziende), per racco-
gliere e diffondere esperienze
di sostenibilita in vigna, per
creare un protocollo, serio, ap-
profondito con le universita,
condiviso con il ministero. So-
luzioni pronte da adottare».

Limpegno piu urgente?

«Il prossimo appuntamento &
anovembre, alla Simei, la fiera
cheaMilanoriunisceiprodut-

Via Pozzo, 2

www.sanrustico.it

£ www.facebook.com/SanRustico 7

tori di macchine per enologia.
E un settore di eccellenza per
I'Ttalia. Uiv sta lavorando per
rinnovare il salone nella dire-
zione dell'internazionalizza-
zione. Il rispetto per 'ambien-
tesitraducein valore di merca-
to, perché i consumatori sono
sempre piu attenti. E un per-
corso obbligato. Ed € una stra-
da che sento molto mia».

Alla vigilia di Vinitaly lo stato
di salute del mercato italiano
del vino qual &?

«E in forma. Non solo regge
ma cresce, sia in termini_di
vendite che di immagine. E il
primo settore per I'export nel-
l’agroalimentare. Poi ci sono
denominazioni che vanno pit

Domenico Zonin, presidente dell'Unione italiana vini

0 meno: negli anni 2000 se
non si bevevail rosso struttura-
to non andava bene, questa &
invece la stagione delle bollici-
ne. Sono tendenze, ma in un
mercato globalmente in buo-
na salute. Quello che € urgen-
te fare € parlare con una voce
sola verso le istituzioni, avere
un pensiero unico per compe-
tere meglio verso il mondo. Se
sotto il tetto comune dell’Uivi
produttori pitt importanti si
sedessero a discutere serena-
mente di problemi comuni
avremmo gia vinto. Stiamo la-
vorando per costruire questa
funzione “alta” dell’associazio-
ne, per compiere un salto di
qualita di cui ¢’é bisogno e cre-
doitempisiano maturi».e
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PROGETTO. Promosso dalle Pari Opportunita
Discriminazioni

in vitivinicoltura:
uno stop dal Veneto

Collis Group avvia uno studio:
un questionario a 350 lavoratori

Superare le difficolta tra lavo-
ratori e le discriminazioni di
ogni sorta: daquellarazziale a
quella generazionale. Questo
¢ 'obiettivo di un progetto di
ricerca varato dal governo ita-
liano e che sara calatonei pros-
simi mesi in una delle pit im-
portanti realta vitivinicole del
Veneto. Liniziativa sara pre-
sentata a Vinitaly, martedi al-
le 11, negli spazi del Consorzio
di tutela del Soave, padiglione
5 - stand G 4-7 e F 7: si tratta
del primo studio sulla presen-
za delle discriminazioni di ge-
nere, etd, etnia, cultura, nel
mondo vitivinicolo, promosso
dal Dipartimento per le Pari
Opportunita della Presidenza
del Consiglio dei ministri e dal-
I'Unar, I'Ufficio Nazionale An-
tidiscriminazioni Razziali. Il
progetto fa parte di un bando
nazionale che ha selezionato
cinque differenti ambiti pro-
duttivi, tra i quali Collis Vene-
to Wine Group € stato scelto
per il settore dell’agroindu-
stria.

Lo scopo dello studio, che €
appenastato avviato, € di indi-
viduare ogni forma di discri-
minazione in ogni area di pro-
duzione e gestione dellafiliera
vitivinicola, coinvolgendo
non solo le cantine fondatrici
di Collis Veneto Wine Group
(Cantina di Colognola ai Colli
e Cantine dei Colli Berici), ma
anche le partecipate del Grup-
po.Prenderanno parte allo stu-

dio quindi anche Cantine
Riondo, Casa vinicola Sartori
e Cielo e Terra. In numeri che
raggruppa Collis Group sono
del resto importanti: tremila
soci produttori di riferimento
€ 6.700 ettari di vigneti. Collis
siaffaccia sul mercato interna-
zionale come un colosso da
140.000 tonnellate di uve pro-
dotte per un corrispettivo di ol-
tre 100 milioni di litri di vino
Tanno.

Nella ricerca in totale saran-
no coinvolti circa 350 lavorato-
ri, tra personale stabile e sta-
gionale. La prima fase del pro-
getto prevede la compilazione
da parte dei lavoratori, in for-
ma anonima, di un questiona-
rio che fotografi il clima non
solo negli stabilimenti o negli
uffici ma anche sul campo. tra
i filari delle vigne. Le doman-
de e le relative risposte servi-
ranno acomprendere eventua-
li prolemi e criticita sul fronte
delle diversita personali, sia-
mo razziali, che di genere, per
eta o per disabilita.

La seconda fase del progetto
prevede poi una fase di forma-
zione, che si basera sugli even-
tuali punti critici emersi dal-
T’analisi delle criticita. Lo sco-
poédifaracquisire ailavorato-
ri e alle figure di responsabili-
talebuone pratiche di preven-
zione, di gestione dei conflitti
e di acquisizione di capacita
per rendere le diversita una ri-
sorsa positiva.e
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Bardolino cocktail:
loradel Chiaretto

AHemingway, innamorato divini
veronesi e saporistimolanti, la
miscela tra Bardolino Chiaretto

spumante e liquore di zenzero,
sarebbe piaciuta. Sara propostaal
lounge bar del Consorzio del

Bardolino (Vinitaly, padiglione 4,
stand G3). Nei cocktail preparati
dalbarman Carmine Lamorte a

base dimarmellate e gelatine
d'autore (Paola Calciolaride Le
TamericidiMantova) e nel gelato

(Mattiellidi Soave), il vino del
Garda dimostrere lasua
versatilita. Il Chiaretto Spumante

sara protagonista di ovita per
ricordare i cent'annidellaliricain
Arenae lanascita di Verdi.

DALLA VIGNA ALLA TOVAGLIA. | costi frenano il consumo. LAis: «<Ma cisirinfacciano le colpe»

Bottiglie al ristorante:
sfida al prezzo «giusto»

Ricarico, ilrebus per i gestori: «Bene un aumento paria 2,5 volte»
I sommelier avvertono: follie e crisi, in tavola sempre pit vino sfuso

Morello Pecchioli

Continua il tormentone, an-
che se va scemando perché la
crisi impone giudizio, che op-
pone le cantine ai ristoranti
sul ricarico dei vini. Le prime
incolpanoisecondidiesagera-
re nella moltiplicazione del
prezzo delle bottiglie a tavola,
e quindi di non invogliare i
clienti a consumare vino. I ri-
storatori rimandano le accuse
al mittente giustificandosi
con le forti spese: «Siete voi
che dovete alzare la qualita e
abbassare il prezzo». «Produt-
toridivino eristoratori si com-
portanto come i politici italia-
ni», conferma Marco Aldeghe-
ri, vicepresidente veneto dell’
Associazione italiana somme-
liers (Ais). «Si rinfacciano le
colpe. Ilricarico, e ben maggio-
re, ¢’¢ anche con le scarpe e
conl’abbigliamento. Malines-
suno protesta. Non ci sono piu
ricarichi folli sulle bottiglie. I1
problema vero sono i consumi

Occhio ai conti

«l valorisisono
aggiustati,
marestano soglie
psicologiche
a20e50euro»

FROM EXPERIENCE ON THE ROAD TO PRACTICE IN THE FIELD

“LEONENA...
mDA))ALi

ridotti. La crisi svuota i risto-
ranti, ’etilometro terrorizza.
Una volta ci si divertiva e si
spendeva. Adesso non pit».

Agostino Rizzardi, ammini-
stratore dell’azienda vitivini-
cola Guerrieri Rizzardi di Bar-
dolino, segue da anni 'anda-
mento del ricarico del vino al
ristorante: «Si, da quasi dieci
anni confronto prezzi e valuto
tattiche. I risultati sono che i
ristoratori virtuosi hanno ven-
duto e continuano a vendere
pit vino, mentre chi pensava
di intascare di piu alzando i
marginidi guadagno oltreil le-
cito, oggi € in grande difficol-
ta. In questi anni c’¢ stato un
calo di vendite del vino nei ri-
storanti, ma alla fine i numeri
eiprezzisisono aggiustati, an-
che se rimangono alcune so-
glie psicologiche: i 20 euro e i
50. Un altro aspetto molto im-
portante a proposito delle ven-
dite divinoneilocali é I'affezio-
ne di un ristoratore per deter-
minate etichette: su queste
mantiene ricarichi bassi, fa gi-
rare il prodotto e fa contenti i
clienti».

Francesco Salamon, quaran-
taduenne patron e direttore
del gioioso e goloso ristorante
Perche di Roncade (siamo nel-
laMarca Trevigiana: pesce, ter-
ritorio e pizze gourmet) con-
fessa la sua soddisfazione per
la“regola del tre”: «Se sivuole
vendere pil vino bisogna ap-

Vino, una mescita in unristorante: dibattito aperto sui prezzi

plicare ricarichi giusti, offrire
al cliente la possibilita di ordi-
nare al calice e, nel caso che
non abbia finito la bottiglia,
proporgli di portarsela a casa
offrendogli il wine bag, 1a bor-
setta portabottiglie».

Salamon, che vantala consu-
lenza di un nutrizionista, gio-
ca anche una quarta carta: la
fantasia degli abbinamenti:
«Mi riempie di soddisfazione
I'abbinamento pizza-vino. E
divertente, nutrizionalmente
corretto e non banale come la
birra».

Sulla fantasia degli abbina-
menti € concorda Susanna Tez-
zon contitolare dell’enoteca

AGRI STEFEN

trasferisce la forte esperienza ventennale maturata nella produzione di assali industriali al settore agricolo.

conristorante «Il giardino del-
le Esperidi» di Bardolino. Su-
sanna vanta una carta vini tra
le piu ricche d’Ttalia: 700 eti-
chette. Fedele al principio
«meglio vendere tanto vino
che farlo pagare tanto», inizio
lasua avventura enogastrono-
mica raddoppiando semplice-
mente il prezzo di ogni botti-
glia. «A un certo punto», rac-
conta, «mi chiamo il commer-
cialista e midisse: cosi duri po-
co. Infatti non consideravo
I'Iva, i costi di gestione, il ma-
gazzino dove tengo fermi i
grandi vini anche cinque anni
e non consideravo I'inevitabi-
le rottura dei calici: ogni volta,

e

Vinitaly: pubblico femminile durante la manifestazione

che uno va in frantumi ci ri-
metto 20 euro. Rifatti i calcoli
al centesimo, il commerciali-
sta mi suggeri il ricarico piu
giusto: due volte e mezzo il co-
sto della bottiglia. Cosi mi
comporto, € un ricarico one-
sto per il cliente e per me. Ho
imparato a non perdere di vi-
stala cantina fin dai... fornelli.
Creiamo piatti apposta per
T’abbinamento con certi vini.
Sifafatica, male soddisfazioni
ciripagano».

E che succede quando pro-
duttore di vino e ristoratore
coincidono nella stessa perso-
na? Franco Cristoforetti, tito-
lare dell’aziendaagricola Villa-

bella, € anche patron del bellis-
simo cinque stelle Relais
Wine Villa Cordevigo di Cava-
ion Veronese: «Devo precisa-
re, intanto, che molti clienti
del ristorante risiedono in al-
bergo e non temono I'etilome-
tro. Atavolamoltiplicoil costo
della bottiglia per 2,5, il giu-
sto. In piu applico la politica
di vendita al bicchiere, molto
gradita. I clienti, circondati co-
me sono dai vigneti, chiedono
il vino dell’azienda e se lo por-
tano ancheacasa.In questo ca-
so applichiamo gli stessi prez-
zi della cantina».

Dario Tommasi, presidente
del’omonima, storica, azien-

da famigliare, € “ristoratore”
tre volte. Contitolare del Caffe
Dante in piazza dei Signori a
Verona, € anche socio dell’anti-
ca Bottega del Vino tramite le
Famiglie del’Amarone d’Arte
ed € proprietario, con la fami-
glia, di VillaQuaranta di Ospe-
daletto di Pescantina. «Il rica-
rico ottimale € 2.5», osserva,
«ma dipende dalla tipologia
del vino. Se la bottiglia € d’an-
nata e di un grande produtto-
re, quindi costosa all’origine, &
ovvio che si carica di piu. Se il
ristorante ¢ elegante e trale fi-
gure professionali ha il som-
melier, questoincide sul ricari-
co».

La continua modernizzazione dei mezzi impiegati in agricoltura che, progressivamente, stanno raggiungendo un livello
tecnologico paragonabile alla sfera industriale, ha spinto Agri Stefen a mettere a disposizione le proprie conoscenze tec-
nologiche.

AGRI STEFEN progetta e sviluppa in collaborazione conil cliente sistemi tridem e tandem composti da assali e sospensioni.

La nostra qualita
Rispetto dei clienti. Rispetto dell'ambiente.
Migliorare i processi e i prodotti & la regola e la preoccupazione che ci accompagna da sempre con un modo di operare
che comporta investimenti e un colloquio sempre aperto con i clienti.
Anche I'ambiente occupa un posto importante nelle nostre scelte In conformita alle normative europee controlliamo le
emissioni nocive e ricicliamo gli scarti riciclabili.

Ricerca e sviluppo
Il centro propulsore della nostra ricerca é rappresentato da uno staf di tecnici esperti che lavora all'innovazione continua
della gamma di prodotti. Ogni prodotto, dall'ideazione, al progetto, alla produ-
zione, é realizzato con i piu moderni sistemi tecnologici e verificato con test sui
prototipi.
La collaborazione attiva con i clienti € I'elemento indispensabile per la progetta-
zione di nuovi prodotti
adeguati all'evoluzione dei macchinari e sempre meglio rispondenti alle specifi-
che esigenze della clientela.
AGRI STEFEN é specializzata nella progettazione e nella fornitura di sistemi tri-
dem e tandem adatti alle seguenti applicazioni:

STEFEN

botti, carrelloni e applicazioni speciali su richiesta del cliente.

nﬁ n I .\ Via G. Carducci, 42/44 - loc. Campagnola e Zevio (Verona) Italy

Tel. 045 8731740 » Fax 045 8739192
e-mail: info@agristefen.com e www.agristefen.com
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«Direi che in media si puo
stare sul doppio, doppio e mez-
70 del costo», aggiunge Tom-
masi, «anche per un Quinta-
relli o un Dal Forno se li vendi
subito. Ma alla Bottega del Vi-
no cisono vini che riposano in
cantina da vent’anni. E questi
non li puoi mettere soltanto al
doppio del prezzo originale.
Anche perche se uno sa di tap-
Po...».

«Ilproblemadel vinonon ¢il
ricarico», afferma deciso Ro-
berto Anselmi, altro arcinoto
produttore veronese, la cui fi-
glia, Lisa, ha aperto a Soave
I’enoteca con ristorante Real-
da, «perchéristoratori che fan-

%

Citta«\Vino

no i furboni non ce ne sono
quasi pit. Ancheiloro danaro-
si clienti russi non si fanno pitl
prendere in giro. I nostri vini
di base, ma non solo i nostri,
hanno un ricarico del 2,5 piu
iva. Quindi un sovrapprezzo
giusto. Ma non si puo stabilire
unaregola».

«Se mi trovo in un ristorante
importante, dove c’€¢ un som-
melier di primaclasse e dove ti
servono il vino in diversi bic-
chieri di classe, di vetro soffia-
to, mi aspetto e giustifico un
ricarico importante», ragiona
Anselmi, «ma in questo mo-
mento bisogna favorire chi
vuol consumare vino. Ero da
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Franco Cristoforetti

Susanna Tezzon

Francesco Salamon

Vissani la scorsa settimana e
si ragionava proprio di que-
sto. E un problema che sento-
no ancheigrandi».

Pierino Grigolato, consiglie-
re nazionale dell’Onav concor-
da con il ricarico di due volte,
due volte e mezzo, ma dal suo
osservatorio vede ancora mol-
ti ristoratori incontentabili:
«Devono calare le pretese di
guadagno. Vedo sempre meno
bottiglie sui tavoli. Solo vini
da pasto, sfusi. E questa € una
mezza sconfitta per la vitivi-
nicoltura italiana. La bottiglia
¢il simbolo del progresso dell’
arte enologica tricolore: ga-
ranzia e qualita».e

IN AEREO CON STILE. Progetto con le hostess, unico nel suo genere: «E un biglietto da visita»

Sommelier d’alta quota
Eil bouquet mette le ali

Air Dolomiti: assistenti divolo a scuola per curare il servizio del vino
L Ais: iniziativa con 200 dipendenti, difendiamo i prodotti del Paese

«I signori passeggeri sono pre-
gati di allacciare le cinture, di
spegnere i cellulari e di notare
il colore paglierino del vino
bianco che tra poco sara loro
servito. Al naso presenta sen-
tori di pesca e in bocca si nota
unavenaaromatica. Piacevole
il retrogusto di frutta tropica-
le». Fantaenologia aerea? No.
Probabilmente non vedremo
a bordo dei velivoli civili ho-
stesse e steward col tastavin al
collo, ma li sentiremo illustra-
re con competenza la wine
card di bordo e sottolineare ai
passeggeri le caratteristiche
diun vino.

Gia I’Alitalia si € avvalsa del-
T’Associazione italiana som-
meliers per la selezione delle
cantine, ma oral’Air Dolomiti
ha fatto un ulteriore passo in
avanti mandando le assistenti
di volo dei suoi Embraer 195 e
degli Atr 72-500 ad un «semi-
nario formativo sullo stile e la
curadel servizio del vino».

Il progetto € iniziato quando
Paolo Mugnai, comandante pi-
lota della compagnia partner
della Lufthansa e sommelier,
ha fatto notare a Marco Alde-
gheri, vice presidente dell’Ais
veneto e suo amico oltre che
collega di vino, che lo Spazio
Ttalia, una sorta di vetrina
espositiva di prodotti made in
Italy, nell’aeroporto di Mona-
co,luogo dove passano e sosta-
no milioni di passeggeri da tut-

to il mondo, non raccontava
abbastanza la bonta dei vini e
dei prodotti tipici italiani.

Da qui al progetto di portare
il territorio a bordo, creando
eventi e preparandoil persona-
ledi cabina, il passo € stato bre-
ve. «Liniziativa € la prima del
settore», spiega il veronese Al-
degheri: «Il servizio dibordo &
ancora agli albori, ma intanto
abbiamo dato a circa 200 assi-
stenti di volo una formazione
di base. Un evento legato ai
prodotti tipici di Parma é gia
stato fatto e ha avuto successo.
Fino aieri le hostess propone-
vano la bottiglia di vino con la
stessa indifferenza con cui pro-
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ponevano la Coca Cola, ora in-
vece sanno come Sservire e co-
me fornire qualche informa-
zione sul vino che versano. La
compagnia ha creduto al pro-
getto e ci ha dato spazio inve-
stendo in corsi formativi».

Le hostess di «Settimocielo»
(questo il marchio dell’ospita-
lita di bordo di Air Dolomiti)
si sono presentate ai corsi in
unaquindicina pervolta. Han-
no imparato come stappare
con classe unabottiglia, ad an-
nusare il tappo per escludere
spiacevoli incontrinel bicchie-
re e hanno appreso i primi ru-
dimenti dell’analisi sensoriale
(occhi, naso, bocca). «Si sono

dimostrate attente e interessa-
te», fa presente Aldegheri:
«Comunicare il territorio at-
traverso la cultura del vino €
importantissimo. Spesso pro-
prioil vino oil prodotto tipico
servito a bordo € il primo con-
tatto che un viaggiatore ha
con I'Ttalia. Ed € anche 1'ulti-
mo». «Lassistente di volo», os-
serva, «& la prima che apre
quellafinestra sul nostro terri-
torio peruntarget di passegge-
ri molto importante: impren-
ditori, professionisti, dirigenti
d’azienda... E fondamentale
che sia preparata e abbia ac-
quisito un particolare senso di
responsabilita».eM.p.

5 OANNI DI QUALITA E BELLEZZA NEI TERRITORI COLIRETTI

A 50 ANNI DALLENTRATA IN VIGORE DEL DPR N. 930 DEL 12 LUGLIO 1963 SULLETICHETTATURA
DEI VINI, IL CONVEGNO PROPONE UNA RIFLESSIONE SUL VALORE DEL VINO O0GGI CHE COMPRENDA
LE DIMENSIONI ECONOMICA E IMPRENDITORIALE, SOCIALE, AMBIENTALE, TERRITORIALE

APERTURA
Pietro ladanza, Presidente Citta del Vino

INTERVENTI
Numeri del vino. Vino e qualita territoriale
Silvio Menghini, Universita di Firenze

La qualita che crea legalita, nuova economia e welfare.
Gian Carlo Caselli, Procuratore della Repubblica
presso il Tribunale di Torino

Vino e sviluppo territoriale: le opportunita di lavoro.
Cristina Mottironi,
Universita Bocconi di Milano

PROGRAMMA

TESTIMONIANZE DI GIOVANI IMPRENDITORI

Francesco Molinari,
Delegato Giovani Impresa Coldiretti Siena

Riccardo Fioravante,
Delegato Giovani Impresa Coldiretti Verona

TESTIMONIANZA DI “SINDACI PIONIERI”

NELLA VALORIZZAZIONE TERRITORIALE

LEGATA AL VINO

llio Raffaelli, gia sindaco di Montalcino

Bruno Marchioni, primo Presidente del Consorzio del Soave

Conclusioni: SERGIO MARINI, Presidente Confederazione Nazionale Coldiretti
Modera: Stefano Masini, Responsabile Area Ambiente e Territorio Confederazione Nazionale Coldiretti
Con la partecipazione del Ministro per le Politiche Agricole Alimentari e Forestali

www.coldiretti.it
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L'extravergine d’oliva
pin alto d’Italia

V7 aspettiamo al l/r'm'ta/y:

Vin Ita Iy Padiglione C - Stand 49 - area Sol&Agrifood

Via G. Marconti, 30
Grezzana - Verona - Italy - Tel. +39 045.907622
Fax +39 045.908048 - www.redoro.it
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ABBINATA. || pit importante salone internazionale dell'olio extravergine e Agrifood Club assieme in un'unica fiera per presentare al mondo i valoridel cibo del Bel Paese

0l&Agrifood, la vetrina dei tesoriitaliani

Lagroalimentare nel 2012 ha raggiunto i 25 miliardi di euro di fatturato. Lincremento registrato sul 2011 e stato dell'8%

In assaggio il meglio dei prodotti

E cisono anche grappa,
caffe ebirre artigianali

Elisa Costanzo

La prima volta di Sol&Agrifo-
od: olio e agroalimentare insie-
me per rafforzare il made in
ITtaly. Non c¢’¢ soloil vino a trai-
narel’economiaitaliana, la pri-
ma voce delle esportazioni na-
zionali, infatti, € rappresenta-
ta dall’agroalimentare, che
piace a consumatori europei e
nord americani ma sta conqui-
stando anche nuovi mercati e,
conunincremento dell’8% nel
2012 rispetto al 2011, ha rag-
giunto i 25 miliardi di euro.

E proprio ai mercati interna-
zionali puntano gli espositori
di Sol, il pitt importante salo-
ne internazionale dell’olio ex-
travergine di oliva, e Agrifood
Club, la rassegna dell’agroali-
mentare italiano di qualita,
uniti quest’anno in un’unica
fiera per far capire agli opera-
tori esteri del food I'unicita del-
latradizione gastronomicaita-
liana.?Collocata nel padiglio-
ne C di Veronafiere, la rasse-
gnapropone unaserie d’'inizia-
tive dedicate al business. Tra
queste il Gdo Buyers Club, mo-
mento d’incontro con la gran-
de distribuzione, il Buyers
Club Online e il Walk Around
Oil Tasting, doveitrader esteri

Degustazioni,
convegni e serie
diiniziative per
la valorizzazione
dellaproduzione
dell'oliod’oliva

potranno degustare, il primo
giorno di manifestazione, sot-
to la guida del capo panel del
concorso, gli oli extravergine
di oliva vincitori del concorso
Sol d’Oro presenti a Sol&Agri-
food.

IL CATALOGO DEGLI OLI. Per Ia
primavolta verra anche realiz-
zato il catalogo di tutti gli oli
vincitori con il giudizio del pa-
nel, mentre il Ristorante Golo-
so li proporra nel carrello de-
glioli. Continua, inoltre, la col-
laborazione con Unaprol, con-
sorzio olivicolo italiano a cui
aderiscono circa 550mila pro-
duttori, impegnato nella cam-
pagnadiinternazionalizzazio-
ne dell’olio d’oliva extravergi-
ne italiano di alta qualita. Per
caratteristiche di quantita,
prezzo e qualita, infatti, gli oli
extra vergini di olivaitaliani di
fascia elevata mal si prestano
ad essere immessi in circuiti
commerciali tradizionali:
grande distribuzione e cate-
ring indifferenziato.

Da qui la necessita di pro-
muovere un processo di valo-
rizzazione che deve passare at-
traverso innovazione e perso-
nalizzazione dell’offerta e pre-
sidio di circuiti commerciali
ad alto rendimento, che per-
mettano soprattutto una mag-
giore remunerazione. E in un
contesto generale di crescita
delladomandadioliod’olivae
olive da tavola, gli sbocchi sul
mercato interno e internazio-
nale hanno un’importanza de-
cisiva per I'equilibrio del mer-
cato comunitario. Per questo
nel corso della manifestazio-
ne, Unaprol offrira anche in-

evollersie:

Degustazione diolio nellambito di una delle edizioni degli scorsiannidiSol,alla Fiera di Verona

formazioni aggiornate sul
mercato mondiale e sui possi-
bili sbocchi esteri peri produt-
tori. Questo senza dimentica-
rel’educazione del consumato-
re, al quale verranno forniti
buoni motivi per scegliere il
prodotto italiano.

LEXTRAVERGINE. Lolio di oliva
extra vergine italiano € diver-
so dagli altri, per effetto di una
serie di fattori ambientali e va-
rietali cheincidono sulla varia-
bile chimica del frutto. Le ca-
ratteristiche peculiari del-
T'olio extravergine di oliva pos-
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TRATTORI E ATTREZZATURE AGRICOLE NUOVE E USATE
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UNA VASTA GAMMA DI SPECIALISTICI AL TUO SERVIZIO

Via Roma, 16 — 37060 Nogarole Rocca (Vr) — Tel.045.7925033 fax 045.7925652
Email: mafessanti@mafessanti.it — www.mafessanti.it

A4

sono essere garantite al consu-
matore, in funzione del lega-
me di un olio con il territorio
in cui le olive sono prodotte.
Allaproduzionedi42 dopel
igp presenti sul territorio ita-
liano, Unaprol ha riservato il
focus «Olio made in Italy,inu-
meridelladop» duranteil qua-
le si cerchera di capire anche
perché, nonostante il compar-
to presenti un numero di rico-
noscimenti piuttosto elevato,
a questo ammontare non cor-
risponda un consistente livel-
lo di produzione certificata e
di fatturato. A quest’indagine

seguira poi uno studio realiz-
zatoda Unaprol con Ineasulla
lotta alla contraffazione.

Lanormativainvigoreistitu-
isce il reato di contraffazione
di indicazioni geografiche o
denominazioni di origine, e
punisce chi mette in etichetta
indicazioni fallaci e non veri-
tiere, con il ritiro dei prodotti
eunaserie di pesanti sanzioni.
Gli aspetti della nuova legisla-
zione verranno affrontati mer-
coledi 9 alle ore 10 nel conve-
gno «Strumenti e metodi per
la tutela dell’olio extravergine
d’oliva».e

Suibanchidegli espositoridi
Sol&Agrifood non
mancheranno, oltre allolio,
tutte le altre specialita
alimentariitaliane. Per la prima
volta sara dato grande spazio
allapasta, con PastaTrend
Preview, anteprima della
manifestazione organizzata
peril 2014 da Veronafiere e
Avenue Media, per affermareiil
primato italiano dituttala
filiera, dalle materie prime alle
tecnologie, alla gastronomia.
Ma oltre a questo, cisono altri
prodottiinvetrinaa
Sol&Agrifood: dai dolciai
prodottida forno, dai salumi
alle conserve ai prodottiittici,
daiformaggiallolio
extravergine dioliva, fino ai
mieli,alla cioccolata, ai legumie
alle birre artigianali nellampio
stand gestito da Assobirra.Ein
unsalone che vuole fare
business, ma anche cultura del
prodotto, entradidirittoil polo
didegustazione tenuto dal
Centro studiassaggiatori.
Saranno presentiil Grappa &
C. Tasting, banco d'assaggio
chefornisce ognianno le
tendenze sensorialinel settore
deglispirits (grappe, amari,
liquori), il Coffee Experience,
cioe il pit grande banco
d'assaggio del caffe al mondo,
e lanuova sezione «Narratori
delgusto special guests»

dedicato quest’anno aivinida
dessert.Da non perdere poi
lincontro con Fipe, federazione
italiana pubblici esercizi, che
attraverso la gestione del
Ristorante Goloso, punta ad
esaltare la territorialita dei
prodottia«km zero» e biologicie
terraanche, alllnternational
Meeting Point, una serie di
workshop su temi dattualita come
l'andamento del consumo di vino
albicchiere o quello dellarichiesta
dibirre artigianali.

Non poteva mancare poi
Golosario Prize, il riconoscimento
istituitoin collaborazione coni
critici enogastronomici Paolo
Massobrio e Marco Gatti, per
premiare le eccellenze emergenti
dellagroalimentare presentiin
fiera.Le degustazionifaranno da
padrone invece nellAgora Food
Tasting in cuilAccademiadelle 5T
raccontera, ad operatorinazionali
edinternazionali, le tradizioni
localiattraverso lalta cucina.

Adisposizione delle collettive
regionalic'e poi larea dedicataal
Cooking Show, con lo spettacolo
dichef stellati che presenteranno
le tipicita del cibo e dellolio italiani
diqualita. LOrganizzazione
nazionale assaggiatoriolio doliva,
infine, in Oil Bar, offrira la
possibilita ad addetti ailavorie
curiosidi confrontare oltre 50
varieta dioli provenientida diversi
Paesial mondo.

COSTRUZIONI METALLICHE di Franchini A.& C.

BOTTISTOP ROTATINGO BIS
Barriques da 225/300/350/500 It.

Nasce dall’'esperienza del botti stop rotativo new,
offre gli stessi vantaggi, rendendo piu pratico
I'accesso alla barrique sottostante, inoltre da

la possibilita anche di eseguire cataste circolari.

( Eg ) Barriques da 225/300/350/500/600 It.

REALIZZATO TOTALMENTE
IN ALLUMINIO

E’ stato studiato per poter movimentare le cataste
anche con transpallet oltre che con carrello elevatore.
Permette un agevole accesso alla barrique
sottostante per varie lavorazioni di rabbocco,

prelievi e batonage.

ROTOJOLLY GIRO PALLET

Apparecchiatura concepita per la rimozione e

la precipitazione del deposito secondo
il metodo classico.

Antonello Franchini 335 5382987

QUADERNI (Verona) * Via Mazzini, 194 - Tel. 045.794.0278 * Fax 045.794.0907
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Saremo presents al Vinitaly
Padiglione 7B - Stand G2
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SALONE. Viene esposto il meglio delle attrezzature per i produttori

Con Enolitech
’'innovazione
entrain azienda

In esposizione macchine per vigneto e uliveto,
imbottigliatrici e arredi per enoteche e wine bar
[’anno scorso i visitatori sono stati oltre 26mila,

Elisa Costanzo

Ad Enolitech la cantina diven-
tadigitale. Il mondo dell’infor-
mation and communication
technology arriva al Salonein-
ternazionale delle tecniche
per la viticoltura, 'enologia e
la produzione olivicola e olea-
ria, portando in scena il me-
glio dell’innovazione tecnolo-
gica, dallaraccolta all'imbotti-
gliamento, fino alla conserva-
zione, al trasporto e alla vendi-
taon-line.

La manifestazione, che & in
programma alla Fiera di Vero-
na da domenica 7 a mercoledi
10 aprile 2013, in contempora-
nea con le manifestazioni di
Vinitaly e Sol&Agrifood, alla
sual6aedizione, &€ prontaa su-

Quest’annoc’e
lanovitadel
Digitalic Village
conl'informatica
al serviziodella
filieradel vino

In partnership con

7# UniCredit

perare i numeri dello scorso
anno, quando gli espositori
erano stati 175. Di questi, 17
espositori sono esteri, prove-
nienti da Austria, Cina, Dani-
marca, Francia, Germania,
Giappone, Regno Unito, Re-
pubblica Ceca, Russia, Slove-
nia, Stati Uniti e i visitatori
26.471, in linea con la manife-
stazione del 2012.

PRODOTTI. Da domenica, quin-
di, nel padiglione F (ingresso
Romeo e Giulietta), operatori
e appassionati avranno I'occa-
sione di vedere macchinari, ac-
cessori, attrezzature e prodot-
ti per la cantina e il frantoio,
perlaconservazione eladegu-
stazione di vino e olio. Inoltre,
ad Enolitech, debutta que-
stanno il Digitalic Village,
un’areaespositiva in cuil'inno-
vazione tecnologica e informa-
tica si mettono al servizio del-
lafiliera del vino.
Unacollettiva di aziende, gui-
date dallarivista di settore Di-
gitalic, che propone ai visitato-
rile ultime soluzioni 2.0, dalle
infrastrutture wireless per la
raccolta di dati tra le vigne o
per portare la connettivita in

cantina, fino ai software piu
moderni per la gestione del
magazzino, le analisi del terre-
no o 'e-commerce. il Salone,
infatti, rappresenta il punto
d’incontro privilegiato tra
aziende ed operatori che pos-
sono contare sulla piti comple-
ta panoramica di macchinari,
attrezzature e accessori per la
produzione, 'imbottigliamen-
to, il trasporto, la conservazio-
ne e la degustazione di vino e
olio.

INNOVAZIONE. Si va dalle mac-
chine per vigneto e uliveto, al-
le bottiglie e imbottigliatrici,
passando per tappi, cavatap-
pi, bicchieri e cantinette, fino
ai complementi d’arredo per
enoteche e winebar e agli stru-
menti di lavoro pensati per i
sommelier. Ecco che Enolite-
ch si presenta come unarasse-
gna che si conferma, edizione
dopo edizione, ad un tasso
sempre crescente diinnovazio-
ne che cattura I'interesse ope-
ratori e non solo.

Da un’analisi effettuata lo
scorso anno da Veronafiere, in-
fatti, sono proprio i wine lover
a dare ossigeno al mercato de-

. L'talia
€ il secondo
pr Odutto'.e

Mondiaje
di ol io

Agricoltura, un settore in costante crescita e da “coltivare

agriCO‘a
sude

Macchinari e attrezzature esposti a Enolitech, alla Fiera di Verona

gli accessori, mercato che si
presenta in costante crescita e
sta contagiando anche gli esti-
matori dell’olio extravergine
dioliva.

FILIERA DELLOLIO. Per Iloro
non solo accessori, ma anche
tuttele attrezzature che ruota-
no attorno alla filiera
dell’olio: dalle macchine per
ottimizzare le operazioni di
campagna, alla gestione della
trasformazione; dai nuovi im-
pianti per la produzione di
energiadavinaccioli e dai resi-
dui della spremitura delle oli-
ve fino alla commercializzazio-
ne e al packaging dell’olio.

Epertutelare gli investimen-
ti in ricerca e sviluppo della
aziende presenti e gli stessi vi-
sitatori, al servizio anticontraf-
fazione di Veronafiere, fornito
come di consueto durante la
manifestazione, quest’anno si
affianca quello della Direzio-
ne generale lotta alla contraf-
fazione del ministero dello Svi-
luppo Economico.

Durante lamanifestazione al-
la fiera di Verona, presentera
in anteprima un sistema di ri-
conoscimento del prodotto ba-
sato sulla tecnologia QR-code,
un codice a barre bidimensio-
nale applicato alle bottiglie di
vino e olio.e

ﬂConfagricoltu ra

Lextravergine al salone Sol&Agrifood

Unaguida agliolistellart
eilviaallabancadati
dell'eccellenzaitaliana

Lolioitaliano sbancail «Sol
d'oro»,portandoacasal3
medagliesu15, esipresentaa
Sol&Agrifood.

Dopo ladelusione peri
risultatidello scorso anno, che
avevano visto lltalia salire sul
podioinunasola categoria,
lolionostrano e tornatoa
primeggiare, conquistando 13
medaglie su 15 durante
[11esima edizione di Sol dOro,
campionato del mondo per
lolio extravergine doliva, che si
esvoltoin fieraa Veronadal 18
al 22 febbraio.

Ingara clerano oltre 200
prodotti, provenientida nove
Paesi, Argentina, Cile, Uruguay,
Libano, Grecia, Portogallo,
Spagna, Slovenia e Croazia,
oltre allltalia, giudicatidaun
autorevole panel di giudici
internazionali provenientida
Spagna, Cile, Slovenia, Greciae
[talia.

Aprender parte al concorso,
quest’anno, oltre alle tre
categorie tradizionali, fruttato
leggero, fruttato medio e
fruttato intenso, anchei
biologicie imonovarietali.

Per celebrare gli oli premiati,
Veronafiere, organizzatore del
concorso, haideato numerose
iniziative sul fronte
promozionale e di marketing
durante Vinitaly. Novita
assoluta sara la «Guida aglioli
stellari», con la schedatecnica
redatta dal panel
internazionale dei giudiciche
sara distribuita ai buyer e ai
delegatiesteridi Veronafiere
nel corso di Sol&Agrifood

1 /4
!

Vieni a conoscerci e ritira la tua copia omaggio di Mondo Agricolo

Pad C - SOL - Stand 20

Scopri le nostre iniziative al Vinitaly e il nostro mondo su www.confagricoltura.it

— =,
Seguici su n

Sponsor:

la

P

(www.solagrifood.com).

Particolarita della guida & quella
dirappresentare laprima
pubblicazione al mondo
contenente unaselezione dioli
extravergine dioliva basatasu
blind tasting, degustazionialla
cieca.

Gliolivincitori, poi, come gia
previsto da alcuniannidal
regolamento della competizione,
porteranno sulla bottiglia il bollino
Sold'Oro che attestail premio
assegnato e linconfutabile qualita
del prodotto. E inoltre i prodotti
vincitoriandranno a comporre il
«Carrello degli Oli» del Ristorante
Sol Goloso; verranno utilizzatinei
minicorsidi cucina e avranno
un‘area didegustazione
self-service aloro dedicata.

BANCA DATIPERLOLIO. Per
tutelare l'eccellenzaitaliana dalla
contraffazione, inunalogica di
etichettatura trasparente, il
Consiglioperlaricercaela
sperimentazione in agricoltura
(Cra), ente vigilato dal ministero
delle Politiche agricole, lancia la
proposta diunabanca datiper
lolioitaliano. I progetto, oltre al
Cradovrebbe coinvolgere altre
istituzioni scientifiche con
competenze specifiche, avrebbe
una duratatriennale e lobiettivo
divalidare imodelli oggi
disponibili, conun costo dicirca
900mila euro.

Fondi che non sono ancora stati
stanziati, ma che
permetterebbero, unavolta
mappato [olio italiano, di
individuare le provenienze dioli
esteri, anche se miscelati.
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GRANDE ASSORTIMENTO DI MONTATURE ESPOSIZIONE E VENDITA VASTISSIMA SCELTA DI MONTATURE E LENTI
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SOL&AGRIFOOD. In Fiera anteprima della manifestazione organizzata con Avenue Media e in calendario nel 2014

PastaTrend serve in tavola
I'imperatrice delle pietanze

LTtalia e leader mondiale nella
produzione di pasta. (3,2 milioni
di tonnellate). Ogniitaliano

ne consuma 26 chili all’anno

Elisa Costanzo

E buona, fa bene e resiste alla
crisi, ma soprattutto rappre-
senta un’eccellenza tutta ita-
liana. E la pasta, la protagoni-
sta di PastaTrend Preview, an-
teprima della manifestazione
in calendario nel 2014, pro-
mossa da Veronafiere e Ave-
nue Media, organizzata nel-
Tambito di Sol&Agrifood.

Ad affermare il primato ita-
liano di tutta la filiera, su
500mg, ci saranno 51 esposito-
ri: grandi ma anche piccoli
produttori, rappresentanti
del mondo della pasta, dalle
tecnologie di produzione, dai
condimenti, dalla ricerca del-
le sementi piti sane fino alle pa-
ste biologiche, senza trascura-
re i piatti pronti e soprattutto
la pasta fresca. Alla base della
dieta mediterranea e un ali-
mento immancabile della cuci-
na italiana, basti pensare che
unitaliano su tre ne mangiaal-
meno un piatto al giorno e in
media ne consuma 26 chili
Tanno, senza tener conto di
quella fatta in casa.

Nel 2012 gli Italiani ne han-
no, infatti, portati in tavola
pit di 1,5 milioni di tonnellate,
cheequivalgono acirca 2,8 mi-

A

liardi di euro. Un consumo,
quello italiano, che € tre volte
superiore a quello statuniten-
se, greco e francese, cinque vol-
te superiore a quella di un te-
desco edi uno spagnolo, sedici
volte superiore a quella di un
giapponese.

LA PRODUZIONE. Inoltre, I'Ita-
lia & anche leader mondiale
nella produzione con 3,2 milio-
ni di tonnellate, seguono gli
Stati Uniti con 2 milioni di ton-
nellate, il Brasile con 1,3 milio-
ni di tonnellate e la Russia con
858mila tonnellate. Un piatto
di pasta su quattro nel mondo
€ prodotto in Italia, che ricava
dall’export di pastanel mondo
circa miliardi di euro, con nu-
meri importanti soprattutto
in Germania, Francia, Inghil-
terra, Stati Uniti e Giappone.
Non va dimenticato che, gra-
ziealladieta mediterraneaeal
consumo di pasta, I'Italia, in-
sieme alla Spagna, ha oggi
Taspettativa di vita piu alta in
Europa ed é al secondo posto,
dietro solo al Giappone, nel
mondo. «Tutti gli studi epide-
miologici eseguiti negli ultimi
quaranta anni», evidenzia il
professor Enrico Roda, past
president della Federazione
italiana societd malattie dige-

TORTELL O e AP0
L T T

Lapasta e al centro di PastaTrend, la manifestazione che per la prima volta arriva alla Fiera di Verona

stive e attuale presidente della
Fondazione istituto di scienze
della salute, «documentano,
in maniera inequivocabile,
chel’adesione alla dieta medi-
terranea allunga la speranza
di vita in buona salute, ridu-
cendoil rischio di malattie car-
diovascolari e cancro. Questo
effetto € dovuto in particolar
modo allacomponente vegeta-
le. La pasta €, dal punto di vi-
stasalutare, il prodotto cereali-
colo migliore perche presenta
unindice glicemicobassoeric-
co di polifenoli, specie nella
suaversione integrale. Pertan-
to, apporta un contributo fon-
damentale a quel 50% di car-

(neseven

Via ForTE GAROFOLO, 75 - 37134 VERONA
TeL +39.045.82.71.011 - Fax +39.045.82.66.350
WWW.GRAFICHESEVEN.COM - COMMERCIALE@GRAFICHESEVEN.COM

boidrati complessi che I'indivi-
duo dovrebbe assumere in un
giorno».

ALIMENTAZIONE E SALUTE. La
scommessa ora &€ come miglio-
rarla. Lanalisi sara affrontata
durante il Convegno «Alimen-
tazione e Salute» che vedrariu-
nita la comunita scientifica a
Verona il prossimo 9 aprile.
Medici, dietisti, farmacisti,
biologi dibatteranno la que-
stione partendo dalle selezio-
ni genetiche fino ad arrivare al-
lafortificazione della pasta, te-
nendo conto anche di un pro-
blema particolarmente senti-
to: lintolleranza al glutine.

Centrale sara anche la discus-
sione sul ruolo del microbio-
maintestinale, ovvero quell’in-
sieme di batteri che risiedono
nel nostro intestino, la cui di-
mensione é talmente grande
da realizzare una massa di
dna pari a quella dell'indivi-
duo che lo ospita.

Secondo le rivoluzionarie
scoperte degli ultimi tre/quat-
tro anni ha un ruolo determi-
nante perlanostrasalute; ed &
la chiave di volta su cui far leva
persconfiggere I'insorgere del-
la malattia metabolica e del-
T'obesita dilagante nella socie-
tacontemporanea, ora curabi-
le con la terapia chirurgica.e

XXVII

Se ne parla il 9 aprile in un convegno

Intolleranze alimentarti,
allaricercadellafarina
glusta per ogni stomaco

Lapasta fabene, ma purtroppo
non a tutti. Sensibilita al glutine
e celiachia, disagi metabolici
cronici e non, dovutia
sensibilita o intolleranza
permanente alla gliading, la
componente alcool-solubile del
glutine, un insieme di proteine
contenute nel frumento,
nellorzo, nella segale, nel farro,
nelkamut, saranno traitemi
affrontatidurante il convegno
«Alimentazione e salute», che
siterrain Sala Vivaldimartedi
9aprile,dalle 10alle 18.

STUDISCIENTIFICI. Da tempo
lascienza studia questo
malfunzionamento del
metabolismo che negli ultimi
annisie evidenziatoinun
numero sempre pit elevato di
individui. Infattirecentistudi
epidemiologicisegnalano che i
celiaciin Italia sarebbero
600mila, circal1%della
popolazione, con unrapporto
trafemmine emaschidi2al.
Bisogna pero sottolineare
cheipazientiacuiéstata
diagnosticata la patologia sono
100mila, cio significache 5
persone celiache su6 ancora
non lo sanno e sebbene non
abbia una trasmissione
geneticadiretta, € comunque
caratterizzatadauncerto
grado di familiarita.
Lintolleranza al glutine
procuraimportantilesionialla
mucosa dellintestino tenue,
cheregrediscono eliminandoiil
glutine dallalimentazione.La
patologia e reversibile, sefl
soggetto celiaco nonassume

alimenti con glutine o contaminati.
Purtroppoil celiaco sara tale per
sempre:unica cura consiste e una
dietarigorosamente priva di
glutine.E ladieta deve essere
prescritta daunmedico
nutrizionista qualificato.

SPERANZE DALLA RICERCA.
Notizie recentiaumentano le
speranze dei celiaci: nel corso di
unaricercascientifica sarebbe
statoindividuato un elementoin
grado di combattere la
disfunzione e avvicinarsi
notevolmente ad una soluzione
delproblema se nonalla definitiva
sconfitta della celiachia. Inoltre da
alcunianni la comunita scientifica
ha cominciato ariconoscere la
sensibilita al glutine come
patologia.

[l problema, infatti, & risultato pit
diffuso di quanto si pensi; secondo
autorevoli studi, circa il 6% degli
italiani soffre didisturbiche
potrebbero essere riconducibili
allasensibilita al glutine,
riconducibili a sintomi similia
quellidella celiachia.

Ma sembrasitrattidiuna
situazione che, al contrario della
celiachia, e transitoriae puo
risolversi dopo un periodo di
alimentazione senza glutine non
inferiorea 1-2anni.

Lasensibilita al glutine & causa di
mal ditesta, nausea, irritazione
intestinale, stanchezza, dolori
muscolari e moltialtri problemia
cui, se siignorala propria
condizione di sensibilita, nonsisa
dare spiegazione. Per questo e
importante il test sull'intolleranza
alimentare.

IN UN VINO D’ARTE
C'E" DENTRO UNA
GRANDE STORIA
COME QUELLA DI

CON OLTRE 40 ANNI
D’ESPERIENZA
NEL SETTORE.
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TOYOTA

TRIVELLATO AUTO

Il tuo nuovo punto di riferimento Toyota

ALWAYS A
BETTER WAY

SERVIZI
FINANZIARI E
ASSICURATIVI

o SERVIZIO == ASSISTENZA
"4 VENDITA =4 ERICAMBI

Apre a Verona la nuova concessionaria Trivellato Auto, dove sara possibile scoprire tutte le proposte
della gamma e dei servizi Toyota. Con I'occasione potrai scoprire il Nuovo RAV4. Da sempre, IL SUV.

TRIVELLATO AUTO

VVerona - VViale Colonnello Galliano, 75 - Tel. 045 3195200 trivellatoauto.toyota.it




L'ARENA
Sabato 6 Aprile 2013

VINITALY

XXIX

SFIDE. A Ponte Florio il recupero diuna cantina del 1450. E arriva un «barile» largo oltre tre metrie lungo cinque

Botterecord, I'arte dellegno
A Veronal'opera da guinness

Menegolli di Grezzana presenta
«Superbay: contenitore record

da 425 ettolitri, 56 mila bottiglie
Enato per affinare il Valpolicella

Elena Cardinali

E tutta veronese la sfida perla
botte piti grande del mondo. E
Vinitaly ne € la cornice. Sara
qui che I'azienda Menegolli di
Grezzana, con una nuovastrut-
tura a Ponte Florio dove € in
fase di ultimazione la cantina
in un fabbricato del 1450 ri-
strutturato ed ampliato negli
ultimi dieci anni, inaugurera
la botte piu grande del mon-
do, denominata Superba ma
battezzata Giulietta e Romeo
inonore di Verona, interamen-
te costruita con un blend parti-
colare dilegni, il misto Garbel-
lotto, dell’omonima azienda
di Conegliano Veneto.

La botte per l'affinamento
del Valpolicella ha una capaci-
tadi4:25 ettolitri, pari a56.666
bottiglie, un diametro di 3,30
metri e una lunghezza di 5,10
metri. A vuoto pesa 5.000 chi-
li. Labotte avra anche un’altra
caratteristica. Sulle due testa-
te sara riprodotta la scultura
del balcone di Giulietta con
Romeo, opera dello scultore
veronese Sergio Pasetto, con
un bassorilievo di due centi-
metri. La botte sara installata
nel padiglione 7B, stand G4.
Dopo la passerella a Vinitaly,

la Superba sara smontata e
riallestita nell’azienda Mene-
golli a Ponte Florio, nella sala
religiosa, connotata da figure
disanti.

Luigi Menegolli e il figlio Da-
rio, titolari dell’azienda, vengo-
no datutt’altra esperienza, dal
settore del marmo. «Ma negli
ultimi dieci anni abbiamo ma-
turato il desiderio di questa
nuova avventura, che coniuga
passione per il vino e amore
per il territorio», spiegano.
Un progetto ambizioso che si
fonda su una trentina di ettari
vitati a due passi dal castello
di Montorio, al’ombra di for-
te John, per la produzione di
Valpolicella.

Il consulente tecnico € Loren-
zo Caramazza, responsabile
tecnico della Cantina sociale
Valpantena, di cui i Menegolli
sono soci. Oggi Menegolli of-
fre sul mercato due linee di vi-
ni Valpolicella, per una produ-
zione complessivadi circa cen-
tomila bottiglie. La Premium
propone vini con maggiore
corposita provenienti da uve
coltivate in collina e affinate
lentamente in barrique, com-
prendenti Amarone, Valpoli-
cella Superiore Ripasso, Recio-
to, Valpolicella doc e il Rosso
Divino Igt. La linea Basic

Grezzana, la famiglia Menegolli: 'azienda punta a raggiungere quota mezzo milione dibottiglie

«Préara» offre invece vini da
uve coltivate in zone piu pia-
neggianti, con produzioni atti-
nenti il disciplinare di produ-
zione e con passaggi finali pit
breviin barrique. Questalinea
comprende Amarone, Ripas-
so e Valpolicella Doc. La pro-
spettiva, ad azienda completa-
ta, & di arrivare sul mezzo mi-
lione di bottiglie nel giro quat-
tro o cinque anni.

Lazienda a Ponte Florio si
estende su due piani interrati
di quasi 3.000 metri quadrati

qyuJords

web apps mkting solutions

ciascuno. Il primo é dedicato
alla lavorazione del vino. Qui,
a cinque metri sotto il livello
del terreno, sono stati posizio-
nati 72 serbatoi in acciaio
inox. A servizio di queste ci-
sterne sono stati installati si-
stemi peril lavaggio e la sanifi-
cazione dei serbatoi. Sotto il
piano lavorazione si trova la
bottaia per I'affinamento del
vino, situato a 11 metri di pro-
fondita rispetto al livello del
terreno. Il vino riposa in oltre
400 barriques di legno da di-

Ywords sara al Vinitaly per presentare
le nuove soluzioni web realizzate per
le aziende vinicole.

Enolitech c/o Village Digitalic
Pad. F - Stand E8

wwuwJi.yuwJords.it

verse foreste europee. La bot-
taia € composta da sei sale a
temperatura stabile, affresca-
te con 62 dipinti. Tuttala canti-
na € stata costruita con un an-
tico sistema romano. Nei pia-
ni interrati sono stati innalza-
ti muri secondari che distano
un metro e mezzo dai muri del-
la cantina che permette I'aera-
zione naturale e la salvaguar-
dia da umidita, luce e rumori
esterni favorendo una tempe-
ratura costante.e
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(nother love story Yerona

Nel 2010 costruita per ’Amarone

Tommasi, addio primato
con la sua «Magnifica»:
«Bene la competizione»

Mastribottai al lavoro nell aZ|enda Garbellottoa Conegllano Veneto

LaSuperba dellazienda
Menegollivaaerodereil
primato da Guinness detenuto
finora dalla Magnifica, labotte
realizzatasempre dalla
Garbellottonel 2010 perla
Tommasi Viticoltoridi
Pedemonte, la famiglia della
Valpolicella che favino dal
1902, che fu presentataa
Vinitaly. Allora era la pit grande
delmondo conisuoi 33.300
litri di capacita, paria44.000
bottiglie divino. A vuoto
anch'essa pesa circa 5.000 chili,
einlegnodirovereedealta4,5
metri.Nacque per essere
destinata allaffinamento
dellAmarone.

In casa Tommasi, pero, la
competizione tra super botti
viene vissuta con spirito
sportivo. «Inrealtanoné
nemmeno il caso diparlare di
competizione», spiega Dario
Tommasi, uno dei titolari

Cann del wino

dell’azienda vinicola, «perché e
giusto che ognuno faccia cio che
ritiene migliore per la propria
ditta.Lanostra e un'azienda
consolidata da generazioni, con
una produzione notevole nonsolo
qualitativa ma anche quantitativa.
Lidea diMagnifica eranatadauna
precisa necessita aziendale, per la
produzione e l'affinamento
dellAmarone in grandi quantita.
Nel caso dell'azienda Menegolli,
che siaffacciadapoco nel settore
delvino, mi pare che questa
iniziativa sia nata per soprattutto
per fare audience.Manonssitratta
diuna criticanegativa, sia chiaro.
Ben vengano i competitor di
qualita nel nostro settore.E in
questo caso ditrattaancorauna
volta diun'azienda veronese e di
unabotte dialtissima qualita nata
inltalia.E questo e
particolarmente significativo e
lusinghiero per chilavora nel
mondo del vino». E.CARD.

Verona 7-10 Aprile 2013

www.vinitaly.com
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Gl «Amici Acidi»
che credononell’aceto

Linterpretazione di Bezzecchi,
Pojer, Widmann, Josko Sirk e
Paternoster del fratello minore
e spesso bistrattato del vino

Laceto, fratello minore e spes-
so bistrattato del vino, a Vini-
taly non manca. Una presenza
fatta di discrezione e soprat-
tutto di qualita, portata tra gli
stand di veronafiere in ordine
sparso dagli Amici Acidi, un
gruppetto un po’ idealista di
produttori di aceto davarie zo-
ne d’Ttalia: Andrea Bezzecchi,
Mario Pojer, Andreas Wid-
mann, Josko Sirk e Andrea Pa-
ternoster, i primi quattro spe-
cializzati in aceti e 'ultimo nel
miele.

Bezzecchi guida 1’Acetaia
San Giacomo di Novellara
(Reggio Emilia), Pojer ha la
Cantina Pojer e Dandri a Fae-
do (Trento), Widmann condu-
ce l'azienda vitivinicola Baron
Widmann a Cortaccia (Bolza-
no), Sirk ha un’idea unica di
enogastronomia e ospitalita
con casette in mezzo al bosco
nel Collio goriziano, poco lon-
tano da Cormons, mentre Pa-
ternoster conduce la Mieli
Thun a Vigo di Ton (Trento).

A Vinitaly tre sono presenti
nel proprio stand (Pojer e Wid-
man) o ospitate da colleghi
produttori di vino (Sirk € nello
stand dell’azienda Edi Keber
di Cormons).

Illoro progetto, che economi-
camente li rende un po’ ideali-

sti, € quello di divulgare e far
crescere I'amore e la passione
per un sapore dimenticato e
far conoscere l'aceto con la
sua storia e la sua versatilita e
lofanno con tre semplici rego-
le: materia prima, tempo e
temperatura. E ognuno degli
Amici Acidi produceil suo ace-
to con caratteristiche uniche.

La materia prima, spiega Jo-
sko Sirk della Subida, «deve es-
sere di prima qualita e non lo
scarto di altre lavorazioni». E
per questo dal 2000 coltiva
una piccola vigna di Ribolla
Gialla solo per produrre aceto.
Quindi pigiaigrappoli, fala di-
raspatura, fafermentare il mo-
sto in barrique e porta a com-
pletamento il processo di fer-
mentazione che invece i canti-
nieri fermano al vino prima di
arrivare all’aceto. E poi vengo-
no fatti i travasi in altre barri-
que cui segue I'invecchiamen-
to. E ci vuole tempo, molto
tempo, quindi per arrivare a
un aceto di qualita.

Lidea iniziale di Sirk era che
un aceto di qualita potesse pro-
venire solo dai migliori vini,
masi € arreso all’evidenza che
non & proprio cosi visto che
grandi vini non favoriscono
Tinnesco spontaneo dell’ace-
to.

3

)

Andrea Bezzecchi, primo in basso a destra, e, in senso orario, Mario

Pojer, Andreas Widmann, Josko Sirk e Andrea Paternoster

«LTtalia € il primo produtto-
re mondiale di aceto», spiega,
«ma € quello della grande di-
stribuzione, in molti casi di de-
rivazione da sottoprodotti di
lavorazione, da vini non pit
idonei alla mescita».

In cucinaJosko usail suo ace-
to in moltissime preparazioni,
anche nel gelato, e non solo
quindi come condimento.

Gli Amici Acidi hanno anche
realizzato un libriccino, «100
modi di usare I'aceto» e che
contiene delle proposte sor-
prendenti.

Ma ci sono anche altri sugge-
rimenti che partono dalla sto-
ria millenaria di questo pro-
dotto molte volte citato nella
Bibbia, compagno di viaggio
nelle traversie del deserto per
disserarsi diluito con I'acqua;
Egizi, Babilonesi e Persiani lo

impiegarono per la conserva-
zione dei cibi.

I Romani si dissetavano con
la «posca», miscuglio di ac-
qua e aceto che veniva vendu-
ta per strada. Una spugna im-
bevuta di posca fu quella che
un pretoriano porse a Gesu
sulla Croce. Non quindi un at-
to di crudelta, ma di pieta da
parte di un soldato verso un
uomo che agonizzava sulla cro-
ce.

I legionari romani usvano
l’aceto sia come condimento
per il «moretum», un’insalata
a base di aglio, cipolla, ruta,
formaggiodi caprae coriando-
lo, conditaconolioeacetoelo-
ro pasto abituale prima della
battaglia, che come bevanda
dissetante diluito con 'acqua
e nella pulizia del corpo e per
curare le piccole ferite. o L.Bu.

Silvano Lorenzini, Christian Jenny e Damiano Bergamini Foro pEcora

Da Venezia al Garda:
la storia della Dorona

Sorpresa a Lazise: spunta un’uva di area lagunare

Morello Pecchioli

Autoctona sorpresa: la Doro-
nadiVenezia, un’uvadal grap-
polo spargolo, gli acini tondi,
di media grossezza, con buc-
cia color dell’oro e piuttosto
dura, non é presente solo sulle
isole della laguna veneta, ma
anche sulle colline del lago di
Garda, a Lazise. Fino a tre an-
ni fa quest’uva bianca i cui
grappoli somigliano a quelli
della Garganega e il cui mosto
finiva mescolato con quello di
altre uve, era un oggetto miste-
rioso. Poi, grazie a un Indiana
Jones delle viti a caccia di va-
rieta autoctone, Damiano Ber-
gamini, di un produttore di
uve, Silvano Lorenzini, e di un
vitivinicoltore, Christian Jen-
ny, ’'oggetto misterioso sirive-
laall’esame del Dnaun’uvaan-
tica,la Dorona di Venezia, dtta
Durona Veneziana o, nel vero-
nese, ’'Uva d’Oro di Verona.

Lastoria € cominciata tre an-
ni fa. A un convegno della
Coldiretti Bergamini, 33 anni,
vitivinicoltore e amministrato-
re di Lazise, mette Lorenzini a
parte del progetto Deco (Deno-
minazione comunale) che sta
seguendo per i prodotti tipici
di Lazise. Lorenzini gliraccon-
tachenellasuaaziendainloca-
litd Cadeloraa Colahadaitem-
pidel nonno vitigni che produ-
cono un’uvabianca color oro e
dalla buccia forte che non sa
cosasia. Con quell’'uva ha fatto
un passito da «far fischiare»
le orecchie.

Lorenzini, 53 anni, pero, a
parte il vino per se, non vinifi-
ca. Cosiidue decidono di por-
tare 'uva misteriosa a Chri-
stian Jenny, 46 anni, del-
T'azienda Le Caldane, a Cola. I
tre procedono con microvinifi-
cazioni e scoprono che il vino
non € niente male. Anzi. A
quel punto I'esigenza di cono-
scere la varieta del vitigno si fa

o

Ungrappolo di Dorona

imperiosa: Bergamini manda
icampionidi microvinificazio-
ne all’Istituto sperimentale di
viticoltura di Conegliano e il
campione della vite al Centro
di ricerca per la viticoltura. Il
risultato gli daragione: il cam-
pione corrisponde alla Doro-
na. Nel 2011 Jenny produce
con le uve di Lorenzini la pri-
ma annata di Vino Bianco di
Lazise Deco: qualche centina-
io di bottiglie, vendute in un
amen. Lannata 2012 sara im-
bottigliata entro poco: un mi-
gliaio di bottiglie. E adesso?
Bergamini si € rivolto al Policli-
nico di Verona per nuovericer-
che ed ¢ a caccia del riconosci-
mento della Provincia scalige-
ra e della Regione Veneto che
aveva limitato alle isole lagu-
narila produzione della Doro-
na. Lorenzini ha raddoppiato
il numero delle viti e ha forni-
to Barbatelle a Jenny. La pro-
duzione di Dorona di Lazise &
piccola, ma crescera.e

Nuova Collezione _%...
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A soli 7 km da Verona,

il pitt grande assortimento

di modelli e colori
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www.ducadivaltorta.it

i

A2 A MERE

SPACCIO
DUCA DI VALTORTA
CASHMERE

San Giovanni Lupatoto (VR)
Via Marconi, 14
Tel. 045 8751731



L'ARENA
Sabato 6 Aprile 2013

XXXl

VINITALY

CONVEGNI. Numerosi gli appuntamenti di approfondimento per operatori e appassionati

Web, Cina, mercati
e bio: eccoitemi caldi

Focus su territori, digital media marketing e nuove norme europee
Traiprotagonisti anche Renzi e Tosi intervistati da Oscar Farinetti

VINIDEL Ly

/

Ecco tutti i convegni e appun-
tamenti di approfondimento
offerti dalla 47* edizione del
Vinitaly.

DOMENICA 7 APRILE

1° piano Palaexpo - Sala Respi-
ghi (ore 10.30). La semplifica-
zione legislativa vista dai giu-
risti del vino e aggiornamenti
su imbottigliamento in sona
delimitata e relative deroghe.
Unione Giuristi della Vite e
del Vino

Centrocongressi Europa-Audi-
torium Verdi (ore 11). Inaugu-
ragione 47° Edizione di Vini-
taly. Consegna delle Medaglie
di Cangrande. Veronafiere
Centrocongressi Europa-Sala
Salieri (ore 11.30). 50 anni di
qualita e bellezza nei territori.

Confederazione Nazionale
Coldiretti
Centrocongressi Europa-Sala

Vivaldi (ore 12). Born In Sici-
ly: le eccellenze siciliane. Re-
gione Siciliana Istituto Regio-
nale del Vino e dell’Olio

Sala Bellini - Centrocongressi
Padd 6/7 (ore 15). Assemblea
Soci Comitato Grandi Cru
d’Ttalia. Comitato Grandi Cru
d’Ttalia

Sala Puccini- Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 15). 11
progetto per la Valutazione
dell’'mpatto della Vitivinicol-
tura sull’Ambiente: Viva Su-
stainable Wine. Ministero
del’Ambiente e della Tutela
del Territorio e del Mare.

1° piano Palaexpo - Sala Mo-
zart (ore 15). Corso in Gestione
delle Aziende Vitivinicole 3a
edizione. Conferenza stampa
chiusa al pubblico. Fondazio-
ne Cuoa

Centrocongressi Europa-Sala
Vivaldi (ore 15). 17 Vino Quoti-
diano: qualita senza compro-
messt. Slow Food

Sala Rossini - Centrocongressi
Arena-Padd. 6/7 (ore 15). Pre-
miazione delle aziende vinci-
trici delle Etichette d’Oro e dei
premi speciali al 17° Interna-
tional Packaging Competi-
tion. Veronafiere
SalaRespighi-Centro Congres-
si Palaexpo. Morgan: Vini e
Musica d’Autore. Spumanti
dolci vs bibite gasate. Nuove
consonange in tavola per ri-
scoprire la «dolcezza» di un
pasto. Organizzato da Giorgi.
1° piano Palaexpo - Sala Mo-
zart (ore 15.30). Le nuove poli-
tiche vitivinicole europee e
Uimpatto sul nostro settore.
Organizzato da: Fondazione
Cuoa

Centrocongressi Europa-Sala
Salieri (ore 16). 11 Vino, la Me-
moria, il Futuro. 1963-2013
La Legge delle Doc compie 50
anni. Comitato Promotore
del 50° delle Doc in collabora-
zione con ministero Politiche
Agricole Agroalimentari Fore-
stali, Conferenza Stato Regio-
ni, Veronafiere, Regione Pie-
monte.

Sala Rossini - Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 16.30).
Premiazione delle aziende vin-
citricidei premi specialie con-
segna diplomi di Gran Meda-
glia d’Oro e Medaglia d’Oro al
20 ° Concorso Enologico Inter-
nagionale: Veronafiere.

Bl Sicilia

s

.

Non solo esposizioni e degustazioni, al Vinitaly molti gli approfondimenti sui temi forti del settore vino

LUNEDI 8 APRILE

1° p. Palaexpo - Sala Respighi
(ore 9.30). 11 Territorio nel vi-
no: suggestione o realta? Le So-
cieta Scientifiche incontrano
gli operatori del settore vitivi-
nicolo. Aissa - Associazione
Italiana Societa Scientifiche
Agrarie

Sala Rossini - Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 10). Vi-
no: dalla frammentazione al-
laggregazione. Idee per le im-
prese italiane. L'Informatore
Agrario.

Sala Salieri - Centro Congressi
Palexpo (ore 10). Digital Me-
dia Technology & Wine Series.
Introductory  Seminar-The
Chinese wine market:statisti-
cs and the new regulations-
What is the future for Italian
wines in China?Vinitaly Inter-
national

Centrocongressi Europa-Audi-
torium Verdi (ore 10). Vino e da-
Zi: esperienge e mercati a con-
Jfronto. Alleanza delle Coopera-
tive Italiane - Settore Agroali-
mentare/Vino
Centrocongressi Europa-Sala
Vivaldi (ore 10.30). Vino egran-
de distribuzione: le strategie
perilmercato italiano e quello
estero. Vinitaly in collaborazio-
ne con Symphony Iri Group.
Sala Puccini- Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 10.30).
Le aziende familiari in Italia.
Focus Settore Vitivinicolo. Pre-
sentagione Osservatorio Aub
- Aidaf UniCredit Bocconi - e
confronto con eccellenze im-
prenditoriali nel settore vitivi-
nicolo. Organizzato da: Uni-
Credit

Sala Bellini - Centrocongressi
Padd 6/7 (ore 10.30). Analisi
della nuova proposta legislati-
va inerente la gestione del po-
tengiale vitivinicolo. Riunio-
ne chiusa al pubblico.
Confagricoltura - Federazione
Nazionale Vitivinicola

1° piano Palaexpo - Sala Mo-
zart (10.30). Conferenza stam-
pa Tergeo - Progetto di sosteni-
bilita di Unione Italiana Vini.
Unione Italiana Vini

Sala Salieri - Centro Congressi
Palexpo (ore 12). Digital Me-
dia Technology & Wine Series.

Seminar 1 - E-commerce: Bre-
aking Down the great (E)wall
of China. Vinitaly Internatio-
nal

Sala Bellini -Centrocongressi
Padd 6/7 (ore 14.30). Analisi
delle opportunita commercia-
li per lolio extravergine di oli-
va. Riunione chiusa al pubbli-
co. Confagricoltura - Federa-
zione Nazionale Vitivinicola
Sala Salieri - Centro Congressi
Palexpo (14.30). Digital Media
Technology & Wine Series. Se-
minar2-Social Media Marke-
ting. Vinitaly International
Sala Puccini- Centrocongressi
Arena-Padd.6/7 (ore 15). I] vi-
no biologico e «gli altri». Nor-
me tecniche, mercato e comu-
nicagione trasparente al con-
sumatore. FederBio

1° piano Palaexpo - Sala Mo-
zart (ore 15.30). Oltrepo in pro-
gress: nasce il Distretto di Qua-
lita del Vino dell’Oltrepo Pave-
se. Distretto di Qualita del Vi-
no dell’Oltrepo Pavese

1° piano Palaexpo - Sala Respi-
ghi (15.30). Wine Branding:
UIdentita Rivelata. Strumenti
che trasformano il Talento di
una Cantina in valore per il
mercato. Robilant & Associati
in collaborazione con Vinitaly
Sala Rossini - Centrocongressi
Arena-Padd.6/7 (15.30). Sace:
quando lUexport diventa neces-
sario. Sace

Sala Argento - Palaexpo (ore
16). XXV seminario tecnico
Masi. Appaxximento experti-
se: natura e personalita con il
lievito Masi. Ricerche del
Gruppo Tecnico Mast e del-
U'Universita di Verona. Degu-
stazione tecnica. Masi Agrico-
laspa

MARTEDI 9 APRILE
Centrocongressi Europa-Sala
Vivaldi (ore 9.30). Alimenta-
zione e salute. PastaTrend
Palaexpo - Sala Mozart (ore 10)
La “Biorefinery” nel settore
enologico. Universita degli Stu-
didi Udine

Centrocongressi Europa-Sala
Salieri (ore 10). Assemblea ge-
nerale dei Soct dell’Associazio-
ne Enologi Enotecnicit Italia-
ni. Assoenologi in collabora-

zione con Veronafiere

1° p. Palaexpo - Sala Respighi
(ore 10). Lafiliera vitivinicola
tra biologico, sostenibilita am-
bientale e responsabilita socia-
le. Ccpb e Certiquality

Sala Rossini - Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 10.30).
Sostenibilita e innovasione in
viticoltura per la competitivi-
ta det vini italiani. Bayer
CropScience

Sala Puccini- Centrocongressi
Arena-Padd.6/7 (ore 11)

Vino e Social Media: la netno-
grafia perun approccio strate-
gico al nuovo marketing del vi-
no. Associazione Nazionale Le
Donnedel Vino
Centrocongrdessi Europa-Sala
Salieri (ore 15). 17 futuro del vi-
no ttaliano in Cina e Brasile.
Mercanti Dorio e Associati
Sala Puccini- Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 15). Pu-
glia, un territorio in cammi-
no. Consorzio Movimento Tu-
rismo del Vino Puglia e Regio-
ne Puglia - Assessorato risorse
agroalimentari

Palaexpo - Sala Respighi (ore
15). Credito Cooperativo di-vi-
no: servigi e strumenti finan-
ziari del Gruppo bancario Ic-
crea. Iccrea Bancalmpresa e
Bit

Centrocongressi Europa-Audi-
torium Verdi (ore 17). Territori
e saperi: esportare leccellenza
italiana nel mondo. Parola a
Matteo Renzi e Flavio Tosi.
Conduce Oscar Farinetti. Or-
ganizzato da Eataly e Vinitaly
International

MERCOLEDI 10 APRILE
Palaexpo - Sala Mozart (ore 10).
Importanza del controllo del-
l'ossigeno durante il processo
diimbottigliamento. Organiz-
zato da: FT System

Sala Rossini - Centrocongressi
Arena - Padd. 6/7 (ore 10). As-
semblea Soci nel Decennale
del Consorgio Cev. Consorzio
Cev

dove: Centrocongressi Europa-
Sala Vivaldi (ore 11). Lanalisi
annuale del mercato russo di
vini e superalcolici. Riserva-
to, solo su invito. Banfi & Sim-
ple.e
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Le selezioni Lallemand di lieviti e batteri offrono soluzioni originali
e completamente naturali alla fermentazione di mosti e vini,
garantendo la migliore espressione della tradizione enologica

LALLEMAND

LALLEMAND INC. Succ. italiana - Via Rossini 14/B - 37060 Castel d'Azzano (Verona) tel. +39-045.51.25.55
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CURIOSITA. A due passi dall’Arena un negozio legato al territorio

‘enoteca vetrina W22y,
per le piccole

aziende vinicole

L’Emporio diVino punta sulla qualita a prezzi
contenuti. «Riusciamo a dare a privati ed esercenti
anche la produzione che e fuori dai grandi circuiti»

Maurizio Corte

Un’enoteca nel cuore di Vero-
naper portare il vino delle pic-
cole cantine scaligere nel mon-
do. E questo - e altro - 'Empo-
riodiVino, ilnegozio divia Pal-
lone 8/b apertonel 2007 da Al-
berto Zambelli e Lorenzo Gre-
atti. «IInostro obiettivo», spie-
gano, «¢ di consentire anche
ai piccoli produttori veronesi
di essere presenti sui tavoli dei
ristoranti e degli winebar citta-
dini. E di entrare nelle case dei
clienti stranieri che vengono a
Verona per turismo».
Incrociare gli amanti del vi-
no da tutto il mondo é del re-
sto facile, per 'Emporio diVi-
no. Lenoteca & sulla strada
che i turisti percorrerono do-
po aver parcheggiato auto e
bus vicino al ponte del cimite-
ro. Il passaparola e il sito web
(www.emporiodivino.com)
fanno il resto. «La nostra scel-
ta é stata chiara sin dall’inizio:
proporre soltanto vini verone-
si», sottolineano Zambelli e
Greatti. «Siamo I'unica enote-
caa Veronachevende solo pro-
dotto del territorio. Tutto &

ingombri

Fidottissimi 1

partito conle nostre guide eno-
turistiche: un vino (dal Custo-
za al Soave, dal Valpolicella al
Bardolino) e il suo territorio».
Dallapassione peril vino agli
studi come sommelier della Fi-
sar il passo € stato breve, per
Zambelli e Greatti: «Non ab-
biamo grossi nomi, fra le no-
stre etichette; e neppure le
cantine sociali. Loro fanno un
buon lavoro di promozione
del vino scaligero nel mondo;
noispingiamoi piccoli produt-
tori: anche chi mette sul mer-
cato solo 5-10mila bottiglie».

PICCOLI PRODUTTORIL. I piccoli
produttori possono cosi vede-
re servite le loro bottiglie an-
che sui tavoli dei ristoranti e
nei bar di qualita. CEmporio
diVino é distributore di vini
nellarete dellaristorazione ve-
ronese per conto delle aziende
vitinicole. «Possiamo fornire
anche due-tre cartoni di botti-
glie di vino alla volta», spiega-
noiduetitolari. «Siamo di fat-
toil negozio dei piccoli produt-
tori. Elosiamo coniprezzi che
i clienti, privati o ristoratori
chesiano, troverebberoin can-
tina. Come potrebbe, del re-

sto, una piccola azienda per-
mettersi un punto vendita in
citta?». Laltra peculiarita del-
T'enoteca di via Pallone sono i
prezzi, tanto che si possono
spendere anche solo 4,50 euro
per una bottiglia di buon
Valpolicella.

CHI SONO I CLIENTI. «Gli italia-
nisono acquirentispesso di fa-
scia alta», spiegano Alberto
Zambelli e Lorenzo Greatti,
che fanno anche consegna a
domicilio nell’area della citta.
«Soprattutto professionisti in
cerca di una produzione che
non trovano nella grande di-
stribuzione organizzata. Gli
stranieri sono un mondo com-
posito: dai turisti dei bus, che
comprano due-tre bottiglie, ai
vacanzieri di giugno dal Nord
Europa che riempiono l'auto
di vino veronese, ai russi, ai
brasiliani o ai turchi che ven-
gono a Verona per le fiere».
Con che criterio sono scelti i
vini da vendere? «Cerchiamo
prodotti di alto livello, dal
prezzo ragionevole e con una
bella immagine», rispondono
i titolari del’Emporio diVino,
cheforniscono consulenzaan-

Cassone con

Lorenzo Greatti e Alberto Zambellj, titolari dellEmporio diVino

che per le cene in casa, consi-
gliando gli abbinamenti fra i
menu delle serate e i vini adat-
ti. «I1 lunedi lo dedichiamo al
giro delle aziende: visita alle
coltivazioni e poi la conoscen-
za della cantina con gli assag-
gi. I clientiinteressati possono
venire connoiinvisite guidate
allerealta vitivinicole. Il vener-
di € invece dedicato, su preno-
tazione, alle serate degli assag-
gi in negozio: spieghiamo ai
clienti l'approccio al vino,
l’analisi sensoriale. Lo faccia-
mo con degustazioni dove invi-

| ribaftamento idraulico
Capacita 0,5 m"

tiamo i produttori che ci rifor-
niscono».

Un capitolo a parte, ma non
meno interessante, riguardail
cibo - stavolta non soltanto sca-
ligero - che ’Emporio diVino
propone: olio extravergine di
oliva (di Mezzane e del lago di
Garda, ad esempio), pasta ve-
ronese, tartufi del Molise, ace-
tobalsamico di Modena e Reg-
gio Emilia, cioccolato di Alba,
idolcinatalizi e pasquali. Tutti
prodotti scelti con la stessa at-
tenzione alla qualita con cui
viene scelto il vino.e
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Portata cisterna 215 K.
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RICERCA. Iniziativa del Ducato dei Vini Friulani
Giovani, soloil 31%
dice di avere

la cultura del bere

11 54%lo fain modo occasionale
Ele ragazze cominciano prima

1’81% dei giovani beve vino o
altrialcolici e, per poco pitidel-
la meta, solo saltuariamente o
al pit durante gli week end;
mentre il 28% lo fa regolar-
mente.

Leragazze iniziano a bere pri-
ma dei maschi, partendo da
aperitivi leggeri e poi conver-
tendosi soprattutto al vino,
mentre i ragazzi prediligono
labirra.

Sono alcuni dei dati emersi
dallindagine compiuta dal
Ducato dei Vini Friulani, ana-
lizzando i questionari raccolti
in 3 anni di «Aperitivi guida-
ti» sul tema del bere consape-
vole e la cultura del vino, a cui
hanno partecipato un miglia-
io di studenti universitari del
Friuli Venezia Giulia.

Tutti hanno ammesso una
scarsa conoscenzadel vino (so-
nosoloil 31% quelli che dichia-
ranodi conoscerlobene)euna
forte propensione a saperne
di pit, come elemento fonda-
mentale della cultura enoga-
stronomica e come prodotto
alimentare: la sua composizio-
ne, le sue proprieta, i migliori
abbinamenti con i cibi, gli ef-
fetti sull’'organismo alle varie
dosi.

Soltanto il 28 % assume il vi-
noapasto, in manieratradizio-
nale, come complemento del
cibo quotidiano. I1 54% beve vi-
no occasionalmente, in gene-
re il sabato sera, per lo piu in
compagnia anche al fine di so-

cializzare meglio. I1 18% assu-
me vino in occasioni varie, tal-
volta anche a pasto, manonre-
golarmente.

I dati sono stati presentati in
occasione dell’incontro «I gio-
vani alla scoperta del vino.

Percorsi per studenti alla co-
noscenza e al consumo consa-
pevole», che si & svolto di re-
cente al Teatro Comunale di
Gradisca, organizzato con il
patrocinio e la collaborazione
dell’assessorato all’Agricoltu-
ra della Regione Friuli Vene-
zia Giuliae del Comune di Gra-
disca, condotto da Andro Me-
rki.

Piero Villotta dal Ducato Vi-
ni Friulani ha evidenziato il
grande interesse riscosso da
parte dei giovani perlacampa-
gnadieducazione al bere e per
gli aperitivi guidati da enolo-
gi, produttori, medici, agenti
della Polstrada, grazie ai quali
iragazzi- dopo aver bevuto tre
assaggi di circamezzo bicchie-
re di vino ciascuno accompa-
gnati da degustazione di pro-
dotti friulani- si sono potuti
sottoporre alla prova dell’etilo-
metro per verificare le proprie
oggettive tolleranze e le loro
personali possibilita di bere
anche ai fini della guida.

Circal’80% dei maschi ha fat-
torilevare un tasso alcolemico
compresotralo 0,2 elo 0,3 per
mille mentrel’80% delle ragaz-
ze hafattorilevare untassotra
100,3elo 0,4 permille.®
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SALUTE EREGOLE. | datidellufficio di Conegliano delllspettorato centrale della tutela della qualita e repressione frodi

Nel Triveneto 2.986 ispezioni
perlagroalimentare nel 2012

Attivita spesso sconosciuta all’opinione pubblica,
che tutela la salute dei consumatori e difende
i diritti dei produttori contro la concorrenza sleale

Lontano dai riflettori, vicini ai
consumatori per tutelarne la
salute e a fianco dei produtto-
ri onesti per proteggerli dalla
concorrenza sleale. E Iattivita
che si celadietro alla sigla eso-
terica Icqrf, che vuol dire Ispet-
torato centrale della tutela del-
la qualita e repressione frodi
dei prodotti agroalimentari
che dipende dal ministero del-
le Politiche agricole. Il Veneto
fa capo all’ufficio di Coneglia-
no, Treviso, che ha sedi stacca-
te a Verona, San Michele al-
T’Adige (Trento) e a Udine. Di-
rettore dell’ufficio Icqrf di Co-
negliano € Gianluca Frego-
lent. La competenza territoria-
ledell’Ufficio Ieqrfdi Coneglia-
nosi estende, oltre che al Vene-
to, al Trentino Alto Adige e al
Friuli Venezia Giulia.

LA TUTELA E LIMPERATIVO. «Il
nostro imperativo € la tutela
delle produzioni agroalimen-
tari», sottolinea Fregolent.

|

«Le Venezie sono connotate
daunadelle pit importanti at-
tivita agroalimentari d’Euro-
pa.lagroalimentare € diventa-
to il primo settore per I'export
italiano, superandola manifat-
tura. E il settore vitivinicolo»,
sottolinea il direttore del-
I'Ispettorato triveneto, «ha as-
sunto unrilievo fondamentale
per I'economia agricola. I pro-
dotti di punta come I’Amaro-
ne, il Collio, il Prosecco senza
dimenticare il Soave, solo per
citarne alcuni, sono denomi-
nazioni che devono essere tu-
telate nel mondo, ma anche
neiluoghi di produzione».

COLLABORAZIONE. I risultati
dell’attivita derivano anche,
se non soprattutto dalla colla-
borazione traidiversi soggetti
deputati ai compiti di polizia.
«Lapprocio sinergico con en-
ti, organismi di controllo e al-
tre forze di polizia, principal-
mente Corpo Forestale dello

N Ognigiorno
dei professionisti
controllano

le produzioni

alimentariitaliane

GIANLUCA FREGOLENT
DIRETTORE ICQRF DEL TRIVENETO

Stato e il Nucleo antifrodi dei
carabinieri», specifica Frego-
lent, «sta portando riscontri
molto importanti perle produ-
zioni agroalimentari del no-
stro territorio, rendendo con-
crete le azioni per la tutela dei
prodotti e delle aziende che ri-
spettano le regole».

Inparticolare peril settore vi-
tivinicolo, afferma Fregolent,
«I'Icqrfdi Conegliano garanti-
sce il 50% delle ispezioni pro-
grammate annualmente e il
60% dei prodotti controllati
Sono vini».

ATTIVITA NEL TRIVENETO. Nel
2012 Llcqrf di Conegliano ha
effettuato nel Triveneto 2.986
controlli. Gli operatori control-
lati sono stati 3.231e 1.140 i
campioni prelevati per un tota-
ledi7.524 prodotti controllati.
Isequestri effettuati sono stati
80 nell’arco dell’anno per un
valore complessivo di 3,624
milioni di euro. Le notizie di
reato derivate dall’attivita di
ispezione sono state 17, men-
tre 526 sono state le contesta-
zioni amministrative con un
rapporto del 17,6% tra conte-
stazioni e ispezioni.

«Spesso il nostro lavoro €
svolto in sordina», commenta
Fregolent, «ma gli operatori ci
riconoscono professionalita e
discrezione con cui garantia-

Le ispezioni nel Triveneto

Carne Bevande Altri Vitivinicolo
107 Spiritose 390 1.501
(4%) 29 (13%) (50%)
c i (1%) Jj

ereali
e derivati
123

Ortofrutt
129
(4%)

Mangimi——
ed integratori

Olio e Grassi
214
(7%)

141 Lattiero
(50%) Fertilizzanti Caseario
< 148 204
3 (50%) (7%)

mo le corrette condizioni di
concorrenzialita tra le azien-
de e la tutela da quei soggetti
che non intendono rispettare
le regole per la corretta riven-
dicazione dei prodotti certifi-
cati. Lopinione pubblica non
ciriconosce e non € consapevo-
le del lavoro che quotidiana-
mente svolgiamo, questa per-
tanto € 'occasione per presen-
tare i risultati delle attivita a
tutela dei prodotti agroalimen-
tari e ottenere riconoscimenti
anche dai consumatori e dalle
loro associazioni. Ogni consu-
matore», sottolinea Frego-
lent, «deve essere consapevole
che quando mangia italiano
mangia un prodotto sicuro,
perché ci sono professionisti
che ogni giorno presidiano le
attivita produttive».

LOSTAND DEL MINISTERO. E per
illustrare l’attivita anche del-

I'Ispettorato, a Vinitaly, come
¢ tradizione, sara presente il
ministero delle Politiche agri-
cole con un’area di circa mille
metri al piano terra del porti-
co del Palexpo.

Nello spazio esposovito sa-
ranno presenti, oltre all'lcqrf,
il Corpo forestale, i Carabinie-
ri Politiche agricole; 1’Agea,
Agenzia per le erogazioni in
agricoltura; il Cra, Consiglio
per la ricerca e la sperimenta-
zione in agricoltura; l'Inea,
Istituto nazionale di econo-
mia agraria; I'Ismea, Istituto
di servizi per il mercato agrico-
loalimentare; I'Isa, Istituto svi-
luppo agroalimentare; la Rete
Rurale Nazionale; Onilfa, LOs-
servatorio nazionale per I'im-
prenditoria e il lavoro femmi-
nile in agricoltura, e I'ex Oiga,
Osservatorio per'imprendito-
rialitd giovanile in agricoltu-
ra.eg.da.

TRIBUTO CULTURALE

Bellavista
dedica aOrazio

lariserva
Moretti 2006

Bellavista presenta al Vinitaly
eaOperaWine alla Gran Guar-
dia la vendemmia 2006 della
riserva Vittorio Moretti. con la
quale prosegue il progetto
New air on wine dando vita al-
la Raccolta Creatori, omaggio
alle grandi voci della cultura
italiana che hanno rappresen-
tato unriferimento e un esem-
piodi arte e creativita. Da que-
sta edizione, le prossime ven-
demmie della Riserva Vittorio
Moretti saranno dedicate a
una di queste voci.

Quest’anno la riserva 2006 €
statadedicata a Quinto Orazio
Flacco. Filosofo «del giusto
mezzo», Orazio seppe vivere il
suo tempo facendo della poe-
sia un gioioso strumento per
cogliere la verita della vita e
del cuore umano. Inluiil senti-
mento della natura € anche
saggezza del vivere quotidia-
no. Creata nel 1984 la Riserva
Vittorio Moretti da alloraé sta-
tarealizzata 8 volte. In questo
vino si compongono le selezio-
ni dei pit antichi vigneti di ca-
sa Bellavista, lavorate con at-
tenzione e passione. La limpi-
dezza dello stile e I'armonia
delle note si fondono all’ener-
gia che scaturisce dalla com-
plessita degli storici vigneti,
rendendolo un vino inconfon-
dibile e senza tempo.

Afianco della Vittorio Moret-
112006 saranno in degustazio-
neiquattromillesimati di Bel-
lavista, Gran Cuvée brut 2007,
Gran Cuvée Satén 2008, Gran
Cuvée Pas Opere 2006, Gran
Cuvée Rosé 2007, oltre ai due
cruy, il Convento SS Annuncia-
tael'Uccellanda elo Chardon-
nay Alma Terra.e
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TERRITORI E CANTINE

Planeta porta
in vetrina

le sei Sicilie
dei suoi vini

Ulmo a Sambuca di Sicilia;
Buonvini a Noto; Dispensa a
Menfi; Dorilli a Vittoria; Scia-
ra Nuova a Castiglione di Sici-
lia ai piedi dell’Etna; La Baro-
nia a Capo Milazzo. Lazienda
agricola siciliana Planeta a Vi-
nitaly porta i due vini Eruzio-
ne 1614 Bianco Carricante e
Eruzione 1614 Nerello Masca-
lese per rendere sempre pil
concreto il progetto «Ogni Ter-
ritorio la sua Cantina».

Dare forma e gusto alla Ter-
ra, si legge in una nota del-
Tazienda, €il sogno di ogni viti-
coltore. E farlo in Sicilia, solo
in Sicilia, o meglio, nelle tante
Sicilie. Da Sambuca di Sicilia e
Menfi, passando per Vittoria,
Noto, Castiglione di Sicilia e,
infine, per Capo Milazzo, sono
seiiterritori nei quali il lavoro
della famiglia Planeta consi-
stenel prepararela vigna affin-
ché il suo frutto esprima con
chiarezza la terra, in tutto il
suo vigore individualista.

Sei diverse personalita che,
anche se con voci differenti,
racconteranno anche a Vini-
taly una Sicilia diversa e uni-
ca, un luogo senza possibili
confronti.

Planeta, inoltre crea in occa-
sione di Vinitaly un Vinitaly
anche per chi non € a Verona.

Un evento «Fuori» fiera dedi-
cato al mondo del tradessicilia-
no, in cui tuttii clienti del terri-
torio potranno degustare tutti
i vini nuovi e le nuove annate
senza andare troppo lontano.

Una degustazione nel cuore
del territorio della docg Cera-
suolo di Vittoria che si svolge-
ranella cantina Dorilli, marte-
di9dalle10.30fino alle 16.@
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AGRICOLTURA VERDE. | 'ecosostenibilita delle coltivazioni e del lavoro in cantina in progetti e dibattitiin Fiera

La green economy nel vigneto
Il gusto sisposa conl’ecologia

Controllo delle emissioni di gas serra, riduzione
dei consumi di acqua e impianti autosufficienti
sul piano energetico fra gli obiettivi dei produttori

Rendere sostenibile l'intero
processo produttivo: il futuro
del vino e il suo successo tra i
consumatori passano anche
da qui. Un aspetto al quale i
wine lover sono sempre pit at-
tenti e che alcune cantine ita-
liane affrontano gia da anni
con progetti realizzati insie-
me al mondo della ricerca e
delle universita. Cosi la green
economy nel vigneto e in
aziendafa passi da gigante; ed
e traitemi al centro della 47a
edizione di Vinitaly, la rasse-
gna internazionale di riferi-
mento del settore, di scena a
Verona dal 7 al 10 aprile 2013
(www.vinitaly.com).

Eco-sostenibilita  significa
parlare di carbon e water foot-
print, misure che calcolano, ri-
spettivamente, il totale delle
emissioni di gas serra e il con-
sumo di acqua collegati alla
produzione. LItalia del vino &
all’avanguardia su ogni fron-
te, con esempi di cantine auto-
sufficienti dal punto di vista
energetico grazie ad impianti
solari e geotermici, aziende
storiche riconvertite intera-
menteabiodinamica e consor-
zi che forniscono ai comuni le
biomasse per alimentare gli
impianti pubblici o chericicla-
noitappidi sughero.

Alla green economy, Vinitaly
dedica una serie di iniziative.

Stand e 13 piccole aziende emergenti

Il Consorzio Valpolicella
esordisce al Vinitaly

Prima volta del Consorzio
Valpolicellaa Vinitaly, dal 7 al
10 aprile 2013, con un proprio
standistituzionale euna
collettiva di 13 piccole aziende
emergenti.Una sceltadi
rappresentanza che segue il
riconoscimento al Consorzio
dellergaomnes e che
concretizza pienamente il
compito di promozione della
denominazione, intesa sempre
pit come territorio di
produzione nel suo complesso.
Un concetto, quello di
territorio di produzione, che il
Consorzio amplia finoalla
definizione diiconemae
proprio alliconema Valpolicella
& dedicato uno dei tre focus
organizzatinello stand
(Padiglione 7b, stand H2/H3,
martedi 9 aprile, ore 11.30
relatore Luca Toninato di Ager
SC - Agricolturae Ricerca). Si
tratta diuna definizione carica
di contenuto, che sottintende
tutte le caratteristiche che ci
colpiscono diun paesaggio e
che determinano, nel caso del

vino, il valore intrinseco percepito
dal consumatore e lo accrescono
oltre la qualita del solo prodotto.
Leticadelvitigno autoctonoela
sostenibilita dei processi
produttivisono il tema diuno dei
focus in programma lunedi 8
aprilealle ore 12, mentre
lappuntamento delle 14,30, pur di
carattere economico, torna di
nuovo sul tema dellarisposta
emotiva del consumatore, in
questo caso quello estero,
analizzando l'appeal generato dai
vini Valpolicellae il rapportotra
etichette e scelte diacquisto.

2 A S

A cominciare dal convegno or-
ganizzato da Veronafiere ed Ef-
ficiency Know «Wine and
Energy», in programma il 10
aprile, alle ore 11 nella sala
stampa tra i padiglioni 4 e 5:
un evento che, attraverso case
history, vuole fare il punto sul-
l’efficienza energetica nel set-
torevitivinicolo, per avvicinar-
siaSmart Energy Expo,lanuo-
va manifestazione di Verona-
fiere sulla gestione intelligen-
te dell’energia, al debutto dal
9 all’11 ottobre 2013.

Officinae Verdi e Wwf, a Vini-
taly, i1 9 aprile alle ore 11 nello
stand di FederBio, presentano
«Eko Cantina - Eko Bio
Wine», un progetto per le
aziende che vogliono diventa-
re cantine sostenibili, certifi-
cando gli interventi realizzati:
allestito per l'occasione un

|
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Cartelloni del Vinitaly al quartiere fieristico in viale del Lavoro

Green Energy Desk dove effet-
tuare sessioni one to one per
valutare le opportunita di mi-
glioramento energetico-am-
bientale.

Sempre il 9 aprile, alle ore
15.30, Oracle Italia promuove,
al primo piano del Palaexpo, il
seminario «Dal campo alla
bottiglia: quanto IT c’¢ in un
bicchiere di vino?» per appro-
fondireil ruolo chel'informati-
ca gioca nel gestire al meglio
tutte le operazionilegate al bu-
siness vinicolo, in ottica di ri-
sparmio energetico.

Nel corso della manifestazio-
ne, infine, 45 aziende del Con-
sorzio del Vino Nobile metto-
no a disposizione diversi pun-
ti diraccolta per «Salvasughe-
ro», la campagna per il riciclo
dei tappi di sughero utili alla
bioedilizia.®
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www.gaglianomarcati.it

Facebook: Gagliano Marcati stl
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INTERNET. Grafico dinamico suwww.larena.it

| vini sui social network

B 1.Prosecco  2.Chianti

3. Pinot grigio

TIPOGRAFIA ARENA

Vini e social network
La «popolarita»
misuratain diretta
La classifica dei piu citati su Twitter

La piazza virtuale discute pit
di Soave o di Pinot Grigio? Sul
nostro sito www.larena.it una
sorta di «termometro» misu-
ra in diretta la popolarita dei
viniitaliani su Twitter. Lo stru-
mento si chiama SocialMeter
e ’'ha messo a punto l'azienda
veronese Maxfone. E raggiun-
gibile andando sulla home pa-
ge del nostro sito oppure leg-
gendo il QR Code nel riquadro
qui sotto attraverso uno smar-
tphone dotato di sistema ope-
rativo di ultima generazione.
Il «contatore» tiene d’occhio
alcunetipologie di vini selezio-
nate da due espertiinternazio-
nali: si vadal Prosecco all’Ama-
rone, dal Chianti al Valpolicel-
la, dal Pinot al Barolo. Per cia-
scunavengonorilevate in tem-
po reale le citazioni nei tweet:

GRAIPA

%ﬁ‘r

MAAPPA RIGERW)
DIFTILLATA
N PFIREZZA

BA YINACCE
FLLAT IO AT
——,

i dati vengono poi organizzati
in percentuali e riprodotti in
un grafico.

E bene sottolineare che non
si tratta di un indice di gradi-
mento ma di una pura rileva-
zione numerica di quanto un
vino viene citato - nel bene o
nel male - su Twitter. All’'inter-
no del sito, inoltre, nello spe-
ciale dedicato al Vinitaly, i da-
tivengono organizzati in grafi-
ci comparativi ed € possibile
seguire «in diretta» il passag-
gio dei tweet sul tema. ®As.

Guarda
i grafici “live”
sul nostro sito
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km 32.000 circa - Immatr. 03/2012 km 0 - Immatr. 11/2012 km 25.000 circa - Immatr. 03/2012
Colore Nero Zaffiro Metallizzato Colore Bianco - Con Navigatore Colore Grigio Savile Perlato

Listino 43.500 € Offerta 26.900 € Listino 49.126 € Offerta 35.000 € Listino 41.000 € Offerta 23.000 €

VOLVO S80 D3 MOMENTUM AUT. VOLVO XC60 D3 AWD MOMENTUM GEARTRONIC VOLVO V60 D2 BUSINESS
km 18.000 circa - Immatr. 06/2012 - Colore Grigio Conchiglia km 32.000 circa - Immatr. 06/2012 km 0 - Immatr. 03/2013
Interno Pelle Rubino - Con Navigatore e Fari Bixeno Colore Nero Zaffiro Metallizato - Con Navigatore Colore bianco - Con Navigatore

Listino 49.470 € Offerta 23.900 € Listino 48.800 € Offerta 32.000 € Listino 34.174 € Offerta 26.000 €

ROSSI Tre VERONA - Ca di David - Via Forte Tomba 58 e Tel. 045.8550222 e rossitre@rossitre.it
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ORGANIZZATORI. La storia dellEnte ha origine nel 1898 con (agricoltura e la Fieracavalli

Veronafiere, unarealta
dagli standard europei

E il primo organizzatore diretto
di manifestazioniin Italia

e aiverticiin Europa. Obiettivo:
promuovere il made in Italy

La storia dell’Ente Autonomo
perle Fiere di Verona, denomi-
nazione giuridica di Veronafie-
re,haorigine nel 1898, conI’at-
tivita fieristica legata all’agri-
coltura e ai cavalli avviata dal
Comunedi Verona. Oggi, Vero-
nafiere € il primo organizzato-
re diretto di manifestazioni in
Italia, secondo per fatturato e
ai vertici in Europa. La mis-
sion dell’Ente ¢ quella di rap-
presentare un Aub naturale
per la promozione internazio-
nale del sistema industriale
del Paese e dell’eccellenza ma-
de in Italy, fornendo strutture
e servizi ad alto valore aggiun-
to ai propri clienti, sia visitato-
ri che espositori.

LASOCIETA. Il presidente di Ve-
ronafiere € Ettore Riello. Vice-
presidenti sono Damiano Ber-
zacola (vice presidente vica-
rio) e Guidalberto di Canossa
(vicepresidente). Componenti
del consiglio di amministra-
zione sono: Ettore Riello, Da-
miano Berzacola, Guidalberto
di Canossa, Barbara Blasevich
e Marino Breganze. Il diretto-
re generale € Giovanni Manto-
vani. Il vice direttore genera-
le-direttore amministrazione,
finanza, acquisti e direttore
operations € Mario Rossini. Il

direttore commerciale & Die-
go Valsecchi. Il direttore piani-
ficazione sviluppo e controllo
€ Claudio Solignani.

La compagine societaria di
Veronafiere vede al suo inter-
no Comune di Verona
(36,34%), Fondazione Carive-
rona. (22,16%), Camera di Com-
mercio di Verona (11,95%),
Banca Popolare di Vicenza
(6,50%), Societa Cattolica di
Assicurazione Soc. Coop
(6,50%), Banca Popolare
Verona-BSGSP (6,45%), Vene-
to Agricoltura (6,45%), Provin-
cia di Verona (1,29%), Intesa
San Paolo Spa (1,29%), Banca,
Veronese CC di Concamarise
(0,65%), Immobiliare Magaz-
zini Srl (0,23%) e Regione Ve-
neto (0,19%).

SETTORI OPERATIVI. Veronafie-
re € leader nel settore agricolo
e agroalimentare, con una
quotadelle manifestazioni fie-
ristiche relative al comparto
pari al 45 per cento. Nel corso
degli anni ha sviluppato nuo-
veareediinteresse qualil’edili-
Zia, le costruzioni e i trasporti,
Tarredamento, lo sport, il turi-
smo, senza dimenticare la for-
mazione universitaria e pro-
fessionale. Il fatturato di Vero-
nafiere € generato per oltre

Gli appuntamentidel 2013

UNALTRO ANNO INTENSO.
L'anno 2013 ha finora
offerto interessanti
manifestazioni fieristiche
targate Veronafiere sia
all'estero che a Verona..
Oltre al Vinitaly e alle altre
manifestazioni collegate,
oraeéinprogramma la prima
edizione di Smart Energy
Expo, evento dedicatoa
prodotti e soluzioni
sull'efficienza energeticae
sistemi smart energy (9-11
ottobre),insieme a Pulire
Outdoor, tre giorni di
convegni sulle soluzioni per
unamigliore qualitadella
vitaurbana (21-23 maggio).
Confermati, inoltre, gli
appuntamenti con Abitare il
Tempo 100% Project
(13-15 ottobre),
Marmomacc (25-28
settembre) e Fieracavalli
(7-10 novembre).

Nelle attivita all'estero,
Veronafiere, nel ruolo di
piattaforma di promozione
delMade in Italy, presidiai
mercati mondiali strategici,
siaconsolidati che
emergenti.Lo faattraverso
unarete di 60 delegati, due
societa create ad hoc,
Veronafiere Lems India Ltd
e Veronafiere do Brazil,e le
proprie manifestazioni
internazionali.
Gliappuntamentiin
calendario nel 2013 sono

13,in9 paesi esteri.Eccole
prossime manifestazioni.
Brasile: Siab/Fispal Food
service international
techno-bake exhibitionaSan
Paolo (25-28 giugno), Mec
Show-Salone della
metalmeccanica, dell’energiae
dell'automazione a Vitdria
(23-26 luglio), Cachoeiro
Stone Fair-Fiera
internazionale del marmo e del
granito a Cachoeiro de
Itapemirim (20-23 agosto).
Nord Africa: Medinit
expo-Saloneitaliano del
design e delle tecnologie per la
decorazioned'interniela
costruzione a Casablanca
(ottobre), Ms Africamiddle
east Marmomacc Samoter
show-Fierainternazionale di
pietre, design, tecnologie,
macchine movimento terrae
per l'ediliziaall Cairo (9-12
dicembre).

Medio Oriente: Saudi Stone
Tech-The International stone
and stone technology show a
Riyadh (4-7 novembre), Qatar
stone-tech-The international
stone and stone technology
show aDoha (6-9 maggio).
India:Floors&walls-Internatio-
nal exhibition of covering
materials for building industry
aNew Delhi (luglio).

Russia: Vinitaly International a
Mosca (ottobre). Cina: Vinitaly
International a Hong Kong
(novembre).

1 (uulﬁ

We Loe. \Im\ta\y \

(.,./”.,. . T )
¢ A’lif“l/ mn ’rmmn

Lesterno della Fiera di Verona in occasione del Vinitaly nel 2012

I’87% da fiere di proprieta ed
organizzate direttamente.

BRAND. Le manifestazioni di
Veronafiere fanno capo a di-
verse aree di brand, ognunare-
sponsabile della gestione di
specifici eventi in calendario.
AgriExpo & Technology: Bioe-
nergy, Eurocarne, Fieragrico-
la, Oil&nonOQil, Pastatrend, Pu-
lire, Pulire Outdoor, Siab.
Wine & food: Concorsi Vini-
taly (Enologico e Packaging),
Vinitaly, Sol&Agrifood (e Con-
corso Sol d’Oro), Enolitech,
Opera Wine, Vinitaly Interna-

tional. Edilizia Logistica e Co-
struzioni: Asphaltica, Geo
Oikos, Marmomacc, Samoter,
Stonexpo, Transpotec Logitec.
Exhibition Development e Pro-
getti Speciali: Abitare il Tem-
po100% Project, Legno&Edili-
zia, Metef-Foundeq, Metalrici-
clo, Progetto Fuoco. Manife-
stazioni consumer: Art Vero-
na, Classica Motori, Classical
Music World, Elettroexpo, Fie-
racavalli, Job&Orienta, Mine-
ral Show Geo Business, Mine-
ral Show Geo Shop, Mode-
lexpo Italy, Motorbike, Verona-
fil 1, Veronafil 2, Vivila Casa.e

E il fatturato
e arrivato
a 80 milioni

Il fatturato di Veronafiera e di
80 milioni di euro. lindotto
generato sul sistema
Verona-Veneto e dioltreun
miliardo dieuro.Sono 1251
dipendentie 31 le fiere, di cui
42aVeronae9allesteroin7
paesi.Numero visitatori: oltre
1.300.000nel 2012 (+7% sul
2011),deiquali 181.000 esteri
(14% del totale, con punte del
52% durante Marmomacc e
del35% a Vinitaly). Numero
espositori: 15.600 nel 2012
(+8% sul 2011), deiquali 2.600
esteri(17% deltotale).
Superfice espositiva netta
venduta: 777.000 ma.

Sono trediciipadiglioni del
quartiere fieristico, con sette
porte diaccesso. La superficie
totale & di309.000 metri
quadrati; la superficie
espositiva coperta e di
152.000 metriquadratie
quellae espositiva scopertae
di157.000 metri quadrati.
Numero dipostiauto: 12.300.

Il Centro Congressidi
Veronafiere & traiprimipoli
congressuali del Nordest.

E dotato disupporti
audio-video per
teleconferenze, ausili per
traduzionisimultanee e
connessione Wi-Fi.

Ha otto sale, con capacita da
302600 posti (Auditorium
Verdi). Numero posti
complessivi: 1.400, conla
possibilita diallestire di
unulteriore salaplenariada
1.200 posti. Numero di
congressinel2112:412
Numero di operatoriai
congressi: 76.000.

TRATTORIA AL POMPIERE SI ESPANDE: APRE LE “DOLCEZZE”

“L’invito é di fare una passeggiata sul lungo Adige fino a Ponte Pietra per gustare di persona, a partire dal 13 aprile,

quanto di meglio ha da offrire la Trattoria Al Pompiere con le sue dolcezze.”

a Trattoria Al Pompiere di Verona, un ristorante di an-
tica fondazione con quasi un secolo di storia, per meta
di aprile inaugurera Dolcezze al Pompiere, laboratorio e

punto vendita di gelati e dolci del ristorante.

L'idea nasce dalla volonta del titolare chef Marco Dandrea, di poter
proporre ad una clientela piti vasta la qualita e la genuinita dei dol-
ci artigianali prodotti nel ristorante, apprezzati e spesso richiesti

anche per essere gustati a casa o con gli amici.

Attraversando ponte pietra, a due passi dal Teatro Romano e pro-

prio sotto a dove sorgera la nuova funicolare di Verona, trova

e le migliori materie prime che il mercato italiano ha da offrire.

co e liquirizia, pistacchio, caffée della Torrefazione Giamaica di Ve-

rona, sorbetti di frutta fresca e semifreddi. Irrinunciabile infine il

spazio Dolcezze Al Pompiere. All'interno del locale si potranno
trovare da asporto e da passeggio i dolci e i gelati che contraddi-

stinguono la Trattoria, tutti preparati con freschissimi ingredienti

Fra i dolci immancabili si potranno trovare millefoglie, torta cioc-
colato fondente 70% Amedei, zuppa inglese, zuccotto, cremoso al

pistacchio; fra i gelati ci saranno crema, gianduia, cioccolato bian-

tiramisu, per il quale la trattoria ha ottenuto nel 2008 un riconosci-

mento come World Best Tiramist.

Dolcezze Al Pompiere sara gestito da Simone Dandrea, fratello del-
lo chef titolare. Nel laboratorio ci saranno Monia Busatto e Matteo

Malavolta, pasticceri professionisti che gia da tempo lavorano in

gia de Al Pompiere: utilizzare materie prime naturali di qualita e
non miscele preparate, per produrre dolci e gelati dai gusti veri e

riconoscibili. La consulenza iniziale per la gelateria sara ad opera

trattoria. Questo il team che garantira la continuita della filosofia

Gelateria di Piazza a San Gimignano (SI).

ria Al Pompiere con le sue "Dolcezze".

INFORMAZIONE A PAGAMENTO

del Maestro Gelatiere ed amico Sergio Dondoli della pluripremiata

L'invito ¢ di fare una passeggiata sul lungo Adige fino a Ponte Pie-

tra per gustare di persona quanto di meglio ha da oftrire la Tratto-
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VIABILITA E SERVIZI. Rafforzate le misure e disponibilita diricezione di visitatori e operatori. Chi vorra entrare a Golosine vicino alla Fiera dovra munirsi di pass

Nuovi parcheggi per tutelare il quartiere

Spiegamento di forze, un piano del Comune e aree parking alla periferia della citta: ecco come poter accedere agli stand

Al via il piano di emergenza
per gestire la viabilita in occa-
sione dei quattro giorni della
47 edizione del Vinitaly.

Mappa del quartiere Vinitaly 2013

PARCHEGGI E NAVETTE. Ai par-
cheggi gia esistenti se ne aggiu-
gno due di nuovi, uno da due-
mila posti all’ex scalo merci

oememgoa

/Cong/ess c
SI/RamsBII . Puc si

[TAXI |

ferroviario di stradone Santa INGRESSO | ENTRANCE i \/
Lucia, l'altro da oltre 4mila a N/" H ? ;emd? 0,?99
Veronamercato, collegato con 2 = Bgfuc“:l A - Sela Stampa / Press Canter

MOLISE
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un bus navetta gratuito che Sole de ,39:?‘;,",,"31 5o M D saRDEGrA
raggiungera la fiera in 20 mi- ABC mevonTE Vs o) [
nuti‘ INGRESSO / ENTRANCE ] - > <

Questi due spazi per le auto SR - % .l rARCHE e
dgl visitatori si vanno ad ag- o R o 6ooe
giungere a quelli sempre di- ViViT | @  Area Stampa Tecnica | Wins Press Hal
sponibili durantei giorni di fie- Yiane vignalol erolr pusLA vendiBoun | | venero
ra, ovvero allo Stadio (A, B e = e . ALToARISE
C), collegato con la navetta, i X , - L © | toscama CAMPANIA | ‘ Lazio
I’ex Mercato ortofrutticolo di - Sei Serice 4 Autor QD N — o
viale del Lavoro e gli ex magaz- =°L“G""°°°c| Lm;;ggm ~Desk Conveani
zini generali, di viale dell’Agri- __ B
coltura. Lelicottero usato come navetta la scorsa edizione di Vinitaly c

Nel dettaglio ecco percorsi e

INGRESSO | ENTRANCE
“SAN ZENO'

orari delle linee dei bus navet-
ta: linea A (Piazza Bra/Prada-
val/corso Porta Nuova/Fiera:
ogni 15 minuti a partire dalle
8.30 fino alle 20), Linea B (sta-
zione ferroviaria/Fiera, ogni
15 minuti dalle 8.20 alle 20), li-
nea C (Parcheggi zona Stadio/
Fiera: ogni 20 minuti dalle
8.30 alle 20, 20.30 dalla fiera),
linea D (Santa Lucia/Fiera:
ogni 15 minuti dalle 8.30 alle
20), Linea E (parcheggio Cen-
tro  Agroalimentare/Fiera:
ogni 30 minuti dalle 9 alle 20),
Aeroporto Catullo/Fiera (ora-
rio: 8.30,12,16 € 19.30).

In funzione c’¢ anche un ser-
vizio di elicottero con parten-
ze arrivo da-a aziende e aero-
portonell’area dell’ex mercato
ortofrutticolo.

Agli oltre 4.200 espositori so-
no invece riservati il multipia-
no eil Re Teodorico di viale del-
I'Industria oltre allo spazio al-
la Porta I-P9 di via Roveggia,
via Scopoli.

Lamministrazione comuna-
lescaligerainoltre, oltre amet-
tere a punto un nuovo piano
dellaviabilita, ha deciso - insie-
me alla Fiera, la polizia muni-
cipale e ad altri enti, come Ve-
rona Mercato e Ferrovie dello
Stato - di adottare altre misu-
re.

GOLOSINE OFF LIMITS. Da do-
menica 7 amercoledi 10 aprile
verra creataunazonaad acces-
soregolamentato, a salvaguar-
dia di residenti e operatori
commerciali delle Golosine:

dalle 8.30 fino a meta pomerig-
gio di tuttii giorni di Vinitaly,
via Murari Bra, via Golosine e
tutte le laterali di via Roveggia
saranno accessibili solo a resi-
denti e diretti ai frontisti.
Agenti della municipale chiu-
derenno i varchi delle aree in-
torno alla Fiera gia regolamen-
tate da uno specifico pass per
residenti e commercianti.

I vigili faranno passare solo
chiédiretto a casa, in un nego-
zio o nello studio medico e fer-
meranno le auto di chi e diret-
to al Vinitaly.

Gli agenti della municipale
saranno anche nella zona del-
la stazione ferroviaria per ga-
rantire chele numerose navet-
tedae perla Fieranontrovino
intralci.e
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Servizi Vinitaly

Cittadella della Gastronomia
Citadel of Gastronomy
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Congress Centre

Sala Stampa
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- Infopoint
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Servizi Veronafiere
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ZIONE E VENDI
SROSSO DI CARNI E S

Tecnologie

 IMPIANTI DI APPASSIMENTO UVA
ED IMPIANTI RECUPERATORI DI CALORE

 IMPIANTI DI REFRIGERAZIONE E
CLIMATIZZAZIONE

e IMPIANTI DI CONDIZIONAMENTO
e IMPIANTI SOLARI TERMICI E FOTOVOLTAICI

1A15290

Settimo di Pescantina (Verona)
Via E. Natta, 18

Tel. 045.675.0121 - Fax 045.675.0645
info @righettitecnologie.it ® www.righettitecnologie.it
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LE TAPPE. e Giornate italiane del 1967 sono diventate una manifestazione internazionale

Da 47 anni segue la storia
dell’enologia mondiale

Dall’esordio alla Gran Guardia al debutto mondiale in America e Asia

Vinitaly € la manifestazione-
che pitt d’ogni altra continuaa
scandirel’evoluzione del siste-
ma vitivinicolo nazionale e in-
ternazionale, contribuendo a
fare del vino una delle piu di-
namiche realta del settore pri-
mario.

1967:i122 eil 23 settembre si
svolgono nel palazzo della
Gran Guardia le Giornate del
vino Italiano. E I'atto di nasci-
ta ufficiale di Vinitaly.

1969:nellaterza edizione del-
le Giornate del Vino Italiano,
accanto all’attivita convegni-
stica, 130 case vinicole espon-
gonoiloro prodotti.

1971: la manifestazione di-
ventaVinitaly-Salone delle At-
tivita Vitivinicole, una vera e
propria rassegna mercantile.
Organizzata da Agriturist e
guidata da Mario Soldati, si
svolge l'asta dei vini pregiati.
Al Vinitaly si affianca anche
una sezione merceologica de-
dicata a macchine, attrezzatu-
re e prodotti per’enologiaela
prima edizione della Mostra
Catalogo di vini doc.

1978: Vinitaly ottiene la qua-
lifica di «internazionale» e
aprele porte alla partecipazio-
ne di aziende estere.

1980: Vinitaly cambia data e
svolgera ad aprile.

1987: all'interno di Vinitaly
nasce il Salone dell’Oliva.

1988: il Salone dell’Oliva di-
venta Sol. Nasce Distilla, Salo-
ne della Grappa, del Brandy e
dei Distillati.

1992: nasce il Concorso Eno-
logico Internazionale che, ne-
gli anni é divenuto il piu selet-
tivo e partecipato al mondo
conunamediadi 90medaglie-
assegnate su oltre 3.600 vini
dacirca 30 Paesi.

1995: Vinitaly assorbe Distil-
la ed assume la denominazio-
ne Vinitaly - Salone Internazio-
nale del Vino e dei Distillati.

1996: nasce I'International
Packaging Competition, per
premiare il miglior abbigliag-
gio del vino.

1998:I'internazionalita di Vi-
nitaly € confermata e rilancia-
ta dalla scelta di Veronafiere,
nel centenario di attivita, di
andare in Cina, a Shanghai,
con China Wine, un’esperien-
za positiva che si ripetera gli
anni seguenti.

Il settore delle attrezzature
dedicateal vino e all’olio divie-
nerassegna ad hoc, Enolitech,
Salone delle Tecniche perla Vi-
ticoltura, ’Enologia le Tecno-
logie Olivicole e Olearie.

2002: a giugno Veronafiere
porta Vino&Olio a Singapore.

2003: dopo una prima espe-
rienza nel 2002, la rassegna
conquista anche I’America
con Vinitaly Us Tour a Chica-
go e San Francisco, e parteci-
pa ad Ifows, I'Ttalian Food and
Wine Showdi Mumbay, in In-
dia. Nasce Vinitaly for You, il
dopo-Vinitaly dedicato ai
wine lover, che trovano nel Pa-
lazzo della Gran Guardia, nel
cuore di Verona, un ambiente
giovane ed accogliente per de-
gustare i migliori vini.

2004: il marchio Vinitaly vie-
ne speso direttamente, per la
prima volta, dopo sei anni di

Novita ad ogni edizione: quest’anno ¢ la volta del Vinitaly Wine Club

-

Una donna sommelier durante una degustazione all'edizione 2012 di Vinitaly Foto MARCHIORI

Massimo Cacciari, Vinitaly 2007

presenza, in Cina e, novita as-
soluta, in Russia. Prosegue il
Vinitaly Us Tour con Miami e
San Francisco.

2006: Vinitaly raggiunge i
quarant’anni. Presenta due
nuovi padiglioni espositivi (10
e 11) e amplia la presenza sui
mercati esteri grazie a Vini-
taly Japan, che si tiene in no-
vembre a Tokyo, alla prima edi-
zione con il marchio Vinitaly
in India, a Mumbay e
NewDelhi, alla terza in Russia
conlanovita di San Pietrobur-
go insieme alla consolidata
Mosca, a Vinitaly US Tour
(chesitiene a Chicago, Los An-
geles e Las Vegas) e a Vinitaly
China a Shanghai.

2007: Vinitaly lancia «Taste
Italy», iniziativa di incontro
tra domanda e offerta dove le
migliori aziende italiane pre-
sentano a operatori esteri, at-
traverso un sistema di dispen-
ser, il «top product» e il «xnew
product» dell’anno.

Nasce Genius Vini, sistema
integrato a servizio delle azien-
de, frutto del consorzio tra Ve-
ronafiere, Federvini e Uiv. Tra
gli obiettivi, individuare nuovi
mercati di sbocco e la promo-
zione del prodotto italiano. Il
2007 sichiude conil riconosci-
mento dalla Ue della qualita,
dell'innovazione e dell’orga-
nizzazione di Veronafiere:
Bruxelles approva un progetto
triennale (2008-2010) cofinan-
ziato da Italia e Unione Italia-

e T
Gerard Depardieu, Vinitaly 2010

naVini di 4 milioni di euro per
promuovere vini europei di
qualitain Cina, India e Russia.
Veronafiere & 'ente attuatore.

2008: ¢ lanciato «Passionate
Business», che rappresenta la
sintesi della filosofia operati-
va di Veronafiere: passione
per il vino e concretezza degli
affari.

2009: in occasione di Vini-
taly 2009 & inaugurato il nuo-
vo Padiglione 1, che portalasu-
perficielorda copertadel quar-
tiere fieristico a 150 mila metri
quadrati. A novembre, prima
volta di Vinitaly World Tour a
Seulin Corea.

2010: vengonointrodotti ser-
vizi evoluti alle imprese,
marketing diretto via web per
aumentare ilnumero di opera-
tori specializzati dall’estero e
per fidelizzare quelli che gia
sono stati a Vinitaly.

11 Concorso Enologico Inter-
nazionale introduce, oltre ai
Premi Speciali«VinitalyNazio-
ne 2010» e «Gran Vinitaly
2010», il Premio Speciale «Vi-
nitaly Regione2010». ConSin-
gapore, Brasile e Svezia le tap-
pe di Vinitaly World Tour di-
ventanonove. Singapore si ag-
giunge alle tappe di Vinitaly
World Tour, che cambia for-
mat per diventare Vinitaly in
theWorld. Viene lanciato il si-
to dedicato www.vinitalytour.
com.

2011: Vinitaly protagonista
delle celebrazioni del 150° an-

niversario dell’'Unita d’Italia
con «La Bottiglia dell’'Unita
d’Ttalia». Il progetto, lanciato
da Veronafiere nel corso dell’
edizione 2010 durantela stori-
ca visita del Presidente della
Repubblica italiana, Giorgio
Napolitano, € 'unica ad avere
ottenuto nel settore di riferi-
mento il logo ufficiale delle ce-
lebrazioni. Da un blend di 20
vini in purezza rossi e da 20 in
purezza bianchi, rappresenta-
tivi di una varieta di ognuna
delle 20 Regioni, sono stati cre-
ati due vini che, dopo essere
stati offerti al presidente della
Repubblica Napolitano, saran-
no donati alle massime autori-
tainternazionali.

2012: Vinitaly si rinnova e ri-
duceigiornidi aperturada5a
4; cambia anche la cadenza
settimanale, che passa dal tra-
dizionale giovedi-lunedi a do-
menica-mercoledi. Una deci-
sione che mira a ottimizzarela
presenzaditrader specializza-
tiin arrivodatutto ilmondo e a
dare piu spazio agli operatori-
del canale horeca. Al 46° Vini-
taly, prima volta dei vini da
agricoltura biologica e biodi-
namica, con il nuovo salone Vi-
ViT - Vigne, Vignaioli, Terroir

Nuovo calendario anche per
il Concorso Enologico Interna-
zionale e per il Concorso Inter-
nazionale Packaging, che so-
no stati spostati damarzo ano-
vembre per potenziare e valo-
rizzare gli strumenti di promo-
zione e marketing al servizio
delle aziende vincitrici, che
avranno pill tempo per usu-
fruirne in vista della successi-
va edizione di Vinitaly.

2013: Vinitaly in the World,
il progetto di Veronafiere per
promuovere I'eccellenza dei vi-
ni italiani nel mondo, riparte
a fine gennaio dagli Usa con
unnuovo nome: Vinitaly Inter-
national. Il rebranding confer-
ma il ruolo di ambasciatore e
partner della manifestazione
perlosviluppo del business na-
zionale in tutto il mondo

Nasce Vinitaly Wine Club: la
pit innovativa piattaforma di
promozione e vendita online
delle migliori etichette italia-
ne e di selezionate collezioni
di vino apprezzate da collezio-
nisti ma ancora inesplorate
dal grande pubblico.@®

Amarone
1n 46 paesi
del mondo.
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fine wines of Verona
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. - ledaglia

Medaglia d'oro - Mundus Vini -

Medaglia d'argento- Japan Wine Challenge -Tokyo « Primo Classificato

e da meditazione & Miglior Abbinamento vino-Parmigiano Reggiano -
0NC ripnale dei vini passili e da meditazione - Bologna = Miglior
Produttore Italiano - International Wine & Spirit Competition - Londra

Vinitaly 2013: Pad. 5 Stand F5

www.cesariverona.it
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La carta che fa bene
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YouCard é la carta che fa bene perché é sicura.

Con YouCard decidi tu come, dove e quanto spendere. I PIN
Puoi decidere di abilitare o disabilitare gli acquistisu | lo scegli
internet, puoi decidere 'importo massimo di spesa e

puoi scegliere il PIN che vuoi. Per saperne subito di piu:

Filiale 800 024 024 youcard.it
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